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1.CzeS¢ wstepna



1.1. Wstep

,Internet stat si¢ wigc symbolem naszych czasow. Poswigcono mu wiele opracowan,
liczonych w tysigcach artykutow i setki ksigzek — cho¢ pewnie bardziej adekwatnie byloby
rzecz wyrazi¢ w gigabajtach. Globalna sie¢ byta i wcigz jest przedmiotem dociekan
socjologéw, psychologéw, kulturoznawcow i medioznawcow, lingwistow, politologoéw 1
badaczy komunikowania” (Skowronek, Rutkowski 2004a: 34). Rowniez ja pragne
zaznaczy¢ swoj udzial w rozwoju badan nad tym najbardziej fascynujacym i wyjatkowym
medium, jakim jest internet!. Niniejsza dysertacja prezentuje wyniki moich czteroletnich
badan nad nazwami wlasnymi wystepujacymi w przestrzeni internetowej, a konkretnie w
obrebie blogdw tematycznych i kanalow tematycznych na platformie YouTube.

Jak zauwazyla Malgorzata Kita, ,,w XXI w. komputer oraz internet weszly
powszechnie i trwale w zycie ludzkie, staty si¢ sktadnikiem codziennosci” (Kita 2016: 18).
Zadaniem za$§ wspotczesnych naukowcéw jest ustawiczne kontrolowanie, badanie i
opisywanie owej codzienno$ci, rowniez tej jezykowej, a zatem takze nazwotworczej.

Rozprawa doktorska zostata podzielona na 6 glownych czgsci: wstepna,
teoretyczng, analityczng, statystyczng, wnioski koncowe oraz bibliografie. Pierwsza z nich
zawiera najwazniejsze ustalenia formalne wprowadzajace w zamyst dysertacji. Omowione
zostaly: cel pracy i zastosowana metodologia, a takze scharakteryzowany zostat materiat
badawczy, sposob jego doboru, pozyskiwania i1 klasyfikacji. Ponadto w rozdziale 1.3
przedstawitam przeglad stanu badan z uwzglednieniem zarowno opracowan historycznych,
jak 1 najnowszych pozycji z zakresu onomastyki oraz mediolingwistyki.

W czgsci teoretycznej zawartej w rozdziale drugim opracowalam i zdefiniowatam
siatke poje¢ niezbednych do przeprowadzenia zatozonej analizy. Rozwazania teoretyczne
pozwolity na odpowiednie zakwalifikowanie badanego materiatu do wezszej kategorii

onimicznej.

"W czesci publikacji dotyczacych internetu mozna spotkaé pisownie tego stowa wielkg literg. W
poczatkowych latach jego istnienia bylo to uzasadnione innowacyjnoscia i odmiennoscia, co starano si¢
podkresli¢ rowniez poprzez zapis ortograficzny. Internet traktowany byt takze jako swoisty produkt, wytwor,
a wiec zrOwnywano go z innymi chrematonimami. Obecnie jednak odchodzi si¢ od tego pogladu, uznajac, ze
jest kolejnym medium, jak wczes$niej prasa, radio i telewizja, ktore od zawsze zapisywane sa tylko mata litera.
Stad tez w niniejszej dysertacji zastosowano pisowni¢ stowa internet mala litera. Jezeli jednak w
przytoczonych cytatach leksem ten zostal zapisany wielka litera (Internet), zachowano oryginalng ortografig.
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Rozdziat trzeci to najobszerniejsza cz¢$¢ dysertacji 1 jednoczesnie jej zasadniczy
fragment. Zawiera szczegotowa analize zebranego materialu badawczego wraz z
reprezentatywnymi przykladami ilustrujagcymi omawiane zjawiska. Oprocz dwoch
glownych ustepoéw prezentujacych analize nazw blogéw i kanatow, umiescitam tutaj takze
rozwazania dotyczace trzech wybranych przeze mnie kregéw tematycznych, to jest
kulinariow, podroznictwa 1 parentingu. Znajdujg si¢ tu takze ustalenia gatunkowe
dotyczace blogdw i kanatow na platformie YouTube.

W rozdziale czwartym opracowatam i omowitam dane liczbowe odzwierciedlajace
gtowne tendencje onimiczne w odniesieniu zarOwno do tematyki, jak i gatunku. Wyniki
zaprezentowano na wykresach, ktore w czytelny sposéb prezentujg zestawienia rezultatow
obserwacji. Jest to rozdziat szczegdlnie potrzebny do zaprezentowania rzetelnych
wnioskow koncowych i odpowiedzi na pytania, ktére postawitam sobie na poczatku pracy.

Zwienczeniem pracy jest rozdzial pigty, w ktorym zawarlam podsumowanie
rozwazan 1 wnioski koncowe. Znajduja si¢ tam takze najwazniejsze ustalenia plynace z
zaprezentowanych analiz oraz odpowiedzi na pytania badawcze postawione w czgéci
wstepne;.

Ostatnig czg$¢ dysertacji stanowi wykaz pozycji bibliograficznych. Sg to zarowno
publikacje cytowane przeze mnie w pracy, odwotania do prac o podobnej tematyce, jak 1

opracowania przytoczone w rozdziale 1.3, w ktérym zamie$citam stan badan.
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1.2. Cel pracy i metodologia

,Miliony polaczonych ze soba komputeréw spotyka si¢ w sieci, a Internet peten jest nazw,
ktorym onomastyka nie poswigcita dotad nalezytej uwagi” (Graf 2003: 369). Mimo ze od
opublikowania tego zdania mingto niemal 20 lat, to nadal pozostaje ono aktualne. Powstato
wiele opracowan dotyczacych nazw wilasnych w internecie (por. rozdziat 1.3), jednak
wcigz istniejg obszary niezbadane oraz takie, ktére wymagaja uzupetnienia badz nowego
spojrzenia. Internet jest tworem niezwykle dynamicznym, ulegajagcemu ciagltym
przeksztatceniom, co powoduje konieczno$¢ rewizji dotychczasowych ustalen. Tak wigc
globalna sie¢ tworzy przestrzen dla niezwykle interesujacych i potrzebnych badan. Co
wigcej, jak do tej pory nie powstato Zzadne kompleksowe opracowanie tego zagadnienia, co
stanowi powazny ubytek w badaniach onomastycznych.

Celem niniejszej dysertacji jest zbadanie procesOw nazwotworczych w onomastyce
medialnej, a konkretnie w jej odmianie internetowej. Przedmiotem badania beda nazwy

wlasne, dla ktorych internet jest Srodowiskiem pierwotnym.

1.2.1. Metoda badawcza

O tym, jak ztozony jest przedmiot badan onomastycznych, napisano szerzej w rozdziale
2.1, jednak juz w tym miejscu nalezy podstawi¢ pytanie, jaka perspektywa prowadzenia
analiz 1 formutowania opisOw bylaby najtrafniejsza. Przez lata analizy onomastyczne
prowadzone byly zgodnie z zalozeniami jednego z najpopularniejszych podejs$¢
jezykoznawczych — strukturalizmu (por. Rzetelska-Feleszko 2006: 194). Na poczatku, gdy
zwrocono uwage na nazwy wilasne jako interesujgce zagadnienie naukowe, ,,podstawowym
problemem metodologicznym (...) stata si¢ analiza jezykowa, zwlaszcza stowotworcza,
nazw miejscowych i 0sob, co pozostawato w Scistym zwigzku z objasnieniem genezy
nazwy. Pojawil si¢ tez problem objasnienia zjawisk nazwotworczych, m.in. mechanizmu
powstawania, a nast¢pnie powielania stowotwoérczych wzorow nazewniczych” (Kaleta
1998: 47-48). Wspomnie¢ nalezy tu cho¢by o klasyfikacjach nazwisk oraz nazw
geograficznych sporzadzonych przez Stanistawa Rosponda. Mimo krytyki jego podzial na
trzy typy nazw geograficzncyh (prymarne, sekundarne, ztozone) przetrwat lata i stanowit
podstawe licznych opracowan nazewniczych struktur stowotwoérczych. Najwickszg wada

klasyfikacji byto oderwanie ich od spotecznego funkcjonowania jezyka i skoncentrowanie
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si¢ wytacznie na aspekcie gramatycznym. W miare rozwoju dziedziny dostrzezono jednak,
ze nazw wiasnych nie mozna analizowac tylko z punktu widzenia schematow ich tworzenia
— cho¢ jest to niewatpliwie istotny element badan, ktéry pozwolil odkry¢ mechanizmy
budowania nazw 1 opracowa¢ konkretne narz¢dzia badawcze. Dodatkowo, we
wczesniejszych publikacjach cigzar badan ktadziony byt gléwnie na analizy etymologiczne
1 rekonstrukcje form pierwotnych. ,,Najczesciej stosowang metodg stato si¢ odwotanie do
historycznych stosunkéw motywacji i znaczenia genetycznego, ktore nazwy mialy w
chwili powstania” (Kaleta 1998: 57). Ten sposob prowadzenia opisOw onomastycznych
zagos$cit w polskich badaniach na dtugie lata. Z czasem odkryto jednak, ze aspekt formalny,
gramatyczny onimOw nie jest jedynym istotnym. Roéwnie wazny jest element kulturowy,
spoleczny i pragmatyczny. Nie bez znaczenia sg tez takie kwestie jak moda jezykowa,
wplywy obce, a takze dzialania marketingowe i1 reklamowe. Dla zrozumienia nazw
wlasnych najistotniejszy jest takze kontekst, w jakim =zaistnialy oraz funkcjonuja.
Zrozumienie go pozwala na petne i prawidlowe odczytanie nazwy. Aleksandra Cieslikowa
stwierdza: ,,Onomastyka, ktéra poczatkowo ograniczala si¢ gléwnie do analizy
etymologicznych 1 historycznojezykowych, ewoluowata w kierunku badania funkcji nazw
wlasnych w komunikacji spotecznej, tekstach politycznych i reklamie. Wazny nurt w
badaniach onomastycznych to umieszczanie nazw w kontek$cie wartosci i w kontekscie
kultury” (Cieslikowa 2002: 61). W refleksji nad calym systemem jezykowym, wiec takze
1 nad nazwami wlasnymi, silnie zarysowata si¢ teoria aktow mowy, czyli przekonanie, ze
swiadomy uzytkownik jezyka wykorzystuje produkowane przez siebie wypowiedzenia do
osiggania konkretnych celow pozajezykowych. O konieczno$ci uwzgledniania tych
czynnikow moéwita Zofia Kaleta juz pod koniec lat 90. XX wieku: ,.Istotne z punktu
widzenia metodologii badan nad funkcjonowaniem wspoétczesnego systemu nazewniczego
w spoteczenstwie polskim stalo si¢ spojrzenie na uzycie nazw witasnych, a zwlaszcza ich
roznych wariantow, z perspektywy aktu mowy (kontaktu jezykowego) i plaszczyzny, w
ktérej on przebiega. Pozwala to uchwyci¢ uzywanie form jezykowych nazw wilasnych w
powigzaniu z czynnikami psychiczno-spotecznymi. Wyrdzniono trzy ptaszczyzny kontaktu
jezykowego: ogdlnonarodowa, lokalng 1 indywidualng” (Kaleta 1998: 61). Urszula Wojcik,
przedstawiajac histori¢ badan onomastycznych, zwraca uwage, ze po odejsciu od metod
strukturalistycznych istotny wplyw na prowadzenie opiséw onomastycznych miaty

kierunki j¢zykoznawstwa ogolnego: ,,Strukturalistyczne badania w znacznej mierze zostaty

12



zastgpione nowymi metodami opracowywania materialu onimicznego, absorbowanymi z
jezykoznawstwa ogolnego. Udane proby translacji m.in. metod socjolingwistycznych 1
kognitywizmu rozbudowaly warsztat onomastyczny. Mozna powiedzie¢, ze wspolczesng
onomastyke charakteryzuje wieloparadygmatyczno$¢” (Wojcik 2015: 158).

Dla formutowania opisow onomastycznych nie bez znaczenia byt (i jest wcigz, by¢
moze nawet silniej niz kiedykolwiek wczesniej) wpltyw innych dziedzin nauki.
Przypomnie¢ nalezy, ze sam impuls do zainteresowania si¢ nazwami wlasnymi pochodzit
od etnografow i historykéw. Bez odniesien do tych nauk, a takze psychologii, socjologii,
filozofii, aksjologii, elementow statystyki czy wspoiczesnie neurolingwistyki albo tez
szeroko pojetych studiow medioznawczych wyniki prowadzonych badan bylyby
nickompletne. Dlatego tez Zofia Kaleta nazywa onomastyke ,dyscypling
interhumanistyczng” (Kaleta 1998: 16). Co wigcej, nie jest to relacja jednostronna. Migdzy
poszczegbdlnymi dziedzinami zachodzi wielokierunkowy transfer dokonan i1 zdobytej
wiedzy. ,,Wyniki badan onomastycznych stuzg takim dziatlom wiedzy, jak np. historia
osadnictwa, historia kultury, etnogeneza Stowian, geografia, archeologia” (Kaleta 1998:
16).

Od dluzszego czasu obserwuje si¢ w badaniach jezykoznawczych odchodzenie od
izolacjonizmu na rzecz podejscia interdyscyplinarnego, taczacego dokonania i metody
innych dziedzin i kierunkéw, a tworzacego kompleksowy i spojny opis zjawiska. Owo
podejscie réwnie silnie zaznaczylo si¢ w badaniach onomastycznych (por. Cieslikowa
2002). Bogustaw Skowronek wskazuje, ze jest to normalna kolej rzecz zwigzana z
rozwojem onomastyki jako samodzielnej dziedziny je¢zykoznawstwa: ,Izolacjonizm
jezykoznawstwa, sygnowany zwlaszcza przez formalistyczne i wasko strukturalistyczne
dociekania, byl kiedy$ zasadny ze wzglgdu na tworzenie si¢ zrgbow dyscypliny”
(Skowronek 2013: 90). Obecnie, gdy dyscyplina ukonstytuowata sie, jest to bezzasadne. W
dalszej czes$ci cytowanej monografii mozna przeczyta¢ postulat autora, ktory kategorycznie
stwierdza, ze podej$cie interdyscyplinarne w we wspdlczesnym jezykoznawstwie jest
jedynym wlasciwym, gdyz ,,realnie funkcjonujacy jezyk jest zawsze faktem spolecznym,
nie istnieje poza mig¢dzyludzka komunikacja, jest wiec nieodmiennie czescig kultury 1
fenomenem bez wyjatku usytuowanym w kontekstach swego uzycia. Stad tez
jezykoznawstwo musi by¢ dzi$ konglomeratem wielu podej$¢ badawczych — jesli w ogole

zamierza skutecznie i efektywnie opisywaé rozmaite postaci jezyka we wszystkich swoich
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przejawach” (Skowronek 2013: 91). A jednym z takich przejawdéw sa wilasnie nazwy
wlasny. Konieczne jest wigc, by patrze¢ rowniez na nie z wielu roznych perspektyw 1
uwzglednia¢ rozmaite czynniki zewnatrzjezykowe wplywajace na ich postac.

Podobne, cho¢ mniej kategoryczne zdanie wyraza Urszula Wojcik. Badaczka,
probujac przesledzi¢ rozwo6] metod 1 podejs¢ badawczych wykorzystywanych na
przestrzeni wiekow do tworzenia opisOw onomastycznych, stwierdza, ze specyfika tej
dyscypliny jedynie ,,zach¢ca do badan o charakterze interdyscyplinarnym” (Wojcik 2015:
159). Postuluje jednak rozwazne rozszerzanie perspektywy badawczej tak, by miato to
rzeczywiste korzysci, jak na przyktad wytyczenie nowych Sciezek interpretacyjnych, a co
za tym idzie — wysnucie nowych wnioskow. Wojcik otwarcie stwierdza, ze poniewaz
onomastyka zawiera w sobie tak réznorodne sktadniki, nonsensem bytoby tworzenie
jednolitego systemu opisu. Wspomina jednak o takiej probie, ktora w pewien sposob
rewolucjonizuje dotychczasowa metodologie onomastyczng. Jest nig perspektywa
genologiczna zaproponowana przez Matgorzate Rutkiewicz-Hanczewska (2013). Autorka
w swojej obszernej monografii przedstawia antyredukcjonistyczno-tekstologiczng teorie
nazw wlasnych. Patrzac na nazwy wilasne jak na samodzielne (mikro)teksty, Rutkiewicz-
Hanczewska stara si¢ stworzy¢ jeden wspolny sposob opisu wszystkich nazw wtlasnych,
niezaleznie od denotatu do jakiego si¢ odnosza (rezygnuje jednoczesnie z wprowadzania
waskich kategorii onimicznych). Stworzenie genologii onimicznej bazujacej na analizie
tekstologicznej onimow jest ujeciem calkowicie nowatorskim 1 przeciwnym do

dotychczasowego sposobu prowadzenia badan nad nazwami wtasnymi.

Powszechne do niedawna, redukcjonistyczne opisy onimow rozktadaty je na czgséci pierwsze,
poniewaz poswigcone byly wybranym jednostkom w ich specyfice, tworzyly sposoby
klasyfikowania, porzadkowania wedle zasad tylko im wtasciwych, do ktorych nie mozna byto
przystosowac pozostalych oniméw. Kazda zatem klasa nomen proprium miala przypisany
rejestr wlasciwosci nieprzystajacych do pozostatych rejestréw. Jesli tworzono klasyfikacje
onimo6w, to nie ogarniala ona calej przestrzeni proprialnej, narazajac ja na dodatkowe
sprzezenia, peknigcia rdznie poklasyfikowanej masy (Rutkiewicz-Hanczewska 2013: 11).

Trzeba podkresli¢, ze w swoim wywodzie badaczka nie neguje wartosci dotychczasowego
sposobu analizowania nazw wlasnych. Przeciwnie, wskazuje na jego zalety jak ukazanie
,bogactwa strukturalnego i znaczeniowego badanej materii” (Rutkiewicz-Hanczewska
2013: 11). Jest to doskonaty poczatek, punkt wyjscia do dalszego rozwoju dziedziny,
ktorym powinien by¢ wiasnie catosciowy oglad nomina propria oraz uwzglednienie ich
funkcjonowania z pozostatymi elementami jezyka. Rutkiewicz-Hanczewska stawia przed

sobg nastepujacy cel: ,,wskazanie jednorodnego opisu wszystkich nazw wiasnych

14



uzualnych 1 ptynacych z takiego opisu wartosci. Uogdlniony obraz tworzenia nazw
prezentuje onimy w nowym S$wietle, zgodnie z zasada, wedle ktorej uklady zlozone
cechuja wlasciwo$ci, ktérych nie maja pojedyncze ich elementy” (Rutkiewicz-
Hanczewska 2013: 12)2.

Katarzyna Skowronek i Mariusz Rutkowski, analizujgc nazwy wiasne w mediach,
zauwazyli, ze stosowanie opisOw wylacznie jezykoznawczych jest niewystarczajagce. W

tym miejscu niezbg¢dne jest przypomnienie ich ustalen:

Jest oczywiste, ze ten nowy, heterogeniczny material wymusza koniecznos$¢ przyjecia nowej
lub wzglednie nowej perspektywy poznawczej. Cho¢ proponowany przez nas sposob badania
tych nazw nie ma charakteru medioznawczego ani kulturoznawczego, to jednak niepelny
wydawat si¢ nam opis tego fragmentu rzeczywistosci jezykowej w stricte lingwistycznych,
strukturalnych kategoriach i terminach — tak, jak gdyby znajdowal si¢ on w swoistej
,kulturowej pustce”. Jesli nazwy medialne potraktujemy bowiem jako mini-teksty kulturowe,
to ich zestawienie ze soba i polaczenie w rodzaj jednego , ,.globalnego tekstu” pozwala
bezposrednio wnioskowacé o niektorych cechach tej kultury, w jakiej jest on zanurzony. Sposob
podejscia do zebranego materialu ma wigc charakter jezykoznawczy, ale interpretacja
ujawnionych faktow — przynajmniej po czgsci kulturoznawczy (Skowronek, Rutkowski 2004a:
11-12).

Podsumowujac, podejsciem badawczym, ktore taczy dokonania wielu odrgbnych
nauk, a takze najlepiej pasuje do przedmiotu badan — przestrzeni internetowej — wydaje si¢
by¢ medioonomastyka (por. rozdziat 2.2). W takim tez duchu prowadzone beda ponizsze
rozwazania, gdyz powtarzajac za Bogustawem Skowronkiem, ,,jesli chodzi o «metody
badany», mediolingwistyke cechuje przede wszystkim podejscie krytyczne, wyjscie poza
analizy formalno-systemowe, odkrywanie czynnikéw nadajacych analizowanym
komunikatom medialnym konkretny wymiar jezykowy oraz kognitywna, spoteczng i
kulturowa wage” (Skowronek 2018:11).

Bioragc pod uwage charakter niniejszej dysertacji, najskuteczniejsza metoda
badawcza bedzie analiza zawartos$ci. Jej poczatki na §wiecie siggaja lat 40. XX wieku. Na
gruncie polskim prekursorkami byly Antonina Ktoskowska 1 Irena Tetelowska. Obydwie
badaczki roznie jednak zapatrywaly si¢ na role i funkcj¢ tej metody: ,,Kloskowskiej
chodzilo o ujawnienie propagowanych (§wiadomie lub nie§wiadomie) modeli spotecznych,
Tetelowskiej — o obiektywny opis »wytworu pracy dziennikarza, redaktora i drukarza«. W
pierwszym wypadku zasadniczym przedmiotem badan jest »glebsza tres¢« przekazow
prasowych, w drugim — przynajmniej programowo — »wszystko«, a wigc zarowno tres$é

przekazu i jej struktura, jak tez sposoby jej wyrazania” (Pisarek 1983: 25). Patrzac z

2 Pogrubienia pochodza ode mnie i majg na celu wyrdznienie najwazniejszych informacji zawartych w
prezentowanym fragmencie publikacji.
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perspektywy wspoélczesnej, kiedy analiza tresci przekazu medialnego jest jedynie jednym
z elementow badan, zdecydowanie bardziej odpowiednie wydaje sie podejscie
proponowane przez Tetelowska. Relacje nadawczo-odbiorcze, forma, gatunek, kontekst,
medium, jezyk, reakcja odbiorcow i tym podobne sg rownie istotne. Zatem za Pisarkiem
przyjac nalezy, ze analiza zawartos$ci przekazu to ,,rozktadanie go na elementy prostsze lub
wyodrebnienie jego cech, wlasciwosci 1 elementow oraz nastepnie klasyfikowanie ich
zgodnie z przyjetym systemem kategorii” (Pisarek 1983: 29). W przypadku niniejszej
rozprawy doktorskiej owym przekazem medialnym sa nazwy blogéw i1 kanaléw na
platformie YouTube, ktore nalezy postrzega¢ jako osobne, kompletne i zamknigte
mikroteksty®. Cytowany juz Walery Pisarek po dokonaniu ogladu drogi rozwoju

omawianej metody podaje syntetyczng definicj¢ analizy zawarto$ci:

Analiza zawarto$ci jest zespotem réznych technik systematycznego badania strumieni lub
zbiorow przekazdéw, polegajacego na mozliwie obiektywnym (w praktyce zwykle:
intersubiektywnie zgodnym) wyr6znieniu i identyfikowaniu ich mozliwie jednoznacznie
skonkretyzowanych, formalnych lub tresciowych, elementéw oraz na mozliwie precyzyjnym
(w praktyce zwykle: iloSciowym) szacowaniu rozktadu wystepowania tych elementéw i na
glownie poréwnawczym wnioskowaniu, a zmierzajagcego poprzez poznanie zawarto$ci
przekazow do poznania innych elementow i uwarunkowan procesu komunikacyjnego (Pisarek
1983: 45).

Z racji czasu publikacji opracowania Pisarek nie wspomina o internecie, jednak
zaznacza, ze metoda ta wykorzystywana jest przy analizie przekazow medialnych
wystepujacych w prasie, radiu i telewizji. Nie ma zatem przeszkod, by stosowac ja rowniez
w odniesieniu do publikacji internetowych. Szczegolne istotne dla moich badan wydaje si¢
ostatnia informacja podana przez badacza. W niniejszej dysertacji dokonuje bowiem
zestawienia nazw blogéw 1 kanatow youtubowych w kontekscie konkretnych tematéw 1
probuj¢ odpowiedzied, jakie mechanizmy nazwotworcze sa najczesciej wybierane, jaka
stoi za nimi motywacja oraz jakie moga mie¢ wptyw na (potencjalnych) odbiorcéw.
Wychodze¢ bowiem z zatozenia, ze ,,przedmiotem badan nie jest jednak przekaz ze wzgledu
na siebie samego, ale zwigzki zachodzace migdzy nim a pozostatymi elementami procesu
komunikacyjnego [a w szczegdlnosci — A.B.] badania zwigzkoéw miedzy trescig i forma
przekazow a kanatami komunikacji” (Pisarek 1983: 51, 53). Dla Pisarka owe kanatly
komunikacji to na przykltad prasa, radio czy zebrania lub kontakty towarzyskie, jednak

uwazam, Z€ mozna za nie uzna¢ rowniez internet, jak i poszczeg6lne jego gatunki.

3 O roli tytulu (nazwy) szerzej w rozdziale 2.1.2, w ktérym omawiam kategorie ideoniméw.
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Uwzglednienie kontekstu 1 silnego uwypuklenie roli medium czy intencji nadawcy
w analizie tekstu przybliza do kolejnej metody — (krytycznej) analizy dyskursu. Jest to

nietypowy paradygmat badawczy, gdyz jak zaznacza Matgorzata Lisowska-Magdziarz:

Trudno byloby zdefiniowa¢ KAD jako jednolita, $cisle odgraniczona od innych metode
badawczg. KAD nie dostarcza bowiem jednoznacznych, bezdyskusyjnych odpowiedzi na
postawione przez badaczy pytania — i w tym sensie moze wydawac¢ si¢ ,,mniej naukowa” niz
niektore metody iloSciowe, a nawet niz wiele §cisle znormalizowanych, postugujacych sie
starannie wypracowanymi procedurami metod jakosciowych. KAD jest raczej sposobem
myslenia, wspomagajacym réznymi technikami naukowymi — ktorego glownym celem jest
zakwestionowanie podstawowych zatozen i niepoddawanych zazwyczaj krytycznej refleksji
aspektow komunikacji (Lisowska-Magdziarz 2006: 22).
W niniejszej dysertacji szczegdlnie akcentowany bedzie ,,spoteczny aspekt komunikacji”
(Lisowska-Magdziarz 2006: 22), a przede wszystkim analizowane nomina propria
rozpatrywane sg wilasnie w aspekcie komunikacyjnym. W dalszej czg$ci cytowanego
opracowania badaczka stwierdza, ze ,dla KAD jezyk i dyskurs stajg si¢ wazne i
interesujgce dopiero wtedy, gdy mozliwe jest okreslenie powigzan pomiedzy badanymi
tekstami a ich celami oraz kontekstem spotecznym, w ktérym one wystepuja” (Lisowska-
Magdziarz 2006: 24). Nazwy wlasne w najszerszym rozumieniu trudno interpretowac bez
znajomosci kontekstu, w ktorym funkcjonuja, ale wydaje si¢ uzasadnione stwierdzenie, ze
nie sposob przeprowadzi¢ rzetelnej analizy internetoniméw bez uwzglednienia elementow
takich jak miejsce wystgpowania, specyfika medium, relacje nadawczo-odbiorcze itd. Za
Matgorzatg Lisowska-Magdziarz nalezy powtorzy¢ bowiem, ze ,,dyskurs ma rdzne
poziomy i aspekty. Analizujac dyskurs, staramy si¢ odnalez¢ i wyrdzni¢ rdézne jego
poziomy — 1 wskaza¢ ich wzajemne powigzania. Postulat 6w sprowadza si¢ do tego, by nie
analizowac jedynie powierzchni dyskursu, lecz sprobowac zejscia »w glab«, dotarcia do
tych znaczen i sensow, ktdre nie sg widoczne i oczywiste od razu, przy pierwszej lekturze”
(Lisowska-Magdziarz 2006: 22).
Brak precyzyjnego wskazania na jedna, konkretng metode badawcza moze by¢
postrzegany jako wada. Jednak wydaje si¢, ze obecnie, szczegolnie w badaniach nad
jezykiem internetu, jest to konieczno$¢. O zasadnosci takiego podej$cia wspomina Alina

Naruszewicz-Duchlinska w  pierwszej kompleksowej monografii  poswigconej

internetowym grupom dyskusyjnym:

Zastosowanie wielu metod — bez wyraznej dominacji ktorejkolwiek z nich — wydaje si¢
postepowaniem uprawomocnionym w analizie wspotczesnych tekstow medialnych i gatunkow
internetowych. Sformulowane polimetodologicznie teorie starano si¢ przedstawi¢ nie jako
»System twierdzen o charakterze praw, lecz jako usystematyzowany zbior koncepcji, ktore
pomagaja zrozumie¢ pewne zjawisko [...]” (McQuail 2008: 33). Uwage skoncentrowano na

17



kluczowych miejscach tekstow, poniewaz poddanie calosciowej, szczegdétowej analizie tak
rozleglego, ciggle rozbudowujacego si¢ korpusu jest niemozliwe (Naruszewicz-Duchlinska
2011: 11).

Do przeprowadzenia analizy zastosowana bedzie perspektywa zardéwno
semantyczna, ktora w odniesieniu do nazw internetowych wydaje si¢ szczegodlnie istotna,
jak 1 strukturalna, ktéra przynosi cieckawe wnioski w odniesieniu do medioniméw. Badania
statystyczne ograniczytam jedynie do najwazniejszych elementdéw, ktore mogg okazac si¢
pomocne przy formutowaniu wnioskow koncowych. Nalezg do nich: procentowy udziat
nazw w badanych kategoriach, co pozwoli oceni¢, ktore tendencje nazwotworcze sa
najbardziej popularne oraz informacje o dlugosci nazw. Konieczny podkreslenia jest takze
fakt, ze zaproponowana typologia nie prezentuje kategorii rozlacznych. Jedna nazwa moze
by¢ oméwiona w kilku miejscach, co wynika ze ztozono$ci nazw internetowych oraz
przyjetej podwojnej perspektywy. Warto tez dodac, ze nie wszystkie nazwy pozyskane w
czasie zbierania materialu badawczego znalazly si¢ niniejszej pracy. Istnieje bowiem
znaczna grupa tytulow, ktorych nie da si¢ zakwalifikowa¢ do ustalonych przeze mnie
kategorii. Czasem, cho¢ bardzo interesujace jezykoznawczo, stanowig jedynie jednostkowe
reprezentacje, nienalezace do zadnego schematu. Przeprowadzona analiza w duzej mierze
zawiera potencjalne rekonstrukcje semantyczne, ktore wynikaja z obserwacji tendencji
nazwotworczych popartych doswiadczeniem i logika. Czg¢sto s3 to wlasne interpretacje,
gdyz nie sposob dojs¢ motywacji i prawdziwego zamiaru autora. Pomocne w tej kwestii
bywaja zaktadki ,,O mnie” oraz ,Informacje”, ale cz¢sto sg one przez autoréw blogow

pomijane badz podane tam informacje nie korespondujg z postaciag nazwy.

1.2.2.  Charakterystyka materialu badawczego

Badania onomastyczne zawsze zakladaja pewna wybiorczos¢ materiatowa. W przypadku
medioonomastyki, szczegdlnie internetowej, konieczno$¢ wiasciwego, ograniczonego
doboru proby badawczej wydaje si¢ jeszcze silniejsza. W 2004 roku Katarzyna Skowronek
1 Mariusz Rutkowski zastrzegali, ze ich opis nazw medialnych ogranicza si¢ jedynie do
pewnego fragmentu, gdyz proba zebrania i omowienia wszystkich sieciowych nomina
propria jest ,,absolutnie niewykonalne nie tylko ze wzgledu na ogrom, ale i dynamike
materiatu” (Skowronek, Rutkowski 2004a: 85). Zrozumiate zatem, ze po uptywie prawie
20 lat jednostek do zbadania bedzie kilkukrotnie (a moze i kilkunastokrotnie) wiecej niz w

czasie powstawania cytowanej monografii. Wprowadzenie ograniczen w doborze proby
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badawczej staje si¢ zatem konieczne, dlatego w niniejszej dysertacji analiza zostanie
ograniczona do, moim zdaniem, najbardziej reprezentatywnych gatunkéw internetowych,
jakimi sg: blogi oraz kanaly w serwisie YouTube. Jan Trzynadlowski, analizujac
gatunkowe wyznaczniki form dziennikarskich, stwierdzit, ze ,,gatunki wystepujace w
prasie (w rozumieniu najszerszym) podzieli¢ mozemy na autochtoniczne — wiasciwe
wytacznie lub przede wszystkim dla prasy, 1 ksenochtoniczne — przeniesione z innych
kregow pismienniczych” (Trzynadlowski 1982: 368). Za Magdaleng Slawska zaktadam, ze
,podzial Trzynadlowskiego mozna tworczo wykorzystaé w typologii gatunkow
internetowych, ktére sg zapozyczone z innych mediow, ale tez konkretne gatunki wlasciwe
sa tylko dyskursowi internetowemu” (Slawska 2017: 25). W takim ujeciu wybrane przez
mnie gatunki — blogi i kanaly na platformie YouTube — nalezy uzna¢ za autochtoniczne dla
przestrzeni internetu. Drugie kryterium doboru to tematyka — badania dotyczg konkretnych
kregow tematycznych, do ktorych naleza: kulinaria, podroze oraz parenting. Jak pokazuja
badania marketingowe dotyczace zawarto$ci internetu, szczegolnie dwa pierwsze tematy
sa czesto podejmowane przez internautdéw. Na stronie zyro.com mozna przeczytaé, ze
kulinaria 1 podrézowanie znalazly si¢ w zestawieniu 23 najbardziej dochodowych
pomystéw na prowadzenie wlasnej strony internetowej*. Dodatkowo, wszystkie trzy
tematy s3 w moim prywatnym odczuciu (jako aktywnej uzytkowniczki globalnej sieci)
najczgsciej poruszane i pojawiajace si¢ w najliczniejszych reprezentacjach, a zatem
reprezentatywne. Ostatnie kryterium, liczbowe, wynika z objetosci materialu
ograniczonego dwoma wspomnianymi kryteriami. Z tego wzgledu wszystkie pola
semantyczne z zalozenia zostang zilustrowane przez 200 jednostek onimicznych. Ta liczba
z jednej strony pozwoli na zebranie reprezentatywnej grupy przyktadow, na podstawie
ktorych mozna budowa¢ ogdlne wnioski dotyczace catej grupy, z drugiej uchroni przed
przytloczeniem przez nadmiar materiatu 1 rozmycie badan. Co wigcej, przy analizie
dyskursu obszerna proba badawcza nie jest wymagana (por. Lisowska-Magdziarz 2006:
27). Trzeba jednak pamigtat, Ze przestrzen internetu jest dynamiczna, podlega
nieustajacym modyfikacjom i kazdego dnia powstaja nowe produkty, a starsze, juz
nieuzywane, przestajg istnie¢, domeny zmieniaja wilascicieli, a adresy przestaja by¢

aktywne. Stworzenie kompletnej listy tekstowych realizacji danego typu gatunku

4 https://zyro.com/pl/blog/dochodowe-pomysly-na-strone-internetowa/, data dostgpu: 30.10.2022.
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internetowego jest niemozliwe, a takie listy (nawet gdyby powstaty) musialyby by¢
uaktualniane nawet kilka razy dziennie.

Materiat badawczy zbierany byt w trojaki sposob: po pierwsze dzigki istnieniu list
rankingowych, poprzez ktore internauci polecaja sobie najlepsze strony badz staraja si¢
zebra¢ w jednym miejscu linki odsytajace do stron dotyczacych danego tematu. Aby
uzyska¢ do nich dostgp w przegladarke Google wpisywatam hasta okreslajace gatunek 1
interesujacy mnie w danym momencie krag tematyczny. Wyniki pojawiajace si¢ najwyzej
prezentowaly wlasnie takie zestawienia. Z drugiej strony cechg konstytutywna produktow
internetowych jest hipertekstowos¢. Popularnym zachowaniem wsrod internautow jest
wiec umieszczanie odnosnikow do podobnych miejsc w sieci, tak zwanych polecen lub
powigzan. Czasami jest to wspOlpraca o charakterze biznesowym, czgséciej jednak cheé
podzielenia si¢ z odbiorcami informacja, co autorzy czytaja badz ogladaja. Dzigki temu
tworzy si¢ siatka linkow umozliwiajaca swobodne dryfowanie w odmetach internetu.
Trzeci sposdb gromadzenia materialu badawczego polegat na wpisywaniu tak zwanych
stow kluczy w pole wyszukiwarek z dookresleniem gatunkowym blog lub kanal. O ile
metoda ta sprawdza si¢ w przypadku wyszukiwarki Google i poszukiwan blogow, o tyle
okazata si¢ do$¢ zawodna przy wyszukiwarce YouTube i1 kanatach na tej platformie. Moze
to by¢ spowodowane innym dziataniem silnikow obydwu wyszukiwarek, a takze
technicznymi uwarunkowaniami, jak algorytmy czy mozliwo$¢ pozycjonowania strony w
wyszukiwarce Google. Zebrany w ten sposob material badawczy wydaje si¢ mozliwie
najbardziej obiektywny, odpowiadajacy faktycznym tendencjom nazewniczym. Trzeba
jednak pamietac o niebezpieczenstwach i problemach zwigzanych ze zbieraniem materiatu

istniejacego w przestrzeni wirtualnej, o ktérych wspomina Karolina Burno-Kaliszuk:

Dobor proby w przypadku tresci udostgpnianych online jest zawsze obcigzony ryzykiem
pominigcia czesci reprezentacji opisywanych zjawisk. publikacje sieciowe nie maja typowego
dla mediéw tradycyjnych poczatku oraz konca, wigc nie mozna wzgledem nich przyjaé
kategorii liczby analizowanych wydan, numeréw, tak jak robi si¢ to w przypadku
prasoznawstwa. Dodatkowo s3 stale otwarte na zmiang — tre$¢ wpisow moze by¢
modyfikowana przez autoréw lub/i rozbudowywana o nowe komentarze czytelnikow, nie
wspominajagc o odredakcyjnym porzadkowaniu blogowych archiwow czy catkowitym
usuwaniu dziennikow internetowych, a nawet catych platform. Zdajacy sobie sprawe z tych
obcigzen naukowcy si¢gaja najczesciej po dobor losowy, a wielko$¢ proby ograniczaja do
kilkudziesigciu e-dziennikéw, pomijajac przy tym sztywne ramy czasowe i iloSciowe
prowadzonych badan (Burno-Kaliszuk 2019: 215).

Kolejng kwestia wymagajaca omoéwienia jest wyznaczenie zakresu klucowego dla
pracy okreslenia: nazwa bloga/kanatu. W przypadku blogéw — jak kazdej strony

internetowe] — mozna rozpatrywac¢ albo adres WWW, albo posta¢ naglowkowa. W

20



niniejszej dysertacji onomastycznemu ogladowi poddaje peine okreslenia nagtowkowe
blogéw, ktore mozna utozsamiac z ich tytutami. Decyzja ta jest podyktowana wyborem
formy w pei realizujacej nominacj¢ jako proces §wiadomy i przemys$lany. Dodatkowo
adresy WWW wydaja sie niepetne, gdyz majg ograniczong liczbe znakéw?, nie stosuje sie
w nich zr6znicowania graficznego na wielkie 1 mate litery ani nie wprowadza elementow
graficznych, ktére dostarczajg nowych tresci i pozwalajg na wielopoziomowg interpretacje
nazw. Co wiecej, ,,adresy WWW w komunikacji jezykowej nie funkcjonuja (pomijajac
uzycia metajezykowe), sa tworzone w odpowiedni, skonwencjonalizowany i
ustandaryzowany sposob dla celéw lokalizacji danej strony w sieci” (Skowronek,
Rutkowski 2004a: 83). W przypadku kanatéw na platformie YouTube sprawa jest jeszcze
bardziej skomplikowana: nazwa pojawia si¢ bowiem w postaci adresu WWW, postaci,
ktéra mozna nazwa¢ nagtowkowa oraz bardzo czg¢sto rowniez na tak zwanej miniaturze.
Jak pokazuje zamieszczony ponizej przyktad, wszystkie trzy postaci mogg r6zni¢ si¢ od
siebie.

Zdjecie 1: ParaKulinarni Jack&Domi

C O & youtubecon

$ Facebook [8] biabla

= u\'|;||_|T||];|e‘I parakulinarni m X & &4 J;@ BJ
N  Glowna
& shons
(5] Subskrypcje
] Biblioteka
O Historia
Bl Twojefimy ParaKulinarni Jack&Domi
® 56,3 tys. subskrybentow
Do obejrzenia
b Polubione filmy GLOWNA WIDEO NA ZYWO PLAYLISTY SPOLECZNOSC KANALY INFORMACJE 5 >

Zrédto: https://www.youtube.com/c/ParaKulinarniJackDomi, data dostepu: 30.10.2022

Ostatnia kwestia dotyczy zapisu ortograficznego, a konkretnie stosowania wielkich
i matych liter. Jest to temat ztozony i sprawiajacy wiele problemow®. Podstawowa regula
moéwi, ze ,,wielkg literg piszemy pierwszy wyraz w jedno- i wielowyrazowych tytutach

utwordéw literackich 1 naukowych (np. ksiazek, rozpraw, artykutow, wierszy, piesni,

5 Katarzyna Skowronek i Mariusz Rutkowski notujg, ze ,,do formy adresowej moze wej$é caly tytul, jego
skrocona postaé, akronim utworzony od nazwy wieloczlonowej, zupetlie inny wyraz (kojarzacy si¢ z
tematyka lub charakterem strony), lokalizacja »serwerowa« uzupeliona dodatkowym elementem lub moze
to by¢ symbol zupetnie od tego tytutu oderwany, niezalezny” (Skowronek, Rutkowski 2004a: 83).

¢ Problemowi stosowania wielkich i matych liter w nazwach internetowych — konkretnie blogow
tematycznych — poswigcitam artykut Nazwy blogow a norma ortograficzna w zakresie stosowania wielkich i
matych liter (Banach 2022). Z niego tez pochodzi wigkszo$¢ ustalen zamieszczonych ponizej.
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piosenek, filmow, sztuk teatralnych), w tytutach ich rozdziatéw” (WSO’). Z kolei ,,w
tytutach gazet, czasopism 1 cykli wydawniczych oraz w nazwach wydawnictw seryjnych
wielka litera piszemy wszystkie wyrazy (z wyjatkiem przyimkéw 1 spojnikéw
wystepujacych wewnatrz tych nazw)” (WSO). Jednak przestrzen internetu takze w tej
kwestii rzadzi si¢ swoimi prawami, cechuje si¢ duzg roznorodnoscia oraz brakiem jednosci
w stosowaniu wielkich i1 matych liter. Analizujagc nazwy tematycznych blogéow i kanatow
na platformie YouTube, mozna zauwazy¢, ze istniej pig¢ tendencji zapisu:

1. Zapis zgodny z polska normg ortograficzng dotyczaca tytutdéw — pierwszy czton
wielka literg. Jest to praktyka bardzo czgsta. Pelni¢ jej zamystu mozna obserwowac
szczegOlnie w tych nazwach, ktore sktadajg si¢ z wigcej niz jednego elementu.
Istnieje grupa internetonimow, ktdre cho¢ zapisane w jezyku angielskim, respektuja
polskie reguly ortograficzne, mimo ze w jezyku angielskim wszystkie czlony tytutu
(za wyjatkiem zaimkow, rodzajnikow i krotkich przyimkow) zapisywane sa wielka
litera®.

2. Zapis zgodny z angielskag normg ortograficzng dotyczaca tytutow — wszystkie
czlony wielka litera. Wybor tej formy zapisu nazwy bloga powinien by¢ naturalny
dla anglojezycznych tytuldw, nawet jesli wpisy publikowane sg w jezyku polskim.
Adam Wolanski® w Poradni Jezykowej PWN wyijasnia, ze wszystkie thumaczenia
powinny by¢ dokonywane w oparciu o zasady obowigzujace w jezyku docelowym
— w tym przypadku angielskim. Mozna takze zauwazy¢ efekt hiperpoprawnosci,
polegajacy na zapisie dostownie wszystkich cztondw nazwy wielkimi literami (w
tym rodzajnikow 1 przyimkow).

3. Ztamanie zasad ortograficzny — zapis wszystkich czlonow matg literg. Taka
praktyka nie respektuje zadnej z istniejacych zasad zapisu nazw wlasnych.
Niezaleznie bowiem od przynaleznosci do wezszej kategorii zapis nomina propria
wielka literg uznaje si¢ za ich cech¢ odrézniajacg. Nazwy zapisane matg literg tracg
aspekt wyrdzniajacy je wizualnie, skupiajacy uwagge, ,,ging”’ na stronie internetowej

w gaszczu tekstu. Nazwy wilasne, szczego6lnie te internetowe, wyrdzniane sg przez

7 Rozwiniecie wszystkich skrotow znajduje si¢ na koficu pracy.
8Cambridge Dictionary, online https://dictionary.cambridge.org/grammar/british-

grammar/punctuation?g=capital+letters, data dostepu: 10.10.2021 r.
° A. Wolanski, Anglojezyczne tytuty utworéw, (w:) Poradnia Jezykowa PWN, online

https://sjp.pwn.pl/poradnia/haslo/anglojezyczne-tytuly-utworow;16358.html, [data dostgpu: 27.05.2021].
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centralng pozycje na stronie, a takze kroj, kolor 1 wielko$¢ czcionki. Wydaje si¢
jednak, ze blogerzy inaczej postrzegaja t¢ kwesti¢, o czym moze $wiadczy¢
stosunkowo duza popularno$¢ tego typu zapisu. Jest jednak pewna grupa nazw, w
ktérych zapis wszystkich cztonéw mala literg jest w petni uzasadniony. S3 to te
tytuty, ktore swoja formg upodabniajg si¢ do adresow stron internetowych.
Zawieraja typowe wyktadniki sieciowos$ci, jak nazwy domen: ,kropka pl” czy
,kropka com” oraz poczatek petnego adresu, czyli WWW.

Zapis wszystkich cztonéw wersalikami. W internecie wersaliki zwykto utozsamia¢
si¢ z krzykiem 1 préba oddania silnych emocji (por. Grzenia 2006: 120), a
naduzywanie ich zazwyczaj ocenia si¢ negatywnie jako nierespektowanie
netykiety. Tyczy si¢ to jednak szczegodlnie komunikacji migdzy internautami, a
wigc komentarzy, wypowiedzi na forach czy korzystania z komunikatorow
internetowych. W przypadku nazw blogéw uzycie wersalikéw ma przede
wszystkim wyeksponowac¢ nazwe, zwroci¢ uwage czytelnika. Nie dziwi zatem fakt,
ze ten sposob jest najczesciej wybierang forma zapisu. Biorge pod uwage wszystkie
wymienione wczesniej czynniki, wydaje si¢ rowniez, ze jest to forma, ktora
najlepiej spetnia funkcje ogniskowania uwagi odbiorcy 1 wyrdznia tytut na tle
innych komunikatow. Pozwala to takze na uniknigcie btedu w zakresie stosowania
wielkich 1 matych liter. Warto jeszcze doda¢, ze taka praktyka notowana jest
zardwno wsrod tytuldw polsko- jak i angielskojezycznych.

Zapis nieszablonowy. Jest to grupa, w ktorej trudno doszukiwaé si¢ regul — jest
najbardziej swobodna. Jan Grzenia w opracowaniu poswigconemu jezykowi w
internecie przeplatanie majuskul i minuskul nazywa ,,werbalno-wizualnymi grami
stow” (Grzenia 2006: 123). Zwraca uwagg, ze ,,tego rodzaju zabieg na znakach
pisma charakteryzuje si¢ gtéwnie funkcja ornamentacyjna, a przy okazji wskazuje
tez na skupienie si¢ autora na warstwie formalnej przekazu, co jest raczej postawg
rzadka w komunikacji internetowej (Grzenia 2006: 123). W przypadku nazw
interentowych oprocz wspomnianej funkcji ornamentacyjnej, ktora niewatpliwie
wystepuje, wskazac nalezy przede wszystkim na funkcje pragmatyczng. Polega ona
na swoistym zaproszeniu odbiorcy do gry jezykowej opartej na deszyfrowaniu

wieloznacznosci, ktérg wprowadzaja wiasnie wielkie litery. Dzigki nim autorzy
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moga przekaza¢ wigcej informacji o swoim blogu czy kanale, jednocze$nie nazwa

staje si¢ bardziej atrakcyjna, nietypowa, a przez to wyjatkowa.

Szanujac prawa autorow do wyboru dowolnego zapisu nazw ich produktow
internetowych oraz rozumiejac role zapisu nazw w jej prawidlowym odczytaniu, w
niniejszej dysertacji nazwy blogéw 1 kanaléw na platformie YouTube zapisywane sg

zgodnie z ich oryginalng pisownig.

24



1.3. Stan badan

1.3.1.  Nazwy wlasne

Poczatki badan nad nazwami wlasnymi siegaja XIX wieku, jednak nie byly one wowczas
prowadzone przez jezykoznawcdw. Znacznie wezesniej potencjat onomastyczny dostrzegli
historycy oraz etnografowie. Skupiali si¢ gtdéwnie na najstarszych warstwach stownictwa,
czyli nazwach osobowych i miejscowych, ktore stanowity podstawe do ustalen zwigzanych
m.in. z rozwojem osadnictwa. W kregu zainteresowan pierwszych badaczy lezalo przede
wszystkim ustalenie etymologii analizowanych jednostek leksykalnych. Do prekursorow
nowej dziedziny nalezg badacze czescy, w tym FrantiSek Palacky, ktory w 1834 roku,
prowadzac badania nad zanikajagcym woéwcezas jezykiem czeskim, dokonal opisu nazw
miejscowych z uwzglednieniem motywacji semantycznej (por. Wojcik 2015: 154). Na
gruncie polskim pierwsza praca dotyczgca toponiméw pojawita si¢ w roku 1870. Jej autor,
Jan Baudouin de Courtenay zainicjowal nowatorskiej podejScie badawcze, nazywane
pozniej metoda filologiczng. W pracy O jezyku staropolskim do XIV stulecia'® (1870)
zebrat 1 szczegblowo omowit polskie stownictwo, ktorego podstawe stanowity wiasnie
nazwy wlasne, przewaznie miejscowe. Oprocz wspdiczesnych form podawat ich
rekonstrukcje 1 podejmowat probe etymologicznego wytlumaczenia. Material badawczy
pogrupowat w 6 kategorii: nazwy pochodzace od nazw 0sdb, nazwy osobowe przeniesione
na nazwy osad, nazwy pochodzace od nazw wod, odapelatywne, pochodzace od
przymiotnikéw charakteryzujacych dang osad¢ oraz ztozenia (por. Wojcik 2015: 155).
Podobne prace bazujace na dokumentach historycznych prowadzit Jan Los. Ich wyniki
zawarl w swoim fundamentalnym dziele, trzytomowej Gramatyce polskiej (1922-1927). Z
kolei Tadeusz Wojciechowski w opracowaniu Chrobacja, rozbior starozytnosci
stowianskich (1873) probowal zrekonstruowaé wczesnosredniowieczne osadnictwo
Matopolski na podstawie nazw miejscowych. Dokonat podziatu na nazwy: wskazujace
wlasciwosci terenu, okreslajace wytwory ludzkiej pracy, dzierzawcze, stuzebne i rodowe.
Opracowania J. Losia i T. Wojciechowskiego staly si¢ podstawa dalszych badan i sg nadal

wykorzystywane w pracach onomastycznych. Innym badaczem, ktory analizowat nazwy

10 Praca zostala wydana w jezyku rosyjskim.
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pochodzace od imion, byl Jan Aleksander Kurytowicz. Wnioski opublikowat w pracy
Imiona witasne polskich miejsc i ludzi od zatrudnien (1887).

Pozostajac w kregu historyczno-etnograficznym, nalezy wymieni¢ Stownik
geograficzny Krolestwa Polskiego i innych krajow stowianskich (1880-1902) pod redakcja
Filipa Sulimierskiego, Bronistawa Chlebowskiego i Wtadystawa Walewskiego. Jest to
publikacja niezwykle skrupulatna, ktora odnotowuje nazwy miejscowe z terenow
Rzeczpospolitej Obojga Narodow. By oddac skalg przedsiewzigcia, nalezy wspomnie¢, ze
hasta to nie tylko nazwy miast i wsi, ale takze osad, rzek, gor i szczytow, uzupetnione o
takie dane, jak: polozenie geograficzne (czasem nawet bardzo precyzyjne, z podaniem
stopni 1 minut), dane administracyjne, statystyczne, zwigzane z rolnictwem, handlem,
przemystem, o$wiata, a takze informacje historyczne, nazwiska wilascicieli, wybranych
mieszkancow, urzednikéw panstwowych.

Kontynuacj¢ rozwazan nad nazwami miejscowymi 1 wilasciwy rozwdj polskiej
toponomastyki przynidst wiek XX. Z pierwszej potowy tego stulecia pochodzg prace
wybitnego onomasty, redaktora pierwszego czasopisma onomastycznego ,,Rozprawy z
Onomastyki Stowianskiej”, Witolda Taszyckiego. W opracowaniu Stowianskie nazwy
miejscowe. Ustalenie podziatu (1946) dokonat ich klasyfikacji semantyczno-
etymologicznej. Wszystkie toponimy podzielit na dwie gtowne grupy: takie, ktore zawsze
okreslaly miejsca i takie, ktore prymarnie nazywaty zbiorowo$ci ludzi. W ich obrebie
dokonat szczegdlowego podziatu na nazwy topograficzne, kulturowe, dzierzawcze i
zdrobniate w pierwszej grupie oraz patronimiczne, stuzebne, etniczne i rodowe w drugie;j.
W kolejnym roku badan opublikowal Patronimiczne nazwy miejscowe na Mazowszu
(1947) oraz Nazwy wroctawskich dzielnic i przedmiesci (1948). Taszycki nalezal do tak
zwanej szkoty lwowskiej, ktorej istotnym elementem pracy byt aspekt porownawczy badan
prowadzonych nad toponimami i antroponimami pogranicza wschodniego.

Do ,,drugiego pokolenia” onomastow nalezy réwniez ,,0jciec onomastyki polskiej”
(jak nazwat go Stanistaw Urbanczyk), wybitny jezykoznawca, Jan Rozwadowski. Rowniez
badat nazwy miejscowe, jednak skupit si¢ na hydronimach, ktére opisal w dziele Studia
nad nazwami wod stowianskich (1948). Ksigzka zostata opracowana juz w 1909, jednak

drukiem pojawita si¢ dopiero w 1948, po $mierci autora.
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Stanistawowi Rospondowi z kolei zawdzigczamy klasyfikacje strukturalng
antroponimow 1 toponimow. Z jego inicjatywy powstat Stownik nazwisk slgskich (1967-
1973) oraz dwa tomy Stownika nazw geograficznych Polski zachodniej i potnocnej (1951).

W dziedzinie antroponimii, czyli drugiego najwigkszego 1 najstarszego dziatu
onomastyki, pierwsza catosciowa pracag jest opracowanie Taszyckiego: Najdawniejsze
polskie imiona osobowe (1925). Druga istotna praca to Imiona osobowe z Pomorza
Zachodniego — Szczecinskiego do 1230 r. (1937) autorstwa Mikotaja Rudnickiego. Z kolei
Jan Bystron skupit si¢ na opracowaniu nazwisk (1936) oraz imion (1938) na tle kulturowym
1 socjologicznym.

Szczegdtowe informacje o historii dziedziny, jej rozwoju, najistotniejszych
publikacjach oraz gléwnych o$rodkach onomastycznych mozna znalez¢ w publikacji
Polskie nazwy witasne. Encyklopedia pod redakcja Ewy Rzetelskiej-Feleszko z 1998 roku.

Wraz z rozwojem nowej dyscypliny 1 coraz wigkszym zainteresowaniem nig nie tylko
historykow, ale wiasnie jezykoznawcow, powstawato coraz wigcej prac badajgcych rozne
aspekty nazw wlasnych. Zofia Kaleta zauwaza jednak, ze ,badania w dziedzinie
antroponimii i toponimii nie byly koordynowane w skali kraju czy regionéw i rozwijaty si¢
spontanicznie w poszczegolnych osrodkach, bez systematycznego planu i wspdlnych
zatozen metodologicznych. Tematyka 1 zakres badan zalezaty od inicjatywy autorow lub
promotoréw prac doktorskich” (Kaleta 1998: s. 84). Niemniej, zaczgly pojawiaé sie
kompleksowe opracowania, badania porownawcze, ale przede wszystkim instytucje,
organizacje 1 czasopisma onomastyczne. Dodatkowo, wiekszo$¢ miast uniwersyteckich
prowadzi swoje osrodki badawcze. Do najwazniejszych nalezy Pracowania Onomastyczna,
ktora dziata przy Instytucie Jezyka Polskiego PAN w Krakowie od 1973 roku. Jak mozna
przeczyta¢ na stronie internetowej, dzigki pracy czlonkéw IJP PAN powstaty miedzy
innymi takie opracowania leksykograficzne jak: siedmiotomowy Stownik staropolskich
nazw osobowych (1965-1987), Stownik etymologiczno-motywacyjny staropolskich nazw
osobowych (1995), ukazujacy si¢ od 1996 roku stownik zatytulowany: Nazw miejscowych
Polski: historia, pochodzenie zmiany (1996-2021), Elektroniczny stownik hydronimow
polskich''. Na podstawie pierwszego wymienionego stownika powstato wiele opracowan
skupiajacych si¢ na wezszych zagadnieniach, jak np. imiona kobiece (Karpluk 1961) czy
staropolskie imiona ztozone (Malec 1971) (por. Kaleta 1998: s. 85).

11 https:/ijp.pan.pl/o-instytucie/historia/ dostep 12.01.2020
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Wsrod wspoétezesnych badaczy zajmujacych si¢ najdawniejszg warstwa onomastyki
nalezy wymieni¢ Rafala Zargbskiego. Do najwazniejszych jego prac, ktorych tematyka
oscyluje wokét onimii wystepujacej w Pismie Swietym, zalicza si¢ migdzy innymi Stownik
nazw osobowych w polskich przektadach Nowego Testamentu (2005) czy monografie:
Nazwy osobowe w polskich przektadach Nowego Testamentu (2006) oraz Nazwy
geograficzne w polskich przektadach Nowego Testamentu z XVI i XVII wieku — analiza i
stownik (2020a). Warto tez wspomnie¢ o dwoch artykulach todkiego badacza:
Cerkiewnostowianskie i wschodniostowianskie wplywy jezykowe w warstwie onimicznej
przektadow biblijnych Szymona Budnego (na materiale Nowego Testamentu) (Zargbski
2020b), a takze Nazwy geograficzne z obszaru siedemnastowiecznej Polski i terenow
oSciennych w pamietniku Franciszka Daleraca pt. ,, Les anecdotes de Pologne ou memoires
secrets du regne de Jean Sobieski 11l du nom” (Zargbski 2021).

Z kolei Elzbieta Uminska-Tyton badania onomastyczne prowadzita w kierunku
analizy antroponimoéw, konkretnie imion. Efektem pracy sg miedzy innymi artykuty takie
jak: Formy pochodne imion derywowane sufiksalnie (na przykladzie imion todzkich)
(1984), Popularne imiona w Lodzi (1987), Imiona w Polsce uzywane na tle tradycji
kulturowych (2000), Niektore kulturowe aspekty wspotczesnego imiennictwa polskiego
(2003) czy Imiona chrzestne w polskich rodach arystokratycznych (2006). Badaczka jest
silnie zwigzana z miastem, w ktorym mieszka — t.odzig — stad jej zainteresowania badawcze
dotycza tego regionu. Jest wspotautorkg monografii dotyczacej nazewnictwa miejskiego,
zatytutowanej Nazewnictwo miejskie L.odzi (Uminska-Tyton, Bienkowska 2012).

Nazwiskom szereg artykuléw poswiecita Alina Naruszewicz-Duchlinska. Wsréod jej
prac nalezy wymieni¢: Nazwiska niemieckie na Warmii i ich adaptacja do polskiego
systemu jezykowego (1999), Nazwiska mieszkancow parafii Szestno (XV-XX w.)
(2004/2005), Nazwiska utworzone od nazw zawodow w bylym komornictwie lidzbarskim
(2006a), Nazwiska mieszkancow komornictwa lidzbarskiego pochodzqce od nazw
miejscowych (2006b) czy Surnames of Lithuanian origins in Polish anthroponomy (2008).
Niezmiernie cieckawg publikacja jest tez artykut, w ktérym badaczka analizuje pseudonimy
bohaterow wystepujacych w komiksach — Od Supermana do Ego — wstepne uwagi
o pseudonimach bohaterow komiksow (2006c).

Z czasem zacze¢to rowniez bada¢ inne obszary nazewnicze, jak na przyktad nazwy

zwierzat hodowlanych, domowych i dzikich w zoo, okreslenia planet, gwiazd i innych
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obiektow znajdujacych si¢ w kosmosie czy szeroko rozumiane wytwory dziatalno$ci
cztowieka. Pierwsza z wymienionych kategorii — zoonimia — zostala po raz pierwszy
zaprezentowana przez Huberta Gérnowicza w 1959 roku w pracy pod tytutem Zawolania
zwierzqt domowych w Sztumskiem. Rozwazania nad nazwami zwierzat prowadzone sg
wielokierunkowo. Moga dotyczy¢ nazewnictwa konkretnych gatunkéw, jak w przypadku
artykutow Jana Setkowicza pod tytulem Uwagi o imionach psow na halach Beskidu
Slgskiego (1976), Ewy Jakus-Borkowa Nazewnictwo hodowli pséw rasowych w Polsce i w
krajach niemieckojezycznych (na przyktadzie hovawartow) (2012) czy Jerzego Strzemig-
Janowskiego Jak nazwac konia. Dziesig¢ tysiecy imion dla ogierow i klaczy utoZone w
alfabetycznym porzqdku (2019). Na specjalng uwage zastuguja nazwy dzikich zwierzat
zamieszkujacych ogrody zoologiczne. Takiej tematyce poswigcone sg artykuty Stawomiry
Tomaszewskiej Nazwy wlasne zwierzqt L.odzkiego Ogrodu Zoologicznego (1979) albo
Agnieszki Kotodziej Onomastyczny spacer sciezkami belgradzkiego ogrodu zoologicznego
(2019). Badane sa takze motywacje nominacyjne, jak w przypadku artykutu Kingi Duszyk
Motywy nadawania imion zwierzetom domowym w swietle Autobiografii na czterech
tapach Doroty Suminskiej (2013). Badaczy intryguja takze badania historyczne si¢gajace
wspolnoty stowianskiej, warto wymieni¢ choc¢by prace Ewy Siatkowskiej Z historii
stowianskich zoonimow. Wybrane zagadnienia (2011). Wiele prac z zakresu zoonimii
opublikowat Stefan Warchot, miedzy innymi: Systemy zoonimiczne w gwarach mieszanych
i przejsciowych wschodniej Lubelszczyzny (1993), Tradycja i wspolczesnos¢ w polskiej
zoonimii ludowej (na tle stowianskim) (1996), Wspolczesne stowianskie composita
zoonimiczne na obszarach wiejskich (2000) czy Dzieje Stowian w Swietle wspolczesnej
zoonimii ludowej i terminologii zoonimicznej (Problematyka wybrana) (2002). Nie brakuje
takze prac teoretycznych oraz opracowan stownikowych, czego przyktadem moga by¢
analizy Agnieszki Kotodziej Terminologia zoonomastyczna - chaos czy tad? (2018) lub
stworzone we wspotpracy z Peterem Fojth Leksykograficzne opracowanie jednostek
urbozoonimicznych w  jezykach stowianskich: problematyka gromadzenia i proba
systematyzacji materiatu. (Projekt stownika urbozoonimow stowianskich) (Kotodziej,
Fojti 2011), a takze pie¢ tomow Stownika etymologiczno-motywacyjnego stowianskiej
zoonimii ludowej (2007-2016).

W dziedzinie kosmonimii nalezy wymienieni¢ cato§ciowe opracowania dokonane

przez Wiadystawa Kupiszewskiego Polskie stownictwo z zakresu astronimii i miar czasu
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(1974) oraz Ewe Jakus-Borkowa Polskie nazewnictwo kosmiczne (2004). Badaczka swoje
rozwazania zwigzane z nazewnictwem kosmosu zawarla takze w artykule Kosmonimia
globalna a nazewnictwo ludowe (Jakus-Borkowa 2004). Wczeéniej tematyke kosmicznej
onimii podejmowat na przyktad Stanistaw R. Brzostkiewicz w pracach takich jak Nowe
nazwy na mapie Ksiezyca (1974) albo Nazwy ksiezycow Jowisza (1976). Zbigniew
Paprotny prowadzit ogélne badania, ktorych efekty zawart w artykule Nazewnictwo
obiektow Uktadu Stonecznego (1983). Z kolei Kuchowicz skupit si¢ na nazewnictwie
planetoid: Dziwne nazwy planetoid (1964). Trzeb jednak przyznaé, ze nie jest to
szczegOlnie popularny dziat onomastyki, o czym moze $§wiadczy¢ apel Ewy Jakus-
Borkowej z 1987 roku: ,,Na zakonczenie tego rozdziatu trzeba by jeszcze zaapelowac do
onomastoéw o wigksze zainteresowanie kosmonimami, tym bardziej, ze — wraz z rozwojem
astronautyki i poznaniem nowych planet — nazw w Kosmosie bgdzie szybko przybywac!”
(Jakus-Borkowa 1987: 159).

Wsrod najnowszej warstwy onomastyki na uwage zastuguja chrematonimy, ktore
stanowig kategori¢ dobrze rozpoznang i opisang. Bibliografia prac traktujacych o nazwach
wytworow pracy cztowieka jest obszerna, a wykaz najwazniejszych opracowan z tej
dziedziny odnalez¢ mozna mi¢dzy innymi w artykule Artura Galtkowskiego pod tytutem
Chrematonimia w kulturze wspolczesnej (2017). Lodzki badacz jest rOwniez autorem
monografii zatytutowanej Chrematonimy w funkcji kulturowo-uzytkowej. Onomastyczne
studium porownawcze na materiale polskim, wioskim, francuskim (2008), w ktorej nie
tylko analizuje chrematonimi¢ uzytkowa w jej trzech odmianach: marketingowe;,
spotecznej 1 ideacyjnej, ale dokonuje tego na podstawie przyktadow pochodzacych z trzech
jezykéw — jednego stowianskiego i dwoch romanskich. A. Galtkowski przeanalizowat
ponadto rozmaite typy chrematoniméw, a wyniki tych badan mozna przeczyta¢ w
artykutach takich jak: Nazwy synagog polskich jako przyktad utrwalonych w pamieci
kulturowej judaikow onomastycznych (2019), Funkcja marketingowa chrematonimow w
przestrzeni gospodarczej (2015), Aspekt lokalizujgcy chrematonimow w swietle mikro- i
makrotoponimii (2014a), Chrematonomastyka jako autonomizujgca sie subdyscyplina
nauk onomastycznych (2011) czy Komponent wartosciujgcy w sloganach i nazwach
firmowych (2007). Trzeba zaznaczyC, ze przytoczone tu artykuly s3 wylacznie

polskojezyczne, za§ A. Gatkowski publikuje rowniez w jezyku wloskim i francuskim.
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Mowigc o instytucjach onomastycznych, trzeba wspomnie¢ o organizacji, jakg jest
International Council of Onomastic Sciences (ICOS). Jej celem jest propagowanie,
reprezentowanie oraz koordynowanie wszelkich prac zwigzanych z badaniem nazw
wlasnych. Kolegium powstalo w 1949 roku. Do najwazniejszych dzialan nalezy
organizacja Migdzynarodowego Kongresu Onomastycznego, ktory ma miejsce co trzy lata
1 organizowany jest przez cztonkéw kolegium. Do tej pory odbyto si¢ 27 spotkan.

Posrod czasopism, ktore zajmuja si¢ tematyka onomastyczng, wymieni¢ nalezy
przede wszystkim wspomniane wczesniej ,,Rozprawy z Onomastyki Stowianskiej”,
wydawane od 1939 roku. Jest to zatem pierwsze polskie czasopismo onomastyczne. Drugi
periodyk, ktorego migdzynarodowa ranga i znaczenie jest nie do przecenienia, to
,Onomastica”. Czasopismo zastalo zatozone rowniez przez Witolda Taszyckiego i1 jako
rocznik wydawane jest nieprzerwanie od 1955 roku przez Instytut Jezyka Polskiego PAN.
Wsrod jego redaktorow znalezli si¢ najwybitniejsi onomasci, m.in.: wspomniany Witold
Taszycki, Mieczystaw Karas, Kazimierz Rymut czy Aleksandra Cieslikowa. Obecnie
funkcje redaktora naczelnego peilni Halszka Gorny. Jak mozna przeczyta¢ na stronie
internetowej PAN, ,,.«Onomastica» publikuje oryginalne artykuly teoretyczne, oparte na
danych badawczych lub przegladowe, recenzje ksigzek, notatki i raporty dotyczace nazw
wlasnych we wszystkich aspektach i odmianach”!2. Co wazne, numery wydawane od 2012
r. dostgpne sa w wersji online. Trzecim waznym czasopismem onomastycznym jest
,Onomastica Slavogermanica”. Od 1965 roku publikowane s3 w nim badania dotyczace
roznorakich kontaktéw jezykowych na obszarze stowianszczyzny, ktore miaty wptyw na
nazwy wilasne. Poczatkowo periodyk byt wydany przez Uniwersytet Wroctawski oraz
Saksonska Akademi¢ Nauk, a przez pewien czas takze przez Polska Akademie
Umiejetnos$ci. Jednak od 2013 r. Wroctaw jest jedynym wydawca. Pierwszymi redaktorami
byli Rudolf Fischer i Stanistaw Rospond. Obecnie, od 2003 r., funkcj¢ t¢ sprawuje Romana
Lobodzinska.

W wyniku statego przyrostu opracowan dotyczacych bardzo réznych zagadnien
onomastycznych stale podejmowane sg proby zebrania powstajacych prac. Nalezy do nich

np. Bibliografia onomastyki polskiej od roku 1991 do roku 2000 wigcznie (Kara$ i inni

12 http://journals.pan.pl/onomastica [data dostepu: 24.03.2020]
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2001) wydana w Krakowie w 2001 roku. Poszukiwanie potrzebnych publikacji niezwykle
utatwia i usprawnia przegladarka Instytutu Jezyka Polskiego Polskiej Akademii Nauk!,

,Poczatki onomastycznych zainteresowan naukowych, jak wiadomo, siegaja
wprawdzie drugiej potowy XIX w., znajdujac wyraz m.in. w historycznojezykowych
opracowaniach gramatycznych i w dociekaniach historykow (szczegdlnie w zakresie
historii osadnictwa), lecz okres witasciwego ksztattowania si¢ podstaw teoretycznych
onomastyki w  dwudziestowiecznym  procesie rozwojowym  (statym, cho¢
nieroOwnomiernym w poszczegolnych krajach stowianskich) to ostatnie potwiecze”
(Mroézek 2014: 47). Wraz z rozwojem technicznym i spotecznym zaczely pojawiaé sie
zupetnie nowe obiekty 1 zjawiska, ktore byly nazywane. To zrodzito potrzebe rozszerzania
pola zainteresowan onomastyki. Mariusz Rutkowski i1 Katarzyna Skowronek pochylili si¢
nad zalezno$cig funkcjonowania onimow w przestrzeni dyskursywnej, czego efektem jest
ich opracowanie Onomastyczna analiza dyskursu (2020). Powstanie, a nastgpnie
gwattowny rozwo6j mediow spowodowaty, ze jezykoznawcy zwrdcili uwage na zupetnie
nowe nomina propria, ktore nie miescity si¢ w dotychczasowych kategoriach
onomastycznych. Konieczne wigc bylo utworzenie dla nich nowej siatki pojeé
(zmodyfikowanie juz istniejacej), wypracowanie nowych metod badawczych i1 systemu
opisu. Odkrywane rowniez byly (i ciagle s3) mechanizmy nominacyjne
charakterystycznego dla danego medium.

Warto wspomnie¢ tu o pracach Mariusza Rutkowskiego, ktory stara si¢ przyblizy¢
stosunkowo nowe pojecie, jakim jest medioonomastyka. Pierwsza probg zmierzenia si¢ z
tym zjawiskiem podjat w 2003 roku wraz z Katarzyna Skowronek w artykule Polskie
nazewnictwo mediow - proba rekonesansu. Z kolei w tek$cie Medioonomastyka w ramach
mediolingwistyki (2016) wyjasnia role nowej kategorii onomastycznej, ktéra ma zajmowaé
si¢ nie tylko opisem nazw wilasnych wystepujacych w przestrzeni cybernetyczno-
medialnej, ale rowniez korzysta¢ z osiggnie¢ mediolingwistyki, czyli kompleksowego
opisu jezykowego wymiaru nowych mediow. O konieczno$ci uwzgledniania w badaniach
onomastycznych odniesien do rzeczywisto$ci pozajezykowej, gdyz analiza wyizolowanych
nazw witasnych daje obraz niepelny i uniemozliwia potwierdzenie wnioskéw, przekonuje
w artykule Internet jako przedmiot opisow onomastycznych i medioonomastycznych

(2018).

13 https://onomastyka.ijp.pan.pl/ [data dostepu 24.03.2020]
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Kompleksowym opracowaniem onomastycznym uwzgledniajacym perspektywe
medioznawczg jest praca Katarzyny Skowronek 1 Mariusza Rutkowskiego Media i nazwy
(2004a). Autorzy w prosty i klarowny sposéb omawiaja najwazniejsze zagadnienia z
zakresu funkcjonowania nazw wiasnych w réznych mediach, co zostaje zilustrowane
wieloma reprezentatywnymi przyktadami. Analiz¢ nazw wilasnych osadzajg w kontekscie
medialnym 1 kulturowym jako wzajemnie przenikajacych sie, porzadkuja informacije,
definiujac podstawowe pojecia. Do istotnych ustalen nalezy stwierdzenie, ze wszystkie
kategorie onimiczne, w tym takze medialne, sa wewngtrznie zrdznicowane, co
uniemozliwia ustalenie jednego, wspolnego zestawu metod badawczych. W omawianym
przypadku najwazniejsze jest podkreslenie zwigzku nazw z mediami, a co za tym idzie
uwzglednienie, jak poszczegélne kategorie mediow rzutuja na postaé nazw. Do
najistotniejszych elementéw naleza: stylistyka wynikajaca z wystgpowania w danym
medium, funkcje jezykowe, kulturowe, spoteczne 1 psychologiczne nazw, ich powigzania
z innymi tekstami 1 typami mediow, typy 1 style odbioru przekazu medialnego 1 wiele
innych (por. Skowronek, Rutkowski 2004a). Autorzy w swoim opracowaniu wybrali
analize funkcjonalno-strukturalng, ukazujaca nazwy w ich naturalnym konteks$cie,
wykorzystujaca wspotczesng wiedze o mediach i kulturze. Podobna tematyka poruszana
jest rowniez w licznych artykutach, jak cho¢by autorstwa tych samych badaczy pod tytutem
Wspoiczesne polskie nazewnictwo medialne (Skowronek, Rutkowski 2004b), ktory w duze
mierze prezentuje tresci szeroko opisane w przytoczonej monografii.

Z kolei Romana Lobodzinska i Maria Peisert zawezity obszar badawczy, skupiajac
si¢ na nomina propria wystepujacych w internecie. Analizie poddaty nazwy pokoi do
rozmow oraz nicki uzytkowniké6w chatow na stronie Onet.pl. Wyniki badan zamiescily w
artykule Nazwy wlasne w przestrzeni wirtualnej (2003).

Szeroko rozumiane nazewnictwo medialne to jeden z czg$ciej poruszanych tematéw
we wspolczesnych badaniach onomastycznych. Analizie poddawano (i wcigz poddaje si¢)
nazwy programéw telewizyjnych, audycji radiowych czy czasopism. Nie sposéb wymienic¢
je wszystkie, dlatego w tym miejscu jedynie zasygnalizuj¢ poruszane problemy. Krzysztof
Kaszewski w artykule Nazwa stacji radiowej jako sktadnik tytutu audycji (2015) podejmuje
probe odpowiedzenia na trzy pytania: ,,1) jakich technik formalnych uzywa si¢, by umiescic¢
nazwe stacji w tytule audycji; 2) w jakim celu si¢ to robi; 3) ktore cechy wspotczesnego

radia s3 w ten sposob eksponowane” (Kaszewski 2015: 107). Z kolei Katarzyna Burska
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analizowata internetowe audycje radiowe poswigcone tematyce sportu w artykule Nazwy
audycji w internetowych stacjach radiowych o tematyce sportowej (2022). Omoéwieniem
nazw programéw telewizyjnych zajeta si¢ migdzy innymi Ewa Szkudlarek-Smiechowicz,
ktéra zajeta si¢ tematem programoOw publicystycznych. Efekty badan przedstawita w
artykule:  Analiza  dyskursywno-genologiczna  nazw  telewizyjnych  programow
publicystycznych w Polsce (2005-2015) (2016). Rowniez tytuly prasowe doczekaty si¢
obszernej bibliografii. By wymieni¢ cho¢ kilka, nalezy wspomnie¢ o Katarzynie
Skowronek analizujacej nazewnictwo prasy kobiecej — Miedzy ,, Bluszczem” a
,, Cosmopolitan”. Tytuly polskich czasopism kobiecych XX wieku (2000), Mateuszu
Floncie, ktory badal polskie ziny — Tytuly polskich zinow. Wstep do badan nad onimig
«trzeciego obieguy (1978—1989) i «obiegu alternatywnegoy (od 1990) (2016) czy Barbarze
Batko-Tokarz, ktora w artykule Co tytuly i podtytuly krakowskich i matopolskich drukow
ciggtych niezaleznego obiegu wydawniczego mowiq o rzeczywistosci, w ktorej powstaty, i
spojrzeniu na swiat ich autorow (2021) odpowiada na pytanie, jak tytuty prasowe drugiego
obiegu moga obrazowac¢ sytuacje spoteczno-polityczng. Podobng tematyke poruszyta Ewa
Dziggiel w artykule ,, Sierp”, ,, Mtot”, ,, Trybuna Radziecka”: tytuly polskojezycznej prasy
wydawanej w miedzywojennym ZSRR (2021), w ktorym omawia stownictwo uzyte w
kontekscie propagandy radzieckiej. Ciekawy problem poruszyta Aneta Drabek w artykule
Tytut czasopisma i jego funkcja we wspotczesnym obiegu nauki (2014) — badaczka zwraca
uwagg na role tytulu czasopism naukowych, a takze problemy dotyczace tego zagadnienia,
w tym sporzadzanie poprawnych opisoOw bibliograficznych. Rowniez temat nazewnictwa
naukowego, ty mrazem, monografii autorskich i zbiorowych, a takze artykutéw naukowych
omoOwita Malgorzata Dawidziak-Ktadomska — Syntaktyczne uksztattowanie tytutow
tekstow naukowych (2014).

Prac o charakterze onomastycznym powstalo wiele i wcigz powstaja kolejne.
Zebranie ich wszystkich wydaje si¢ zadaniem niemozliwym. Juz ten krotki przeglad
pokazuje, jak obszerny moze to by¢ zbidr ze wzgledu na mnogos¢ tematdw, aspektow i
kontekstow, ktore poruszajg rozmaici badacze w swoich pracach. W nastgpnym rozdziale
przedstawiony zostanie przeglad tych prac, ktore bezposrednio lacza si¢ z tematem

rozprawy.
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1.3.2. (Nowe) media

Dynamicznie rozwijajaca si¢ strefa medialna, upowszechnienie si¢ internetu i
tatwy, praktycznie nieograniczony dostgp do niego spowodowaly koniecznosé
wprowadzenia pewnych rozgraniczen i nowych podziatow. Wszystkie srodki komunikacji
1 przekazu informacji wykorzystujace do swojej dziatalnosci internet okreslono wspolnym
mianem nowych mediow dla odrdznienia ich od medidéw tradycyjnych, takich jak prasa,
radio i telewizja. Wynikato to z odmiennego charakteru, ktory przejawia si¢ miedzy innymi
W uzyciu jezyka.

Stad tez pojawita si¢ konieczno$¢ zbadania 1 szczegdtowego opisania jezyka
nowych mediow. Podjat si¢ tego m.in. Lev Manovich (2001) w publikacji Jezyk nowych
mediow, w ktorej pisze o uprzywilejowanej roli stowa, uznajac, ze tekst jest metajezykiem
dla mediow komputerowych. Z kolei Stanistaw Gajda (2010) w artykule Nowe media w
perspektywie lingwistycznej zastanawia si¢, czy analizowanie nowych zjawisk jezykowych
mozliwe jest przy wykorzystaniu dotychczasowej terminologii, czy tez konieczne jest
stworzenie zupelnie nowej siatki poj¢é. Internet poczatkowo przyjmowal wzorce
wypracowane w mediach drukowanych, a dopiero z czasem zaczal wytwarza¢ swoja
wlasng, odmienng warstwe¢ jezyka i zachowan komunikacyjnych, o czym pisze Michat
Drozdz w artykule Konwergencja mediow — tendencje, modele i konsekwencje (2008).
Kompleksowe studium nowej dziedziny jezykoznawstwa, jaka jest mediolingwistyka,
przedstawil Bogustaw Skowronek w monografii Mediolingwistyka. Wprowadzenie (2013).
Prezentuje w niej gléwne zatozenia mediolingwistyki jako dziedziny pograniczne;,
interdyscyplinarnej, taczacej dorobek 1 metodologi¢ innych dyscyplin 1 nauk. Skowronek
za kluczowe poje¢cia dla tego podejscia badawczego uznaje kontekst, tekst i dyskurs, ktore
stara si¢ omowi¢ wlasnie jako elementy skltadowe opisu mediolingwistycznego. Nowym
podejsciem badawczym na gruncie polskim zajeta si¢ roéwniez Danuta Kepa-Figura w
artykule Z perspektywy polskiej mediolingwistyki (2022a). W tekscie Technologia.
Multimodalnosé. Komunikacja. Nowe wyzwania dla mediolingwistyki (2018) B.
Skowronek stwierdza, ze istotnym aspektem przemian, jakie zachodza we wspotczesnych
mediach na skutek zmian kulturowych i technologicznych, jest remediacja, czyli proces
cigglego komentowania informacji medialnej, przekazywania jej dalej oraz zastepowania
siebie nawzajem przez rézne media. Kolejnym znakiem przemian zachodzacych w sferze
mediow jest odejscie od jednoczacej, wspolnej wizji medidow na rzecz waskich grup
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odbiorczych z wlasnym (jezykowym) obrazem §wiata. Wszystko, co nie jest zgodne z ich
Wwizja, zostaje odrzucone.

Badacze dostrzegli, ze najnowsze z mediéw — internet — znaczaco wyrdznia si¢ na
kazdej plaszczyznie funkcjonowania jezykowego komunikatu, stad obecno$¢ licznych
opracowan dotyczacych tego medium. Nalezy wspomnie¢ o wcigz aktualnym, mimo
uptywu lat, studium Jana Grzeni Komunikacja jezykowa w Internecie (2006), w ktorym
badacz w sposob catoSciowy stara si¢ pokaza¢ zagadnienie komunikacji w internecie,
scharakteryzowac jezyk i wykazacé, ze jest to kolejna jego odmiana, r6zna od pozostatych.
Warto tez wymieni¢ publikacje pod redakcja Iwony Loewe 1 Malgorzaty Kity, pt. Jezyk w
Internecie. Antologia (2016). Autorki zebraly w niej rdéznorodne teksty badaczy
zajmujacych si¢ analizg jezyka w sieci. Obok tekstow teoretycznych, poswigconych
tematom ogo6lnym, znajduja si¢ tu takze artykuly ukazujace specyfik¢ medium w
konkretnych uzyciach. W kontekscie jezyka internetu / jezyka w internecie / polszczyzny
internetowe] konieczne jest wymienienie cho¢by kilku artykutoéw, np. Marii Peisert pt.
Rozmowa pisana — nowa odmiana polszczyzny w Internecie (2004), w ktorym badaczka
wyr6znia pig¢ wlasciwosci pisanej rozmowy internetowej. Ciekawe ustalenia prezentuje
praca Bozeny Matuszczyk 1 Danuty Stanulewicz Kilka uwag o polszczyznie internetowej
(na przykiadzie listow informacyjno-reklamowych) (2004). Autorki na podstawie e-maili
reklamowych wymieniaja podstawowe cechy jezyka internautow. Warte odnotowania jest
to, ze wykorzystywane metody poszerzania zasobu stownictwa sg typowe dla innych,
znanych juz odmian komunikacji, inne sg tylko podstawy. Z kolei Dorota Suska opisata
zmiany, jakie zachodza w obrgbie gatunkow w internecie, wnioski publiujgc w artykule:
Przemiany gatunkow w dyskursie internetowym. Globalny jezyk — globalna subkultura?
(2006).

Kwestie grzecznosci jezykowej, respektowania jej zasad badz celowego czy wrecz
programowego jej tamania to temat, ktérym zajmowato si¢ wielu badaczy. Wsrod nich
nalezy wymieni¢ Aling Naruszewicz-Duchlinska, ktéra w publikacji Kultura zachowan
jezyvkowych w internecie (2019) stworzyla syntetyczng i przystgpna analiz¢ rozmaitych
wypowiedzi internetowych w konteks$cie netykiety. Oprocz zwieztych, acz tresciwych
opisow mozna odnalez¢ tam wiele praktycznych wskazéwek pomagajacych budowac
adekwatne komunikaty w przestrzeni wirtualnej. Zachowaniom j¢zykowym w internecie

poswigcona jest rowniez inna publikacja A. Naruszewicz-Duchlinskiej — Nienawis¢ w
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czasach internetu (2015). Ta niewielkich rozmiaréw monografia ,,stara si¢ nam unaocznic,
jak bardzo daleko poszlismy technologicznie w naszym rozwoju, nie zauwazajac, jakie
moze to nies¢ konsekwencje. StaliSmy si¢ spoteczenstwem zinformatyzowanym, bardziej
polegajagcym na opiniach zamieszczanych w sieci, anizeli naszych wilasnych
do$wiadczeniach. Naturalnymi kolejami rzeczy pojawily si¢ odchyly od normy, ktore w
tym przypadku przybraty forme kulturowego sposobu komunikacji. Zgubilismy, gdzie$ po
drodze, podstawowe zachowania spoleczne, polegajace na wzajemnym szacunku i
wdzigcznoéci”'*. Badaczka probuje wyjasni¢, dlaczego tak sie stato. Podobny temat,
rowniez dotyczacy kultury zachowan, podjeta Dorota Suska w dwoch artykutach: O
wspolczesnej grzecznosci komputerowej (2004) oraz O kulturze jezyka w Internecie dzis —
rekonesans badawczy (2016a). Takze Danuta K¢pa-Figura zglgbiata temat grzecznosci w
odniesieniu do wypowiedzi internautow, co przedstawita w artykulach: Linguistic
politeness in Polish social media — an overview of the problem (2021a), Speech Etiquette
and Types of Communicative Behavior in Virtual Communities (2021b) oraz Grzecznos¢ w
mediach spotecznosciowych — projekt procedury badawczej (2022b). Badaczka
analizowata rowniez zagadnienie przemocy j¢zykowej zardwno w mediach zaréwno
tradycyjnych — praca wspotautorska: Przemoc w jezyku mediow? Analiza semantyczna i
pragmatyczna audycji radiowych (2004) — jak 1 w mediach spotecznosciowych — Wszystkie
twarze przemocy jezykowej, czyli nieetyczne memy (polityczne) (2020).

Wspomniana juz wczes$niej Iwona Loewe podjeta si¢ tyle karkotomnego, co waznego
zadania, jakim jest stworzenie katalogu probleméw badawczych, ktorymi obecnie zajmuja
si¢ jezykoznawcy badajacy jezyk internetu. Efekt swojej pracy przedstawita w artykule
Internet i jego zasoby w polskich badaniach lingwistycznych. Rekonesans (Loewe 2000).

Na skutek coraz widoczniejszej odmiennosci internetu od dotychczasowych mediow
okreslenie nowe media okazalo si¢ nieprecyzyjne i niewystarczajace. Dlatego Paul
Levinson zaproponowat sformutowanie nowe nowe media, co miato sygnalizowac¢ nie tyle
oderwanie si¢, zerwanie ze wcze$niejszymi dokonaniami, ile ich kontynuacje,
zaakcentowanie tendencji rozwojowych (por. Levinson 2007).

Paul Levinson uznat blogi za najdoskonalszg 1 najpetniejsza realizacj¢ tego, co sam

okreslit nowymi nowymi mediami (Levinson 2010: 11). Moze to wiasnie dlatego zostaty

14 Fragment cytowanej recenzji pochodzi ze strony internetowej MoznaPrzeczytac.pl. Recenzje ksigzek z

kazdej potki:  https://moznaprzeczytac.pl/nienawisc-w-czasach-internetu-alina-naruszewicz-duchlinska/,
[data dostepu: 11.12.2022].
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one jak do tej pory najlepiej opracowane przez jezykoznawcoOw, w tym takze pod wzgledem
onomastycznym. Publikacji zajmujacych si¢ tym gatunkiem powstato duzo. Ujmuja temat
blogobw z bardzo wielu perspektyw — jezykowej, onomastycznej, socjologicznej,
kulturowej, obyczajowej czy genologicznej. Za jedno z najbardziej catoSciowych ujecie
nalezy uzna¢ monografi¢ Jill Walker Rettberg zatytutowang po prostu Blogowanie (2012).
Norweska badaczka 1 blogerka, postugujac si¢ wieloma przyktadami pokazuje, jak
stosunkowo nowe zjawisko zmienia media oraz proces komunikacji. Szczegdtowo
omawia, czym s3 blogi, histori¢ ich powstania, rozwoj oraz wplyw na funkcjonowanie
wspolczesnej kultury. podejmuje tez zachowawczg probe przewidzenia dalszego rozwoju
blogobw. Na gruncie polskim rownie istotne studium jest wynikiem pracy Marty
Wieckiewicz — Blog w perspektywie genologii multimedialnej (2012). Autorka wychodzi
od og6lnych rozwazan na temat genologii — w tym genologii multimedialnej w ujeciu
Edwarda Balcerzana (1999). Nastepnie przedstawia histori¢ powstania blogow — z
uwzglednieniem rozwoju internetu 1 zmian technologicznych — probuje takze stworzy¢
wlasng definicj¢ bloga, bazujac przy tym na dotychczasowych pracach z wielu dziedzin.
Dokonuje rowniez zestawienia badanego gatunku internetowego z formami tradycyjnymi,
znanymi z przestrzeni niewirtualnej. Nastepnie analizuje blogi, dzielac je wedlug dwoch
podstawowych kategorii: formalnej (blogi tekstowe; fotoblogi; wideoblogi / videoblogi /
vlogi; heterogeniczne / tumblelogi!® / multimedialne / synkretyczne / eklektyczne) oraz
tresciowej (dotyczace zycia prywatnego, w tym poswigcone dzieciom, zyciu catej rodziny,
zwiazkom uczuciowym, codziennosci; dzienniki intymne; skupiajace si¢ na problematyce
kulturalnej, polityce, nowych technologiach). Podobng tematyke, tyle ze w odniesieniu do
gatunkow dziennikarskich, porusza artykut Macieja Kawki Blog jako gatunek
dziennikarski — ewolucja i transgresja (2010). W konteks$cie ustalen, czym jest blog, warto
wspomnie¢ o artykule Przemystawa Szewsa Mikroblog — odmiana blogu czy oddzielny
gatunek? (2013), w ktérym autor szczegdtowo charakteryzuje blog, czynigc go punktem

wyj$cia dla rozwazan o istocie mikrobloga, czyli wpiséw na portalu Twitter.

15 Jest to pojecie trudne do wyjasnienia, gdyz w réznych opracowaniach pojawiajg si¢ odmienne definicje.
Autorka opracowania referuje: ,,Dzienniki internetowe, w ktorych potgczone sg »wpisy tekstowe i inne formy
przekazu«, Marcin Dabrowski nazywa mianem »tublelogs«, ale ta propozycja terminologiczna budzi pewne
watpliwosci. Pomystodawcy tumblelogéw twierdza, ze idea tej formy blogowania jest przedstawianie
cickawych stron WWW, jakie znajduje wedrujacy po sieci uzytkownik. Poczatkowo wspomnianym mianem
okreslano wigc dzienniki internetowe, ktore sa »czyms wigcej niz linkblogiem, ale zawieraja mniej tekstu niz
zwyczajny blog«. Natomiast z analizy uzycia slowa »tumblelog« na polskojezycznych stronach WWW
wynika, ze internauci utozsamiajg jego znaczenie z samym poj¢ciem mikroblogu” (Wigckiewicz 2012: 118).
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Nad warstwg jezykowa blogow pochylit si¢ Marcin Zabawa w artykule ,,My blogasek
bierze udzial w konQursie”. Czy polskie blogi internetowe sq pisane po polsku? (2009).
Autor prezentuje w nim wynik badan na temat wplywu angielszczyzny na jezyk
prywatnych blogéw o charakterze codziennym. Dochodzi do wniosku, ze udzial jezyka
angielskiego jest znaczacy, jednak nie na tyle, by nie byty one ,,pisane po polsku”. Jest to
raczej] spowodowane ztym stanem polszczyzny w ogdle 1 nieprzestrzeganiem
podstawowych zasad pisowni. Warstwe jezykowa zawarto$ci blogow zglebiata rowniez
Dorota Suska. Badaczka zajeta si¢ gtownie blogami parentingowymi, prowadzonymi przez
ojcéw, co w dalszym ciggu jest praktyka rzadziej spotykang. Tematem macierzynstwa
czesciej bowiem zajmujg si¢ kobiety-matki. Wyniki swoich badan autorka zaprezentowata
w kilku artykutach, do ktorych naleza: Wykladniki emocji w blogach ojcowskich
(przyczynek do lingwistyczno-kulturowych badan nad wspotczesnym obrazem mezczyzny)
(2015), ,,Tacierzynstwo” jako leksykalny wyktadnik nowego ojcostwa w swietle meskich
blogow rodzicielskich (refleksja lingwistyczno-kulturowa) (2016b) czy Blogosfera
parentingowa: o profilach nowych ojcow (2018),

Artykuty poswigcone blogom, blogowaniu i funkcjonowaniu w blogosferze dotycza
rozmaitych aspektéw i mozna je zaliczy¢ do roznych dyscyplin naukowych. Nierzadko tez
tacza w sobie kilka podejs¢ w mysl interdyscyplinarnosci, dajacej pelniejszy obraz niz w
przypadku izolacjonizmu naukowego.

Warto wskaza¢ na grup¢ artykutéw zajmujacych si¢ blogami wykorzystywanymi
jako narzedzie komunikacyjne o okreslonej funkcji pragmatycznej. Katarzyna t.azowska-
Widz w tekScie Blogi jako narzedzie komunikacji marketingowej w swietle badan
empirycznych (2010) skupia si¢ na wykorzystaniu blogow w marketingu. Podobny temat
porusza monografia Bogdana Gregora i Dominiki Kaczorowskiej-Spychalskiej (2016),
ktorzy — jak mozna przeczyta¢ na stronie Wydawnictwa L.odzkiego — zaprezentowali ,,blog
jako atrakcyjny instrument interakcji z odbiorcg w wymiarze spotecznym i komercyjnym.
Autorzy zwrdcili szczegdlng uwage na dynamike jego rozwoju, obserwowany proces
ustawicznej ewolucji i potencjalne kierunki zmian™'®. Oczywiscie marketing nie jest jedyna
dziedzing, w ktorej blogi sa szeroko wykorzystywane. Inng przestrzenia jest np. polityka,

o czym pisze Karolina Burno w monografii Blog jako nowa forma komunikowania

16" https://wydawnictwo.uni.lodz.pl/produkt/blogi-w-procesie-komunikacji-marketingowej/ [data dostepu:
29.03.2020]
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politycznego na przykiadzie blogow politycznych Platformy Obywatelskiej (2004-2010)
(2013) czy Lukasz Szurminski w artykule Blog jako forma komunikacji politycznej w
Polsce (2006). Zagadnieniem komunikacji w ogole za posrednictwem blogoéw zajeta si¢
Ewa Hope w pracy Blogi jako platforma komunikowania na przykiadzie blogow
uczelnianych (2013) czy Dorota Suska w artykule zatytutowanym O wybranych strategiach
komunikacyjnych w blogu — (auto)reklamowos¢ (2008a). Izabela M. Bogdanowicz w
artykule Nowa komunikacja na przykiadzie bloga (2018) zwrocita uwage na kwestie
wywierania wplywu na odbiorcow przez blogeréw, vlogeréow czy youtuberéw oraz
potencjatu do wykorzystania, na przyktad, w marketingu. O tym, jak istotnym narzedziem
moga by¢ blogi w pracy dziennikarskiej, traktuje tekst Barbary Popiel Blog jako warsztat,
narzedzie i przestrzen przysztego dziennikarza (2013). Stanowi on zsyntetyzowany opis
nowego zjawiska w trzech wymienionych w tytule ptaszczyznach. Analizy blogéw
dziennikarskich jako osobnego gatunku podjeta si¢ réwniez Dorota Suska w dwoch
artykutach: Blog dziennikarski — stylistyczny aspekt gatunku (2013a) oraz Wyznaczniki
gatunkowe blogow dziennikarskich (2013b). Z kolei Katarzyna Kadaj-Kuca w artykule
Moda na blogowanie. Blog jako komentarz, element polityki redakcyjnej i narzedzie kreacji
politycznej (2010) opisuje ich szerokie zastosowanie w dziennikarstwie politycznym i
analizuje je w trzech ujeciach wymienionych w tytule. Z kolei Piotr Kazanecki zajat si¢
,howa kategorig informacji internetowych [...], czyli newsow pisanych na podstawie
wpiséw na blogach” (Kazanecki 2010: 80).

Temat blogéw rozpatrywany jest rowniez z perspektywy socjologiczno-kulturowe;j
jako swoisty fenomen ostatnich dziesigcioleci. Doskonatym przykladem moze by¢
publikacja Rebecci Blood We’ve Got Blog. How Weblogs Are Changing Our Culture
(2002). Z kolei Jan M. Zajac i Kamil Rakocy (2007) przyjrzeli si¢ blogom nie jako
oddzielnym tworom, ale uwzglednili cato$¢ hipertekstowych odnosnikow, ktore tacza blogi
ze sobg oraz z innymi publikacjami internetowymi. Efekty analizy sieci spotecznych
zawarli w artykule pt. Blogi i blogosfera z perspektywy sieci spotecznych. Ciekawg praca
jest artykut Marty Wieckiewicz-Archackiej Nlog, Prawda.org, Blog.art.pl Pierwsze
niekomercyjne platformy blogowe w Polsce i ich wplyw na rozwdoj sieci blogow (2019)
Badaczka podjeta probe zapeinienia luki badawczej dotyczacej dawnego ksztaltu sieci
internetowej. Nie tylko scharakteryzowala pierwsze polskojezyczne platformy

umozliwiajace prowadzenie blogoéw, ale takze pokazala, jak te serwisy oraz powszechny
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dostegp do tworzenia internetowych pamigtnikow wptynely na ksztalt 1 sposob
funkcjonowania dzisiejszej polskiej blogosfery.

Kolejnym czgsto poruszanym aspektem w publikacjach dotyczacych blogow jest
doradztwo. Zarowno medioznawcy, jak i osoby zwigzane ze $rodowiskiem IT czgsto
wychodza naprzeciw oczekiwaniom poczatkujacych blogerow lub osob, ktore dopiero
chciatyby zacza¢ swoja przygode z prowadzeniem dziennika internetowego i z my$lg o
nich opracowuja wskazoéwki, ktéore maja przeprowadzi¢ ich przez meandry blogosfery.
Znang 1 chetnie cytowang pozycja jest monografia przygotowana przez Cory’ego
Doctorowa, Raela Dornfesta i J. Scotta Johnsona Blogging — przewodnik (2003). Autorzy
omawiajg w niej wszystkie dostepne w 2003 roku narzgdzia do prowadzenia wiasnego
bloga!” oraz szczegdlowo opisuja, jak go prowadzi¢. Warto wspomnie¢ takze o tekscie
Doroty Suskiej Strategie poradnikowe w blogach ekonomicznych (2019), w ktérym autorka
skupita si¢ na jezykowych wykladnikach poradnictwa w odniesieniu do blogow
ekonomicznych.

Kolejna grupa prac dotyczy fenomenu zjawiska bloggingu oraz proby jego
wyjasnienia. Do tych rozwazan naleza mig¢dzy innymi artykuty Michata Parzuchowskiego
Jak trwoga, pisz bloga. Badania uzytkownikow blog.pl (2015) czy Codziennos¢ w sieci.:
funkcje publikacji tresci prywatnych w Internecie (2003), w ktoérych na podstawie badan
ankietowych badacz prezentuje, co jest gldowna tematyka blogdéw, kto je prowadzi oraz
dlaczego ludzie zdecydowali si¢ na tworzenie wirtualnego pamigtnika. Parzuchowski
zapoczatkowat badania iloSciowe prowadzone nad polska blogosferg. O niebywalej
popularnos$ci 1 specyfice blogow, tendencji ludzi do ujawniania najbardziej prywatnych
aspektow zycia mozna takze przeczyta¢ w artykule Leszka K. Talki Smutek blogacza.
Tysigce ludzi ujawniajg w sieci swoje najskrytsze tajemnice i zawartos¢ lodowki (2001). Z
kolei odwrotng perspektywe (z punktu widzenia autorow blogéw) pokazali Anna

Gumkowska 1 Maciej Maryl przy wspotudziale Piotra Toczyskiego (2009) w tekscie pt.

17 Fleksja stowa blog sprawia wiele probleméw. Klopotliwe formy to biernik i dopeliacz. Wystepujg bowiem
formy oboczne: pisze blog i pisze bloga oraz nie pisze blogu 1 nie pisze bloga. Jest to zagadnienie o tyle
interesujace, ze dotyczy nowszego typu komunikacji pisemnej (por. pisz¢ mail/maila, SMS/SMSa), a nie
wystepuje przy tradycyjnym (pisze list). Jezykoznawcy zwracaja uwage na ten rozdzwigk, jednak unikaja
kategorycznych rozstrzygnie¢, zaznaczajac jedynie, ze koncoéwka zerowa w bierniku oraz -u w dopetniaczu
jest wzorcowa, natomiast -a w obydwu przypadkach — powszechna (por. poradnia jezykowa Uniwersytetu
Warszawskiego  https://poradniajezykowa.uw.edu.pl/porady/skorzystalem-z-blogu-czy-bloga/,  [dostgp
dostepu: 14.10.2022] oraz polszczyzna.pl https://polszczyzna.pl/bloga-blogu-blog-zyje/, [data dostepu:
14.10.2022]. W niniejszej dysertacji stosuj¢ odmian¢ uznawang za powszechna, a co za tym idzie bardziej
naturalng, to jest: pisz¢ bloga i nie pisz¢ bloga. Jednak w przypadku cytatow stosuj¢ odmiang oryginalng.
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Blog to... blog. Blogi oczyma blogerow. Raport z badania jakosciowego zrealizowanego
przez Instytut Badan Literackich PAN i Gazeta.pl. Jak sami pisza: ,,postanowiliSmy
odwroci¢ perspektywe badawcza — zamiast badaé wytwory blogerow, postanowiliSmy
przeanalizowaé, w jaki sposob oni ujmujg swoje dziatania, przyjrzec si¢, jak sami odbiorcy
1 tworcy blogow definiujg te forme, do czego im ona stuzy i jak widzg miejsce blogu w
historii piSmiennictwa i literatury” (Gumkowska, Maryl, Toczyski 2009: 287).

Blogi staly si¢ wartoSciowym przedmiotem badan réwniez dla onomastow. Do tej
pory powstalo wiele opracowan, jednak sa one wybidrcze, fragmentaryczne. Brakuje
catosciowych publikacji, ktore objetyby wszystkie aspekty zjawiska. Krokiem w tym
kierunku moze by¢ przywotana wczes$niej monografia Skowronek 1 Rutkowskiego Media
i nazwy (2004a), w ktorej jeden z rozdzialdow — Nazewnicze oblicza Internetu — ku
przysztosci? — jest proba zebrania posiadanych do tej pory informacji na temat
mechanizmow nominacyjnych wykorzystywanych w sieci. Autorzy skupiajg si¢ na
najbardziej reprezentatywnych dla internetu jako medium komunikacyjnego obszarach:
portalach, wortalach, wyszukiwarkach, prywatnych stronach domowych 1 stronach
tematycznych. Jednak od opublikowania tych tresci mingto juz prawie 20 lat, co w
znacznym stopniu przyczynia si¢ do dezaktualizacji pewnych kwestii. Do naukowcow,
ktorzy maja najwickszy wktad w rozwdj badan onomastycznych nad blogami, nalezy
Dorota Suska. Wsrod jej prac nalezy wymieni¢ artykuty: Tytuly blogow — perspektywa
pragmalingwistyczna (2008b), Jezykowe wiasciwosci nazw  blogow  kulinarnych
(rekonesans badawczy) (2013c), Strategie nazewnicze w blogosferze tematycznej (na
przyktadzie nazw blogow kulinarnych) (2015), Tytuly blogow ekonomicznych jako
werbalne wyktadniki kategorii dyskursywnych (2017). We wszystkich wymienionych
pracach badaczka skupia si¢ na typowych, powtarzalnych mechanizmach nominacyjnych,
ktore mozna uzna¢ za pewne wyznaczniki typowe dla nazewnictwa blogow. Swoje wnioski
ilustruje bogatym materialem zrodlowym. Rowniez Alina Naruszewicz-Duchlinska
poruszyla temat analizy onomastycznej nazewnictwa blogowego w artykule pod
lakonicznym tytutem Nazwy blogow (2021). Skrupulatng analizg stowotworcza, dokonang
na podstawie ustalen ogolnych Renaty Grzegorczykowej i popartg licznymi przyktadami
jest artykut Katarzyny Furmaniak Bloger (nie)jedno ma imie. Srodki stowotwércze

wykorzystywane w pseudonimach internetowych (2017).
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Jak w przypadku tradycyjnej onomastyki, tak i przy medioonomastyce najdoktadniej
zbadanym 1 najlepiej opisanym dzialem jest antroponimia. Jak zostato powiedziane, nazwy
osobowe najwczesniej wzbudzity zainteresowanie badaczy. Podobnie w przypadku onimii
internetowej. Onomasci, ktorzy postanowili poswieci¢ si¢ badaniom zupetnie nowej,
dopiero rodzacej si¢ przestrzeni nazewniczej, rowniez zwrocili si¢ na samym poczatku ku
antroponimom. Ich uwage przyciagnety nicki, czyli tak zwane pseudonimy internetowe.
Wymienionych oniméw w zadnym razie nie mozna utozsamia¢ z pseudonimami znanymi
z realnego zycia (artystycznymi, konspiracyjnymi). Nicki badala mi¢dzy innymi Barbara
Czopek-Kopciuch, ktora w jednym ze swoich artykutow, Nick — nowa kategoria
antroponimiczna? (2004) stwierdza, ze: ,,nick ma wiele cech klasycznych pseudoniméw. I
niewatpliwie z pseudoniméw nicki wyrosty. Od pseudonimu rozni je jednak: dlugos¢,
obowigzkowos$¢, brak ograniczenia do okreslonej grupy ludzkiej, wystepowanie tylko
jednego motywu przyjmowania (wymoég medium), mozliwo$¢ tworzenia derywatow, brak
polskich liter, stosowanie angielskiej ortografii. Moze to prowadzi¢ do wniosku, ze nowe
medium, nowy sposéb komunikowania si¢ wywarto konieczno$¢ wyodrgbnienia nowej
kategorii antroponimicznej” (Czopek-Kopciuch 2004: 127). Do dzi§ nie zostalo
jednoznacznie ustalone, czy nicki mozna uzna¢ za odrgbng kategori¢ antroponimiczng, czy
nalezy rozpatrywa¢ je jako odmian¢ pseudonimow 1 opatrywaé przymiotnikiem
minternetowy”. Niemniej powstalo wiele opracowan na temat mechanizmow
nominacyjnych nazw uzytkownikow sieci. Niestety, podobnie jak w przypadku blogéw sa
to jedynie artykuly, pojedyncze prace bazujace na analizach materialowych. Brakuje
kompleksowych opracowan zagadnienia z rzetelng czgscig teoretyczng systematyzujaca
dotychczasowa wiedzg 1 rozstrzygajaca kwestie sporne.

W ostatnich latach powstalo takze wiele prac, ktore z jednej strony staraja si¢
dokona¢ klasyfikacji, systematyki i opisu tego wciaz jeszcze nowego zjawiska, a z drugiej
skupiajg si¢ na analizie ciggle przyrastajacego 1 nieprzerwanie zmieniajacego si¢ materiatu
badawczego. Wsrod artykutow z tej pierwszej kategorii, ktore warto wymienié, znajduje
si¢ migdzy innymi praca wspomnianej wezesniej Barbary Czopek-Kopciuch: Nick — nowa
kategoria antroponimiczna? (2004), w ktorej badaczka stara si¢ dociec, czym jest nick. W
tym celu dokonuje poréwnania klasycznego pseudonimu i pseudonimu internetowego.
Autorka nie odpowiada jednoznacznie na pytanie, czym jest nick. Przychyla si¢ jednak do

stwierdzenia, ze nawet jesli nie wyodrebnit si¢ catkowicie jako osobna kategoria, to wlasnie
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mozna obserwowac ten proces. Tematyke t¢ podejmowaty takze Lucyna Tomczak w
artykule Autonimy internetowe — ich geneza, funkcje oraz onomastyczny status (2005) czy
Barbara Misztal w tekScie Roznorodnosé form pseudonimicznych w Internecie — proba
klasyfikacji nickow (2010). Tomczak, podobnie jak Naruszewicz-Duchlinska (2003, 2010,
2015) czy Legomska (2015), stoi na stanowisku, ze nicki zajmujg przestrzen przejsciowa
migdzy strefa proprialng i1 apelatywna.

Niezwykle istotnym artykutem, ktory niejako zbiera i podsumowuje dotychczasowe
ustalenia dotyczace antroponimow internetowych, jest publikacja Adama Siwca
Pseudonimy internetowe vel nicki — charakterystyka onomastyczna i uzus (2014). Zawiera
ona szczegdlowa analiz¢ omawianych oniméw pod katem ich podobienstwa do
tradycyjnych pseudoniméw, przy jednoczesnym wskazaniu ich unikatowosci wynikajace;j
z funkcjonowania w sieci. Podobnie jak inni badacze, Siwiec wskazuje na najwigkszy
problem analizy nickéw, czyli brak (przynajmniej czesciowy) mozliwosci ustalenia
motywacji nominacyjnej, dlatego tez konieczne jest pominigcie tej kwestii 1 skupienie si¢
na réznorakich sposobach kreacji autonimow.

Szeroko pojeta problematyke antroponimow internetowych zglebiala rowniez Alina
Naruszewicz-Duchlinska, zwracajac przede wszystkim uwage na funkcje sekundarne, jakie
moga petni¢. Wyniki badan zawarta w publikacjach: Pseudonimy internetowe (nicknames)
jako forma autoreklamy (2003), Pseudonimy internetowe (nicknames) jako forma
autocharakterystyki (2015), Sygnatury internetowe — wstepny zarys problematyki (2006d)
czy Autoidentyfiaktory w internetowych grupach dyskusyjnych (2010). W przeciwienstwie
do przywotanej powyzej Czopek-Kopciuch Naruszewicz-Duchlinska nie widzi potrzeby
tworzenia nowej kategorii onomastycznej dla nickdw. Zgadza si¢ z powszechnym nurtem,
ze jest to odmiana pseudonimu posiadajgca wiasne cechy, ale dodanie przymiotnika
»internetowy” uznaje za wystarczajacy element roznicujacy. Wsrod funkceji, jakie moze
peli¢ nick, badaczka wymienia autoreklame, deskrypcje, funkcje impresywna,
pragmatyczng, charakteryzujaca oraz manifest tworzony przez autora, przez co funkcja
identyfikujagca staje si¢ drugorzedna. Trzeci z wymienionych artykulow porusza
interesujagca kwestie, jaka sg sygnatury internetowe, czyli ,,rodzaj wizytowki nadawcy,
zawierajacy jego podstawowe dane: pseudonim, imi¢ 1 nazwisko, adres mailowy, numer
uzytkownika stosowanego komunikatora oraz indywidualny znak rozpoznawczy (hasto,

aforyzm, grafika itd.)” (Naruszewicz-Duchlinska 2006d: 249). Sygnatura, podobnie jak
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nick, moze peli¢ funkcje identyfikujaca 1 charakteryzujaca nadawce, zawierajac istotne
dla niego informacje, a nawet prezentowa¢ wyznawany system wartosci.

Z zagadnien internetowej antroponimii. Nick — forma i funkcje pragmatyczne to
osadzony na podlozu socjologicznym 1 kulturowym artykut autorstwa Doroty Suskiej
(2005). Wedtug autorki nicki stanowig zaproszenie do dialogu, zachete do rozpoczecia
rozmowy. Zaprzeczaja typowemu skryptowi kulturowemu, w nickach chodzi bowiem o jak
najlepsze zaprezentowanie siebie, co zazwyczaj w przestrzeni realnej nie jest aprobowane.
Nicki na czatach bliskie sg strategiom reklamowym, ktére bazuja na rozwigzaniach bardzo
typowych, niewyszukanych, a jesli juz wprowadzajg gre jezykowa, to taka, ktorg kazdy
odbiorca jest w stanie zrozumie¢, by nie powodowac u niego dyskomfortu intelektualnego.

Joanna Ozimska to kolejna badaczka, ktéra zajeta si¢ problemem antroponimii
internetowej. Autorka podjeta si¢ analizy nickéw, jakie przyjmuja uzytkownicy portali
randkowych. Efekty swojej pracy zawarta w artykule Pseudonimy na portalu randkowym.
Analiza semantyczna wybranych nazw (Ozimska 2019). Badaczka zwraca uwage na
podobienstwo nickow do tytuldw literackich, powotujac si¢ na 7 funkcji tytutow
wskazanych przez Krzysztofa Hejwowskiego (2015) — co ciekawe, jego ustalenia pasuja
nie tylko do nickow, ale do wszystkich onimow internetowych. Za Tomaszem
Chyrzynskim Ozimska przywoluje takze ustalenia izraelskiej badaczki Haya Bechar-
Israeli, ktora w 1995 (!) roku stworzyta liste 7 gtéwnych kategorii semantycznych, wedtug
ktérych powstaja wszystkie nicki — jest to wykaz nie tylko do tej pory aktualny, ale i
adekwatny do innych onimow internetowych (por. Chyrzynski 2009: 120). Podobng
tematyke przedstawia artykul Anety Kotodziejczyk, Analiza formalna i semantyczna
antroponimow uzywanych przez nadawcow internetowych anonsow towarzysko-
matrymonialnych (2004).

Kwestia wspomnianych juz identyfikatorow uzytkownikéw (Naruszewicz-
Duchlinska 2010) zajat si¢ takze Marcin Kojder w pracy pt. Identyfikatory internetowe
uzytkownikow tematycznego forum internetowego RowerowyLublin (2015). Autor
utozsamia identyfikatory internetowe z nickami i uznaje je za odmian¢ pseudonimu, przy
zaznaczeniu pewnych cech roéznicujgcych. Zwraca takze uwage na budowanie tozsamosci
przez uzytkownika, ktéry sam decyduje, ile informacji podaje (dane obligatoryjne i

fakultatywne). Jedynym ograniczeniem w procesie kreacji jest wymdg unikatowosci.
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Z kolei praca Tomasza Chyrzynskiego Tendencje w tworzeniu pseudonimow
internetowych przez uzytkownikow polsko- i anglojezycznych: analiza porownawcza —
analiza porownawcza (2009) stanowi efekt badan przeprowadzonych na materiale
pochodzacym z forow dyskusyjnych, portali spotecznosciowych i czatow prowadzonych
w dwoch jezykach. Autor stara si¢ wychwyci¢ zarowno podobienstwa, jak i rdéznice,
przyjmujac, ze wymieniome wyzej trzy przestrzenie komunikacyjne sa najbardziej
reprezentatywne dla internetu. Takie podejscie do problemu antroponimoéw internetowych
pozwoli badaczom na sformutowanie w przysztosci ogdlnych wnioskow dotyczacych
schematéw nominacyjnych.

Iwona Nobis przeanalizowata natomiast, w jaki sposoéb osoby dziatajagce na
popularnej platformie YouTube tworza swoje nazwy uzytkownikow. W artykule
Pseudonimy polskich YouTuberow. Ich pochodzenie, struktura oraz miejsce we
wspolczesnym systemie antroponimicznym (2019) stwierdza, ze nicki stajg si¢ znakiem
towarowym uzytkownikow, czyms, co pozwala im wyr6zni¢ si¢ na tle ogromnej i pozornie
jednolitej grupy. Dzigki dostepowi do internetu kazdy cztowiek moze manipulowac swoja
tozsamos$cig, co daje nieskonczone mozliwosci kreacji. Nicki zatem s3 nie tylko
drugorzgdne, opcjonalne 1 zastepujg oficjalne antroponimy, ale takze stanowig element
autoprezentacji. Powstajg jednak jako akt woli tworcy, ktory decyduje, jakie informacje
poda¢, a jakie ukry¢.

Nieco na uboczu glownego nurtu badan zajmujacych si¢ problematyka
antroponimow internetowych sytuuje si¢ praca Renaty Kucharzyk Cechy dialektalne w
pseudonimach internetowych (2016). Autorka bardzo obszerny materiat badawczy (okoto
2500 jednostek) pozyskata przede wszystkim z foréw internetowych. Na tej podstawie
ukazuje, ze gwary maja wplyw nie tylko na warstwe apelatywna, stanowigca wypowiedzi
uzytkownikoéw, ale takze na kreowane przez nich onimy. ,,Nie ulega watpliwosci, — pisze
Kucharczyk — ze wykorzystane w nickach cechy gwarowe maja istotne witasciwosci
pragmatyczne. Spetniaja chyba najistotniejsza z punktu widzenia uzytkownikoéw Internetu
funkcje wyrdzniania si¢ na tle wielkiej liczby osob korzystajacych z sieci. Odwotanie do
gwary czyni nick oryginalnym, niepowtarzalnym. Ponadto cechy gwarowe nadaja
pseudonimowi walor ekspresywnosci” (Kucharczyk 2016: 211). Z kolei Julia Legomska w
tekscie Quazi-onimy jako wyraz internetowej interaktywnosci (o funkcji interaktywnej w

literaturze Sieci) (2015) bada, jak matki piszace blogi nazywaja cztonkéw swoich rodzin.
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Onimy te balansujg na granicy proprialno-apelatywnej, dlatego Legomska nazywa je quazi-
onimami 1 sytuuje w obrgbie tak zwanej pseudoonomastyki. Istotng ich cechg jest
budowanie tozsamosci relacyjnej — ja w grupie, indywidualizacja w mnogosci.
Analizowane nazwy odnosza si¢ do konkretnych osob z rodzin autorek blogoéw, jednak
czytelnicy nierzadko zaczynaja stosowac te okreslenia w stosunku do swoich rodzin, a co
za tym idzie, do zupeltnie innych osob.

W duzo mniejszym stopniu analizie poddane zostaly takze nazwy witryn i stron
internetowych. Magdalena Graf zwraca uwage, ze jest to temat pomijany we
wspolczesnych badaniach onomastycznych. Artykul E-nimy jako nowa kategoria
nazewnicza (Graf 2003) stara si¢ cho¢by w malym stopniu zapehic¢ te luke. Autorka
udowadnia, ze ze wzgledu na jednostkowy charakter denotatu oraz funkcje, jakie petni
nazwa stron www, konieczne jest rozpatrywanie ich jako nowej klasy onimoéw. Proponuje
wiec dla nich okreslenie e-nim. Autorzy wspominanej juz wczesniej monografia Media i
nazwy (Skowronek, Rutkowski 2004a) zajmujg si¢ takze problematyka witryn
internetowych. Badacze oprocz samej analizy i1 prezentacji podstawowych nurtow
nazewniczych zwracaja uwagg na tak fundamentalny problem, jak pytanie, co jest nazwa
strony internetowej: adres WWW czy jej posta¢ nagtdéwkowa. Wskazujg takze na istnienie
dwoch statusOw ontycznych: sieciowosci prymarnej i wtornej. Autorzy dokonujg przegladu
najbardziej reprezentatywnych dla internetu jako medium komunikacyjnego obszarow, to
jest: portali, wortali, wyszukiwarek, prywatnych stron domowych oraz stron tematycznych.

Z oczywistych wzgledow nie da si¢ wymieni¢ wszystkich prac dotykajacych
problematyki onomastyki internetowe;j. Jest to dziedzina dopiero ksztattujaca sie, walczaca
ciggle o uznanie odrgbnos$ci przedmiotu swoich analiz. Coraz liczniejsze grono naukowcow
dostrzega z jednej strony potencjat takich badan, a z drugiej konieczno$¢ ich prowadzenia,
internet stat si¢ bowiem nieodtgczng czgsciag naszego zycia. Jest to wiec jedynie pobiezny
przeglad najwazniejszych prac, ktorych stale przybywa. Trzeba pamieta, ze twory
internetowe sa niezwykle niestabilne, czgsto efemeryczne, zatem konieczne sg kolejne
opracowania, ktore na biezaco beda uzupetniaty luki i uaktualniaty dotychczasowe wyniki

badan.
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2.CzesS¢ teoretyczna
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2.1. Onomastyka

W najprostszym uje¢ciu onomastyka to dziedzina jezykoznawstwa zajmujaca si¢ nazwami
wlasnymi. Z jezyka greckiego onoma oznacza ‘nazwa’. ,Jej celem jest — jak mozna
przeczyta¢ w Polskich nazwach witasnych. Encyklopedii — objasnianie pochodzenia nazw
wiasnych, ich budowy jezykowej, znaczen, jakie wyrazaly lub wyrazaja, badanie ich
historii oraz ewolucji systemu nazewniczego, wreszcie sposobu funkcjonowania w jezyku
1 spoteczenstwie dawniej 1 dzi§” (Kaleta 1998: 15-16). Z kolei Ewa Jakus-Borkowa
wyjasnia, ze ,,to nauka o zasadach i systemach nazw wtasnych. Obecnie stanowi odrebny,
autonomiczny dziat lingwistyki i, zachowujac powigzania interdyscyplinarne, zajmuje si¢
kompleksowymi badaniami nazw wtasnych w ich kontek$cie j¢zykowym, onimicznym i
spoteczno-komunikacyjnym” (Jakus-Borkowa 1987: 9). Ponizszy wykres ilustruje gtowne

dziedziny zainteresowan onomastyki wraz z uszczegdétowieniem przedmiotu badan.

Wykres 1: Onomastyka — podziat
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stacji, telewizji interentowych

Zrédto: opracowanie wlasne
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Jednak sam przedmiot badan onomastyki, nazwa wiasne, nie jest juz tak prosty do
zdefiniowania. Istniejg cztery gtdwne teorie, czy raczej wyznaczniki pozwalajace okreslic,
ktére elementy mozna zalicza¢ do zbioru nazw wilasnych:

1. Jak pisze Zofia Kaleta w encyklopedii Polskie nazwy wiasne ,,dla wspdtczesnego
uzytkownika nazwy wtlasne sg3 w wigkszo$ci wyrazami nieposiadajgcymi znaczenia”
(Kaleta 1998: 16). Nalezy uzupehic, ze zard6wno autorce cytatu, jak i innym tworcom teorii
onomastycznych chodzi o znaczenie leksykalne, czyli takie, jakie posiadaja nazwy
pospolite. Nie mozna zapomnie¢, ze ,,powstaly one [nazwy witasne — A.B.] jednak jako
jednostki jezykowo znaczace. Poprzez rozlegte i dogitebne badania mozna ujawnié
bogactwo faktograficzne 1 kulturoznawcze, ktére nazwy wlasne zawieraja, bedac
wspotczesnie jednostkami stuzacymi tylko do identyfikacji indywidualnych oso6b,
miejscowosci 1 innych obiektow” (Kaleta 1998: 16). Jest to jednak czgsto kwestia
drugorzgdna, czasami zupelnie nieistotna. Nalezatoby wiec przyjaé, ze nazwy wtasne nie
majg znaczenia leksykalnego, ale oznaczajg. Najstarsza teoria dotyczaca tego zagadnienia
pochodzi z roku 1843 John Stuart Mill zaproponowat ujecie, w ktérym nazwy wiasne maja
denotacje, czyli zakres. Nie moga za to konotowa¢, czyli wytwarza¢ dodatkowych tresci
charakteryzujacych wszystkie obiekty ze zbioru okreslonego jakim$§ leksemem, co
pokrywatoby si¢ ze ,,znaczeniem leksykalnym”. Z kolei Bertrand Russell w 1905 roku
znaczenie posiadane przez nazwy wiasne okreslit jako ,,deskrypcyjne” (por. Russell 1967).
Wedlug niego nomina propria nalezatoby utozsamia¢ ze specjalnym typem deskrypcji
okreslonych, czyli opisowych charakterystyk wyrozniajacych poszczegdlne jednostki. Za
pogladem, ze nazwy wiasne maja znaczenie, opowiadat si¢ takze polski jezykoznawca
Jerzy Kurytowicz. Do zdefiniowania pojgcia ,,znaczenie” uzywa okreslen ,,zakres” i
Htre$s¢”. W przypadku nomina propria zakres sprowadza si¢ do konkretnego obiektu, za to
tres¢ jest nieskonczenie bogata. Podobnie na omawiane zagadnienie zapatruje si¢ Ewa
Rzetelska-Feleszko, stwierdzajac, ze ,,zakres nazw wlasnych jest bardzo waski, odnosza
si¢ one bowiem z reguly do pojedynczych obiektow. Na tres¢ (inaczej: znaczenie nazwy)
sktadaja si¢ natomiast cechy osoby lub obiektu, na ktory nazwa wtasna wskazuje, tre$¢ ta
zalezy od nadawcy i odbiorcy komunikatu” (Rzetelska-Feleszko 2006: 187). W zaleznosci
bowiem od wiedzy o obiekcie posiadanej przez uczestnikéw aktu komunikacji rozna bedzie
jako$¢ 1 ilos¢ informacji, ktéore moga powiedzie¢ o tym samym obiekcie. Pewnym

kompromisem migdzy dwiema skrajnymi teoriami o posiadaniu lub nie przez nazwy

50



wlasne znaczenia wydaje si¢ by¢ poglad o istnieniu minimum znaczeniowego w kazdej
nazwie wilasnej. To dzigki niemu rézne osoby wiedza, co kryje si¢ pod hastem ,t.6dz”,
,Anna” czy ,,Polska”. Prototypowe nazwy wlasne majg ,presuponowane znaczenia
ogblne” (Kaleta 1998: 25); czym w tym przypadku bedzie odpowiednio: miasto, imig, kraj.
Aby odczyta¢ prawidtlowo te nadrzedne kategorie ,,ukryte” w nazwach wlasnych,
konieczna jest pewna wiedza, ale takze swiadomos¢ zbiorowa, ktorg Kaleta nazwy wiedzg
referencjalng. ,,Nazwy wlasne — wyjasnia Rzetelska-Feleszko — kryja w sobie okreslone
znaczenia strukturalne, czgsto takze etymologiczne; majg takze znaczenia «merytoryczney,
czyli zespot cech nazywanego desygnatu ulokowany w magazynie wewng¢trznym umystu
nadawcy i/lub odbiorcy ewentualnie zawarty w kontekscie” (Rzetelska-Feleszko 2006:
187). W publikacji Wspoiczesny jezyk polski pod redakcja Bartminskiego badaczka
podkresla, ze ,,przy definiowaniu nazw wiasnych czg¢sto wyrazane jest przekonanie, iz
nazwy te nie majg znaczen [...] Stwierdzenie takie jest jednak zbytnim uproszczeniem,
zwolennicy tej tezy pojmujg termin «znaczenie nazwy» zbyt wasko i jednostronnie. Nalezy
tu odwotac¢ si¢ do takich poje¢, jak tre$¢ i zakres wyrazu” (Rzetelska-Feleszko 2012:407).
O braku znaczenia semantycznego przy jednoczesnym istnieniu minimum znaczeniowego
1 presuponowanych tresciach wspomina takze Ewa Badyda: ,,Prototypowej nazwie wilasnej,
ktora mozna traktowaé jako element systemu deiktycznego, nie przypisuje si¢ tresci
znaczeniowej, a jedynie funkcje denotacyjno-identyfikacyjna, chociaz zawarte jest w niej
minimum znaczeniowe Wwyznaczajace jej przynalezno$¢ do okre§lonej kategorii
znaczeniowe]” (Badyda 2011: 32). Wojciech Wtoskowicz zwraca z kolei uwage na aspekt
komunikacyjny nazw wtasnych, stwierdzajac, ze ,,poprawne rozumienie i uzywanie nazwy
wlasnej warunkowane jest nie przez znajomo$¢ jej znaczenia, ale znajomo$¢ tancucha
komunikacyjnego, ktory tworzony jest badz odtwarzany przy kazdym prawidtowym uzyciu
nazwy”’ (Wloskowicz 2015: 61). W $wietle tych rozwazan wydaje si¢, ze najwazniejszym
elementem opisu nazw wiasnych nie jest problem ich znaczenia, lecz to, jak one zaistniaty,
w jaki sposob byly uzywane i powielane w komunikacji miedzyludzkiej. Ta hipoteza
wydaje si¢ by¢ niezwykle interesujaca, a przede wszystkim zasadna, gdyz znaczenie nazwy
bedzie istotne dla jej twoércow, ewentualnie pierwszych uzytkownikow. Jednak z czasem
znaczenie zaciera si¢j, a pozostaje jedynie znajomos$¢ czy raczej Swiadomos$¢ uzycia nazwy.

Dodatkowo warto wspomnieé, ze przyjmuje si¢, ze w zbiorze nomina propria nie
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wystepuja czasowniki'®. Kwestia posiadania (lub nie) znaczenia przez nazwy wlasne w
dalszym ciggu pozostaje nierozstrzygni¢ta. Moim zdaniem najtraftniejszym postulatem jest
moéwienie o sensie nazw wilasnych, na co wskazywat miedzy innymi Gottlob Frege (1977)
juz pod koniec XIX wieku'’. Nie ulega bowiem watpliwosci, ze nazwy wtasne przekazuja
duzo wigcej informacji niz tylko wskazanie na konkretny obiekt. O sensie wspomina takze
Ewa Wolnicz-Pawlowska (2014), wyr6zniajac trzy ,,typy”’ znaczenia nazw wiasnych:
onimiczne, etymologiczne, ktore czg¢sto jest niedostgpne dla przecigtnych uzytkownikow
jezyka oraz metaforyczne. Jeszcze inny poglad reprezentuje Wojciech Wioskowicz (2015).
Autor podwaza zasadno$¢ powszechnego pogladu, ze nazwe wlasng 1 obiekt taczy relacja
bezposrednia. Wraz z nawag wlasng przekazywana jest jednoczes$nie mysl/wiedza o
obiekcie. Wtoskowicz proponuje nowy model znaczenia onimicznego, wpisany w trojkat

semantyczny. Jego propozycja jest modyfikacja modelu E. Wiistera:

Wykres 2: Model znaczenia onimicznego

pojecie
(indywidualne)

__________________ obiekt

Zrédio: Wioskowicz 2015: 63

Wioskowicz podkresla, ze ,,nazwa wlasna moze by¢ pozbawiona znaczenia, jesli za nazwe
wlasng nadal uznawac bedziemy zdeponowane w jezyku etykiety ,,wielokrotnego uzytku”
(np. imiona meskie), gotowe do przypisania okreslonemu pojeciu indywidualnemu
(Wtoskowicz 2015: 74). Dla Malgorzaty Rutkiewicz-Hanczewskiej oczywiste jest, Ze
swiadomi uzytkownicy jezyka intuicyjnie rozrdzniajg propria od apelatywow 1 doskonale
zdaja sobie sprawe z roznic migdzy nimi, dotyczacych wlasnie znaczenia. ,,Nalezy

podkresli¢, ze uzytkownik nazwy wie, Ze nazwa wlasna pozbawiona jest znaczenia

18 Stwierdzenie to pochodzi z cytowanej wezesniej Encyklopedii wydanej w 1998 r., kiedy to onomastyka
internetowa stawiata dopiero pierwsze kroki. Obecnie w nazwach blogéw, stron tematycznych czy kanatow
na YouTube mozna odnalez¢ bardzo wiele przykladow nazw w formie werbalnej (najczgécie)
rozkaznikowej). Jednak nawet takie konstrukcje traktowac nalezy rzeczownikowo, o czym szerzej w dalszej
czgsci pracy.

19 Oryginat pracy zostal opublikowany w 1892 roku.

52



semantycznego, ona tylko denotuje, w zadnym razie nie orzeka o referencie. To dopiero
specyficzna sytuacja jej uzycia wyzwala mniej lub bardziej wyraznie [...] jej znaczenie
apelatywne” (Rutkiewicz-Hanczewska 2013: 361). Wydaje si¢, ze jest to zwigzane ze
znajomoscia jezyka na glebszym poziomie, na ktorym jego uzytkownik jest w stanie
rozumie¢ ukryte sensy wypowiedzi. Zatem te¢ $wiadomos$¢, ktorej rodzimym
uzytkownikom je¢zyka nie trzeba ttumaczy¢, mozna by nazwa¢ kompetencjq onimiczng.
Katarzyna Skowronek i Mariusz Rutkowski w swojej najnowszej publikacji juz w
pierwszym zdaniu stwierdzaja: ,,w ksigzce tej przedstawiamy metod¢ badawcza, ktora
opiera si¢ na zatozeniu, ze nazwy wilasne znacza, a w wymiarze spotecznym — dzialajg”.
Kilka zdan dalej wycofujg si¢ jednak z tak kategorycznego stwierdzenia, zaznaczajac, ze
,by¢ moze ostrozniej byloby napisaé, ze nazwy wilasne nie tyle znacza, co — »znacza«”
(Rutkowski, Skowronek 2020: 5).

2. Kolejng tradycyjnie przypisywang nazwom wiasnym cechg wyrdzniajacg jest referencja
do jednego konkretnego obiektu 1 wyrdznianie go sposrdd wielu innych jemu podobnych.
Tak na przyktad zagadnienie ttumaczy Zofia Kaleta: ,,Za pomoca nazw wtasnych (nomina
propria) wskazujemy, oznaczamy dane indywiduum w celu odr6znienia go od innych, np.
Krakow, Polska, Kowalski. Pomiedzy obiektem indywidualnym a nazwa wlasng istnieje
zwiazek bezposredni. Zwiazek ten, zwany referencja lub denotacja, zachodzi przy uzyciu
nazwy wlasnej w odniesieniu do konkretnego, niepowtarzalnego obiektu” (Kaleta 1998:
18). Anna Cieslikowa réwniez t¢ wlasciwos¢ podaje jako naczelng dla nazw wiasnych:
»Nazwy nie tylko wskazujg indywidua, ale do nich przynalezg” (Cieslikowa 1999: 98).
Takze Ewa Rzetelska-Feleszko uznaje to za ceche konstytutywng nazw wlasnych,
stwierdzajac, ze ,jedng z podstawowych cech nazw wiasnych jest ich funkcja
indywidualnego wyr6zniania osoby lub miejsca” (Rzetelska-Feleszko 2012: 406). Rowniez
Matgorzata Rutkiewicz-Hanczewska, wypowiadajac si¢ na temat istoty nazw wiasnych,
wskazywala, ze odnosza si¢ do pojedynczego 1 konkretnego obiektu: ,,W przypadku nazw
pospolitych mowa o seryjnym odnoszeniu znaku do wielu obiektow (desygnatow). Z kolei
owo odnoszenie dla nazw wlasnych ma charakter indywidualny, co oznacza, ze jeden znak
odwotuje si¢ do jednego, $cisle okreslonego denotatu” (Rutkiewicz-Hanczewska 2012:
299). Podobny poglad przyjmuje Halszka Gorny, uznajac, ze ,,specyfike nomina propria,
bedacych odrgbna klasg leksemow, okreslajag m.in. takie wyznaczniki, jak: [...] referencja

jednostkowego obiektu [...]” (Gorny 2014: 89). Wydaje sig, ze jest to cecha niepodlegajaca

53



dyskusji. Jednak do$¢ ostro polemizuje z takim podejsciem Witold Manczak (2001) w
artykule Najstarszy i najwiekszy problem onomastyki: istota nazw wtasnych, piszac: ,,ja
pragng si¢ ograniczy¢ do krytyki jednego tylko pogladu, pogladu najstarszego i najbardziej
rozpowszechnionego, ktory pojawit si¢ w starozytnosci u stoikéw, a ktory glosi, ze nazwa
wlasna oznacza jeden desygnat, podczas gdy rzeczownik pospolity oznacza wigcej niz
jeden desygnat” (Manczak 2001: 25). Na poparcie swojej tezy badacz przywotuje fakt, ze
wszystkie nazwiska, imiona nazwy mieszkancoOw miast, wsi, krajow, kontynentow i tym
podobne odnoszg si¢ od kilku do kilkudziesigciu tysigcy desygnatow. Jak wigc w takim
razie mozna mowic o jednostkowosci? A przede wszystkim, dlaczego ten poglad jest tak
silnie zakorzeniony 1 stale powtarzany? Manczak jednoznacznie wing obarcza
jezykoznawcow, ktorzy bezrefleksyjnie podchodza do pogladow os6b uznanych za
autorytet i powielajg utarte schematy. Stwierdza wrecz, ze naukowcy zajmujacy si¢
humanistyka nie weryfikuja dotychczasowych pogladow 1 opinii. Za jedyny wyznacznik
wiarygodnosci przyjmuja nazwisko osoby, ktora wypowiedziata dane zdanie. Dodatkowo
badacz zauwaza catkowity brak zainteresowania tematem prawdy, ktorej poszukiwanie jest
celem nadrzgdnym kazdej nauki, w tym takze jezykoznawstwa. Poglad Manczaka na
nazwy wilasne zawiera niewatpliwie trafne spostrzezenia. Wydaje si¢ jednak, ze jego uwagi
dotycza najstarszych warstw onimii, czyli antroponimow i toponimow. Przy nowszych
kategoriach, mniej prototypowych, jak chrematonimy, medionimy czy w koncu
internetonimy, jego uwagi wydaja si¢ bezzasadne, poniewaz przy tych nomina propria
obowigzuje  kryterium  wyjatkowosci, wzmacniane  dodatkowo  postulatem
nietuzinkowosci. Mozna przyja¢, ze pewnym kompromisem w tym wzgledzie jest
stanowisko Ewy Wolnicz-Pawlowskiej, ktora co prawda mowi o indywidualizujacej
funkcji nazw wlasnych, jednak precyzuje, Ze w ma to miejsce w konkretnym komunikacie,
a nie w jezyku w ogole: ,,Nazwy wlasne — w przeciwienstwie do nazw pospolitych — w
konkretnym akcie komunikacji jezykowej majg zawsze tylko jeden denominat, czyli sg
nazwami jednostkowymi (logicy méwig o referencji jednostkowej). Wyrdzniajg one obiekt
jako pewne indywiduum, a realizujg si¢ przez jednostkowe akty nominacyjne” (Wolnicz-
Pawtowska 2014: 203). W bardzo podobny sposob rozumuje Robert Mréozek (2004), taczac
krytyke Manczaka z konkretyzacjg wystepujaca na przyktad u Wolnicz-Pawlowskiej. W
jego artykule Nazwy wilasne jako przedmiot badawczy onomastyki, opublikowanym na

tamach ,,Onomastici” mozna bowiem przeczytaé: ,Przychylajac si¢ do krytyki
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starozytnego stanowiska, sprowadzajacego istot¢ nazw wlasnych do uproszczonego
stwierdzenia, ze nazwa wtlasna oznacza jeden obiekt (desygnat, denotat), podczas gdy
rzeczownik pospolity oznacza wigcej niz jeden desygnat, nalezy podkresli¢, ze pojmowanie
«jednostkowosci» w sferze nazewniczej nalezy wigza¢ bezposrednio z wyznacznikami
aktu nominacji (aktu nazwotwoérczego)” (Mrozek 2004: 9). Dla Elzbiety Bogdanowicz jest
rzecza oczywista, ze na jednostkowos¢ nazw wilasnych nalezy spojrze¢ z perspektywy
danego aktu mowy i poszczegdlnych komunikatéw osadzonych w oczywistych
kontekstach: ,,Jednostkowosci w sferze proprialnej jezyka nie nalezy uzaleznia¢ od ilo$ci
oznaczanych obiektéw, ale taczy¢ z jednostkowym charakterem aktu nominacji, w czasie
ktorego — na mocy odrgbnej umowy (konwencji) nazewniczej — dochodzi do przypisania

konkretnej nazwy wiasnej jej desygnatowi” (Bogdanowicz 2015: 189).

3. Kolejnym sposobem stuzacym odréznieniu nomina propria od nomina appellativa jest
poglad mowiacy, ze nazw wlasnych nie przektada si¢ na inne jezyki. Jest to problem réwnie
dyskusyjny 1 dotychczas nierozstrzygniety, jak sama istota nazw wilasnych. Pytanie jak i
czy w ogole tlumaczy¢ nazwy wlasne stanowi jeden z elementarnych problemow
translatorskich. Jan Grzenia w Poradni Jezykowej PWN udziela takiej odpowiedzi

dotyczacej omawianego zagadnienia:

Rozstrzygnigcie tego problemu nalezy do tlumacza, bo najpierw nalezy ustalié, jakg funkcje
petnia takie nazwy w utworze. Jesli ich funkcja jest jedynie wskazywanie na obiekty, zapewne
mozna je pozostawi¢ w brzmieniu oryginalnym (tak si¢ z zasady postgpuje w literaturze
faktograficznej, np. w przewodnikach).
Gdyby nazwy te byly rzeczywiste, pozostawienie ich w formie oryginalnej mialoby sens, bo
pozwalaloby na osadzenie fikcji w $wiecie realnym. Skoro jednak sa fikcyjne, czytelnicy nie
stracg tej mozliwosci, a istnieje obawa, ze zostang pozbawieni innej. Wiadomo bowiem, ze w
literaturze pigknej czesto pojawiaja si¢ nazwy znaczace, a wowczas przektad jest konieczny,
jesli nie chcemy czytelnikdw pozbawié¢ waznych informacji.

(Jan Grzenia, Thumaczenie obcych nazw wiasnych®®)

Cytowany wczesniej Witold Manczak uznaje stwierdzenie, ze nazw wilasnych nie
przektada si¢ na inne jezyki, za najlepsza z istniejacych definicji, bowiem cechuje ja
najmniej wyjatkow: ,Moim zdaniem optymalnym rozwigzaniem tego problemu jest
przyjecie, ze roznica mi¢dzy nazwami wlasnymi a apelatywami polega na tym, ze
apelatywy na ogot sie przektada z jezyka na jezyk, podczas gdy nazw wilasnych w zasadzie
si¢ nie tlumaczy (Manczak 2001: 27). Ciekawe jest podejscie badacza do samego

przektadu. Wedtug niego nazwy Warszawa (pol.), Warsaw (ang.), Warchau (niem.) czy

20 Jan Grzenia, Tlumaczenie obcych nazw wiasnych, Poradnia Jezyvkowa PWN, online, data dostepu
07.05.2020 https://sjp.pwn.pl/poradnia/haslo/tlumaczenie-obcych-nazw-wlasnych;13579.html
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Varsovie (fr.) nie sg thumaczeniem, tak samo jak featr (pol.), theater (ang.) lub théatre (ft.).
Dla Manczaka tlumaczeniem s3 wylacznie pary niemajgcego zadnego wspolnego
pierwiastka (Manczak 2001: 27). Takie rozumowanie rodzi jednak pewne watpliwosci i
zastrzezenia, gdyz wynika z tego, ze przywotany wczesniej ciag Warszawa-Warsaw-
Warchau-Varsovie thimaczeniem nie jest, ale juz polskie Wlochy w stosunku do wloskiego
Italia tak, gdyz nie majg wspolnego rdzenia, za to angielskie ltaly, francuskie [talie czy
niemieckie [talien — nie. Z kolei Ewa Wolnicz-Pawlowicz stwierdza, ze thumaczen nomina
propria dokonuje si¢ w jezyku polskim od najdawniejszych czasow: ,,JJuz od czasow
sredniowiecza pojawialy si¢ mniej lub bardziej dostowne tlumaczenia. W zapiskach
swieckich dos$¢ czesta praktyka byt przektad na tacing nazw topograficznych, zwtaszcza
majacych jasng semantyke, np. Aqua Alba dla rzeki Biata Woda. Powszechne bylo
thumaczenie réznicujacych okreslen w nazwach miejscowosci, jak Stara — Nowa, Wielka
— Mata, Gorna — Dolna na tacinskie Antiqua — Nova, Magna — Parva itd. [...] Ten
zabieg spotykamy i wsrdd imion chrzescijanskich, ktoére ttumaczono na polski, chociaz
liczba przyktadow jest ograniczona” (Wolnicz-Pawtowska 2014: 210). Badaczka wskazuje
réwniez na przeklady imion zawartych w pierwszych tlumaczeniach Biblii czy na
tlumaczenia imion 1 przydomkéw wihadcow, swiety czy przywodcow. Ze wszystkich
gltosow zabieranych w dyskusji nad przektadalnoscig (lub nie) nazw wiasnych przebija
wspolny element, a mianowicie, ze decyzja ta w duzej mierze nalezy do thumacza, a wplyw
na nig powinno mie¢ jak najlepsze oddanie znaczenia tekstu oryginalnego oraz utatwienie
odbiorcy zrozumienia go. Czasami wystarczy bowiem adnotacja w przypisie lub nawiasie.
W przypadku tak zwanych nazwisk czy innych nazw znaczacych przettumaczenie ich na
jezyk docelowy moze by¢ kluczowe dla zrozumienia catego przekazu. Na zakonczenie
rozwazan dotyczacych tlumaczenia warto dodaé, Zze znaczng czg¢$§¢ nazw wlasnych
stanowig chrematonimy (por. rozdziat 2.1.1). Edward Breza wyraznie zaznacza, ze ,,wiele
grup chrematonimow bywa ttumaczonych 1 nalezy je thumaczy¢” (Breza 1998: 351). Jak
widaé, rdbwniez ta cecha okazuje si¢ niewystarczajaca do udzielenia odpowiedzi na pytanie,
czym s3 nazwy wlasne.

4. Ostatnig najczesciej podnoszong kwestig jest ortograficzny zapis nazw wtasnych. Jednak
juz na samym wstepie trzeba powiedzie¢, ze 1 ta zasada nie jest uniwersalna. Chodzi
mianowicie o nakaz zapisywania nazw wlasnych wielkg litera. Taka uwaga ma petna

stuszno$¢ w odniesieniu do jezyka polskiego (Kaleta 1998, Wolnicz-Pawtowska 2014) 1
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wielu innych jezykow. Natomiast poleganie wylacznie na tej jednej cesze moze prowadzic¢
do nieporozumien. Przede wszystkim w polskiej ortografii istnieje reguta, ze wielka literg
zapisujemy nazwy mieszkancéw planet, kontynentow i panstw. Nazwy mieszkancow
mniejszych jednostek terytorialnych — matg literg. Nasuwa si¢ wigc pytanie, czym, pod
wzgledem onimicznym, r6zni si¢ Europejczyk lub Polak od todzianina czy warszawiaka?
Dodatkowo, w innych jezykach niektore apelatywy zapisywane sg wielkimi literami — por.
angielskie nazwy dni tygodnia lub miesigca czy wszystkie rzeczowniki w jezyku
niemieckim. Co wigcej, w angielskim przetrwat dawny zwyczaj zapisywania wielkg literg
nie tylko nazw krajow, ale takze wszystkich przymiotnikow od nich utworzonych (por.
Manczak 2001). Kolejng wada tego podejscia jest to, ze przyjecie zapisu wielka literg jako
kryterium réznicujacego sprawdzaé si¢ moze wylacznie w jezyku pisanym, ,,w jezyku
moéwionym bowiem nazwy wlasne niczym si¢ nie wyrdzniaja: nie ma specjalnych cech
fonetycznych, ktére by sygnalizowaty, ze idzie wilasnie o t¢ sferg leksyki” (Wolnicz-
Pawtowska 2014: 204).

Jak zatem syntetycznie mozna prébowaé odpowiedzie¢ na pytanie, czym sg nazwy
wlasne? Warto przyjrze¢ si¢ kilku definicjom tworzonym przez onomastéw na przestrzeni
lat. Zofia Kaleta w rozdziale Teoria nazw wtasnych zawartym w encyklopedii Polskie

nazwy wiasne obszernie 1 szczegblowo podsumowuje rozwazania na ten temat:

Nazwa wlasna jest rzeczownikiem, ktory posiada referencje jednostkowa, tzn. zdolno$é
wyznaczania, wskazywania indywidualnego, niepowtarzalnego obiektu w celu wyroznienia go
od innych, w realnej lub wyobrazonej rzeczywistosci pozajezykowej, wspotczesnej lub
minionej. Nie posiada ona znaczenia leksykalnego (stownikowego), tzn. nie zawiera tresci
jezykowej. Pomigdzy nazwa wlasna a obiektem indywidualnym przez nig nazywanym istnieje
zwiazek bezposredni (nie przez tres¢ jezykowa). Nazwa wlasna zawiera jednak co najmniej
jednag presuponowang (tkwiagca w nazwie na zasadzie zalozenia nie podlegajacego negacji)
ceche znaczeniowa, ktora okresla, ze nazywany przez nig obiekt indywidualny nalezy do danej
ogolnej kategorii obiektow [...] Nazwy wlasne sag w sposob staty zwigzane z danym obiektem
(referentem) na podstawie aktu nazwania, ktéry ma charakter oficjalny lub spontaniczny.
Nazwy wlasne moga by¢ jednak zmienianie na podstawie nowego aktu nazwania. Najbardziej
typowe nazwy wlasne odnosza si¢ do obiektow pojedynczych i wystepuja w liczbie
pojedynczej (Kaleta 1998: 34).

Ewa Rzetelska-Feleszko z kolei zwraca uwage na ,,spoteczne zycie” nazw wtasnych,
na to, jak powstaja i jak funkcjonuja w jezyku: ,,W catej historii ludzkosci nazwy wiasne
powstawaty rownolegle z wyrazami pospolitymi w celu wyr6znienia jakiego$ obiektu lub
osoby posrod innych. W akcie tworzenia nazwy chodzi jednak nie tylko o wskazanie
obiektu czy osoby, lecz takze o zawarcie w niej, pojmowanie i1 odbidér pewnych tresci
znaczeniowych, emocjonalnych, warto$ciujacych, wrozebnych, tabuistycznych i innych,
opartych na skojarzeniach czy tez na bezpos$rednim znaczeniu etymologicznym nazwy”
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(Rzetelska-Feleszko 2006: 96). Gdyby nie funkcjonowanie cztowieka w grupie spotecznej
1 jego kontakty z innymi osobami, prawdopodobnie nazwy wilasne nigdy by nie powstaty.
Zwraca na to uwage Malgorzata Rutkiewicz-Hanczewska: ,,Ta bowiem [komunikacja,
rozmowa — A.B.] uprawomocnia powotanie do zycia nazwy wiasnej. Bez potrzeby
przekazania informacji ginie sens istnienia onimu. W rzeczywisto$ci proprialnej istnienie
nazwy dla samej nazwy nie ma racji bytu” (Rutkiewicz-Hanczewska 2013: 36). Trzeba tez
pamigtaé, ze nazwy wlasne, gdy zostang juz utworzone z uwzglgdnieniem wymienionych
wczesniej czynnikow, nie funkcjonuja ,,samodzielnie”, zawieszone w jezykowej prozni.
Rozpoczynajag nowe zycie bardzo mocno uwarunkowane spotecznie. ,,Petnigc funkcje
identyfikowania i jednostkowego wyznaczania osob lub obiektow, nazwy wtasne zyskuja
— funkcjonujac w spoteczenstwie — takze inne, nowe tresci. Dzieje si¢ tak pod wplywem
kontekstow 1 sytuacji, w jakich czgsto si¢ pojawiaja, pod wptywem skojarzen, uzy¢
metaforycznych, powtarzajacych si¢ intencji i warto§ciowania, a takze na skutego tego, ze
nazwy wlasne moga reprezentowac dgzenia i potrzeby zaréwno poszczegdlnych jednostek,
jak 1 grup spotecznych, a nawet catych narodow” (Rzetelska-Feleszko 2006: 188).
Szczegotowe rozroznienie nazw wiasnych od apelatywow proponuje Maria Wojtyla-
Swierzowska. Badaczka skupia si¢ na wskazaniu odmiennoéci miedzy nominacja i

onimizacj3. W swojej definicji porusza dwa z trzech omowionych wczesniej zagadnien.

W onimizacji (w znaczeniu nadawania nazwy wlasnej) nie dokonuje si¢, jak w nominacji,
nazywanie pojecia (czyli klasy bytow); nie chodzi bowiem o kategoryzacj¢ i wlaczanie do
zbioru, ale wrgcz przeciwnie — o wylaczenie zen. Nazwa wilasna nie informuje, lecz
identyfikuje. Apelatyw jako czlon trojcy: obiekt — pojgcie — nazwa jest definiowany (typ
definicji jest tu nieistotny), nazwa wtlasna jest natomiast definiowalna. U podstaw nominacji
lezg fakty, rzeczy/RES (pluralis), o ktorych si¢ co$ orzeka po to, by przede wszystkim
przekaza¢ informacj¢. Odbiorca umiejscawia w odpowiednich przedziatach rzeczy/faktow,
opierajgc si¢ na wiedzy jezykowej i wiedzy o §wiecie (wyposazenie pojeciowe). U podstaw
onimizacji lezy fakt jednostkowy. Jego utozsamienie dokonuje si¢ nie na podstawie pojgcia o
nim (,,wiem”), lecz na podstawie wyobrazenia. Nazwy wlasne sa rzeczowe, sa bezposrednio
zwigzane z jedng rzeczg. To rzecz/fakt jest nosicielem nazwy (X nosi nazwe), a nie znaczy
(Woijtyla-Swierzowska 2007:53).

Anna Cieslikowa, systematyzujac dotychczasowe ustalenia w zakresie badan nad
nazwami wilasnymi, nie tyle objasnia czym one sa, budujac definicje, ile wymienia ich
atrybuty wyrézniajace, ktore to przektadajg si¢ (czy powinny przektadac si¢) na dobor
metod badawczych, sposobu analizy i opisu. Wedlug badaczki ,,posta¢ nazwy zalezy nie
tylko od cech obiektu, ale takze od nazywajacego, kodu jezykowego, w jakim nazwa
zostala uzyta, aktu mowy, czyli obudowy semantyczno-pragmatycznej. Te czynniki

wywotuja okreslone rodzaje strategii jezykowej, a wiec powoduja zastosowanie
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rozmaitych srodkéw jezykowych przy tworzeniu, a takze przy konkretnym umieszczeniu
w wypowiedzi nazwy wiasnej” (Cieslikowa 1996: 7). Do istotnych parametrow Cieslikowa
zalicza takze: okres trwania obiektow w rzeczywisto$ci pozajezykowej, liczebnos¢
obiektoéw, ich rozmieszczenie w przestrzeni oraz wazne cechy charakterystyczne dla danej
klasy obiektow oraz sposdb nominacji (Cieslikowa 1996: 7). Mimo uptywu prawie 30 lat
poglady przedstawione przez badaczke sg nadal aktualne. Wymienione przez autorke
czynniki sg niezwykle istotne, konieczne wrecz do uwzglgdnienia w analizie zupehie
nowych warstw onimii, jakg jest np. nazewnictwo internetowe. Cieslikowa wielokrotnie
bowiem podkresla swiadomy udzial cztowieka w procesie nominacji. Jest to jego w petni
zamierzone i zaplanowane dzialanie, ktore ze szczegdlng moca objawia si¢ wszedzie tam,
gdzie dochodzi aspekt reklamowo-marketingowy, co ma miejsce wtasnie w nazwach
medialnych szeroko pojetych czy chrematonimach.

Jeszcze inaczej na istote nazw wtasnych patrzy Marian Kucata. Po przeanalizowaniu
roznych kryteriow odrozniania propriow od apelatywow badacz stwierdza: , A
indywidualno$¢ jest zasadnicza cecha nazw wlasnych w przeciwienstwie do
powszechno$ci wyrazow pospolitych. Nazwa jest zawsze nazwa wiasna, jesli jest w niej
co$ indywidualnego, tylko do niej nalezacego [...] inne kryteria mogg by¢ tylko
pomocnicze” (Kucata 2000: 238). Trzeba tu wyraznie podkresli¢, ze ,,indywidualnos$¢™ jest
czyms$ innym niz ,,jednostkowo$¢”. Drugie pojecie zaktada przynalezno$¢ nazwy do tylko
jednego desygnatu, co jak zostalo pokazane wczedniej, czgsto nie ma potwierdzenia w
rzeczywistosci. Jednak ,,indywidualno$¢” taczy¢ nalezy z wystgpowaniem unikatowych
cech, ktore zawsze lub tylko w danym momencie wyr6zniajg obiekt i czynig go pewnym
unikatem.

Wydaje si¢ zatem konieczne, by przy tworzeniu definicji nazw wlasnych
uwzglednia¢ wszystkie omowione wczesniej cechy (punkty 1-4), dodajac jednak
zastrzezenia ograniczajace zakres uzycia: ,,zazwyczaj” lub ,,przewaznie”. Krytyczny
przeglad stanowisk i1 podstawowych teorii dotyczacych nazw wilasnych i1 ich cech
konstytutywnych mozna odlez¢ w wielu opracowaniach?!, gdyz problem nadal nie zostat
rozwigzany 1 wcigz wymaga rewizji dawnych ustalen. Konieczne jest jeszcze
przypomnienie jednej kwestii, a mianowicie zaplanowanej i gruntownie przemyslanej

koncepcji tworzenia nazw wiasnych. Nomina propria, szczegdlnie uzytkowe, nie powstaja

21 Por. m.in.: Grodzinski 1973, Bogdanowicz 2015
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spontanicznie. ,,Nazwy wlasne w okreSlonym typie dyskursu nie majg charakteru
przypadkowego. Nomina propria sa efektem i wypadkowa wielu wybordéw autora,
poczawszy od ogoélnych zalozen, czyli »co, jak i komu powiedzie¢?«, poprzez przyjecie
og6lnego tematu dyskursu i budowe modelu »tekstowego §wiata az po stadium jego
konstruowania« (por. Duszak 1998: 122)” (Rutkowski, Skowronek 2020: 7).

Jak to juz zostalo powiedziane wcze$niej, badania onomastyczne rozpoczety sie od
prac historykow i etnografow, a dotyczyly nazw osobowych i miejscowych. Cze$¢ badaczy
wlasnie te najstarsze nazwy wilasne uznaje za wzorcowe, prototypowe (por. Okoniowa
2007, Wolnicz-Pawtowska 2014, Kucata 2000), a te, ktore powstaly pdzniej i nosza
znamiona produktu, wytworu wspotczesnej kultury, za mniej prototypowe. Zalicza¢ si¢ do
nich beda przede wszystkim chrematonimy czy medionimy. Ewa Wolnicz-Pawlowska
méwi wrecz o stopniowanniu proprialnosci (Wolnicz-Pawtowska 2014). Z kolei Marian
Kucata zaznacza, ze ,,nie we wszystkich nazwach wilasnych jednakowo przejawia si¢ ich
«onomastycznosé», ze nie wszystkie na rowni przeciwstawiajg si¢ wyrazom pospolitym,
gdyz nie wszystkie posiadaja w tym samym stopniu ceche «bycia nazwa wlasng»” (Kucata
2000: 238). Dla badacza cecha, ktora decyduje o byciu nazwa wlasng, jest wspomniana
wczesniej indywidualnos¢.

Przeglad stanowisk zwigzanych z teorig nazw wtasnych i onomastyka jako dziedzing
jezykoznawstwa prowokuje do zadania jeszcze jednego pytania: dlaczego dziat ten zajmuje
tak poczesne miejsce we wspotczesnej humanistyce, dlaczego stale poszerza si¢ o nowe
obszary badawcze, a swoim przedmiotem badan intryguje coraz to nowych naukowcow?
Wydaje si¢, ze odpowiedz na to pytanie sformutowano juz lata temu: ,,Nazwy wtasne sa
bogactwem kazdego narodu, gdyz kryja w sobie wiedz¢ o jego historii politycznej i
spotecznej, o historii kultury i religii, wlasciwosciach i krajobrazie ziemi rodzinnej, o
zwiazkach z innymi krajami, a takze o dzialaniach, dazeniach, a nawet emocjach ludzi, jak
rowniez o realiach zycia oraz ludzkich wartosciach. Sg tez swiadectwem przynaleznosci
etnicznej czlowieka i ziemi do narodu, wyznacznikiem narodowosci” (Kaleta 1998: 15).
Jestem zdania, Ze przytoczona wypowiedz mimo uptywu lat nie stracila na aktualnosci i
dalej wyraza wspolne przekonanie wszystkich pokolen onomastow. Analizujac nomina
propria z kazdego obszaru (antroponimy, toponimy, urbanonimy, chrematonimy,
ideonimy, medionimy i wiele innych), mozna odkry¢ fascynujace rzeczy nie tylko odno$nie

do samych nazw wlasnych, procesow i schematéw nominacyjnych, ale takze szereg
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informacji dotyczacych sposobu, w jakim te nazwy funkcjonujg oraz jezykowego obrazu
$wiata ich tworcow. Dlatego biorgc pod uwage mnogos¢ mozliwych do pozyskania
informacji oraz kierunkéw prowadzenia analiz onomastycznych uwzgledniajacych rozne
metodologie badan, mozna ,wyodrebni¢ takie wewnatrzdyscyplinarne profile, jak:
onomastyka socjolingwistyczna (socjoonomastyka), onomastyka kulturowa, onomastyka
konfrontatywna, onomastyka literacka, onomastyka pragmatyczna, a takze onomastyka
historyczna” (Mrézek 2014: 55). Zogniskowanie rozwazan i prowadzenie ich w
konkretnym nurcie powoduje zdecydowane poszerzenie perspektywy i przyczynia si¢ do
ubogacenia badan onomastycznych.

Robert Mroézek stwierdza: ,,Najogdlniejsze ujecie zbioru rdznorodnych nazw
wiasnych [...] wymaga przypomnienia, ze owe nazwy stanowig jedng z zasadniczych
warstw leksyki kazdego jezyka i wyrastaja, podobnie jak wyrazy pospolite (nomina
appellativa), z systemu jezyka ogolnonarodowego (i jego odmian)” (Mrdzek 2004: 9). Jest
to istotna uwaga, poniewaz wyraznie zaznacza, ze€ nazwy wilasne nie sg samodzielnym,
oddzielnie istniejagcym i funkcjonujacym zbiorem leksyki. Propria powstaja przeciez na
gruncie tego samego jezyka, jakim jego uzytkownicy postuguja si¢ zar6wno w sytuacjach
codziennych, nieformalnych, jak i oficjalnych. Wydaje si¢ oczywiste 1 konieczne, by
rozpatrywac je wiasnie w odniesieniu do apelatywow, z ktérych nie rzadko wyrastaja.
Dodatkowo w nazwach wilasnych znajduja swoje odzwierciedlenie wszystkie cechy i
zmiany wystepujace w jezyku, o czym moéwi mi¢dzy innymi Anna Cieslikowa: ,,Nazwy
wlasne uzupelniajg obraz jezyka w kazdym z jego okreséw, gdyz stanowig niezbywalng
cze$¢ leksyki, wystepujaca w komunikacji wspdlnotowej na réznych jej szczeblach
(Cieslikowa 2011: 118). O wartosci nazw wtasnych dla systemu jezykowego $wiadczy¢
powinien tez fakt, Zze propriow jest nieporéwnywalnie wigcej niz apelatywow (por.
Okoniowa 2007).

Cieslikowa, czujac potrzebe ustosunkowania si¢ do nowych teorii onomastycznych
pojawiajacych si¢ w latach 90., niejako na marginesie przypomina o wartosci dla jezyka,
jaka niosa za sobg nomina propria: ,,Potrzeba nazw wlasnych wynikta i wynika nie tylko z
ekonomii j¢zyka, ale z koniecznos$ci ukonkretnienia w przestrzeni 1 czasie waznych
obiektow, z r6znych przyczyn (emocjonalnych i racjonalnych) stanowigcych wartos¢ dla
czlowieka” (Cieslikowa 1996: 6). Na podstawie wszystkich przytoczonych tu opinii widaé

wyraznie, ze znaczenie propriow dla jezyka, etnografii, socjologii i wielu innych dziedzin
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jest nie do przecenienia. Nazwy wilasne stanowig bezcenne zrddto wiedzy zar6wno o
czasach minionych, gdyz to w nich zachowaly si¢ dawne, nieuzywane juz formy
gramatyczne czy leksykalne, jak i 0 wspdtczesnym sposobie funkcjonowania i pojmowania
$wiata. Bogactwo historyczno-jezykowe nomina priopria stanowi tez wystarczajaca
odpowiedz na postawione wczesniej pytanie, dlaczego jest tak wielu onomastéw oraz co
powoduje, ze badania onomastyczne wcigz cieszg si¢ popularnoscig. Jest to niezwykle
fascynujgca dziedzina badan, ktora wraz z rozwojem $wiata, cywilizacji 1 technologii
dostarcza coraz to nowych, niezbadanych i nieopisanych do tej pory materiatow, ktore
powinny znalez¢ swoich odkrywcow. Tak bowiem jak zmienia si¢ §wiat, zmieniajg si¢
takze nazwy wtasne. Niezbgdne jest zatem stale uzupeinianie opisow onomastycznych o
nowe dokonania, jak i rewizja starszych pogladéw i ustosunkowywanie si¢ do nich, a

czasami wrecz negacja.

2.1.1.  Chrematonimy

Kategorig onomastyczng zdecydowanie nowszg, bardziej zréznicowang, a przez to mniej
jednoznaczng niz antroponimy i toponimy jest klasa chrematonimoéow, ktore nalezg do —
,obok toponimii 1 antroponimii — najliczniejszej klasy nazewnictwa. Wskaznik
liczebnosci odnosi si¢ w przypadku chrematonimow zaréwno do notowanych w milionach
jednostek nazewniczych, jak 1 do réznorodnosci referentow, ktore przez te jednostki sg
denotowane” (Gatkowski 2017: s. 56). Jednak juz tutaj pojawia si¢ pierwszy problem, do
tej pory bowiem nie ustalono jednoznacznie, co chrematonimem jest, a co nie. Poniewaz
granice tej kategorii sg dosy¢ ptynne i mato precyzyjne, traktuje si¢ ja czasami jak pojemny
,worek”, do ktorego mozna zaklasyfikowa¢ nazwy tych wszystkich obiektow, ktore nie
wpisuja si¢ w oczywiste schematy. To niestety powoduje jeszcze wigksze rozmycie granic.
Niemniej w literaturze dominuja dwa podstawowe podejscia do teorii chrematonimow:
minimalistyczne i maksymalistyczne, ktore referuje Artur Gatkowski: ,,Chrematonimy
[rozpatruje si¢ — A.B.] jako nazwy obiektow materialnych lub wytwor kulturowej
(duchowej 1 materialnej) dzialalnosci cztowieka — skutkiem takiej dychotomii jest
powstanie dwoch réznych nurtow chrematonomastycznych badajacych chrematonimi¢ w
«waskimy» albo «szerokim» zakresie. Mowi si¢ w zwigzku z tym o chrematonimach
«wilasciwychy» (ujecie «waskie») 1 «niewlasciwych» (ujecie «szerokie»), «szkole

minimalistycznej» 1 «szkole maksymalistycznej», dajac w ten sposdb prawo «naukowego
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bytu» obydwu podejsciom do zakresu chrematonimii” (Gatkowski 2012a: 189). Te dwa
skrajne podejscia reprezentuja dwaj czotowi badacze onomastyki: Czestaw Kosyl
(podejscie minimalistyczne) oraz Edward Breza (podej$cie maksymalistyczne). Obydwaj
zyskali grono zwolennikow. Pojawiaja si¢ tez glosy probujace potaczy¢ obydwie teorie.
Ponizej przedstawione zostaly najwazniejsze tezy.

Dla Czestawa Kosyla ,,chrematonimy (gr. chrema, chrematos = rzecz, przedmiot,
towar) to nazwy witasne niektérych materialnych wytwordw reki ludzkiej, przemystowych
lub rekodzielniczych, jednostkowych lub seryjnych, takich, ktére nie sg trwale zwigzane z
okreslonym krajobrazem” (Kosyl 2012: s. 447). Badacz do$¢ precyzyjnie wymienia, co
powinno by¢ rozpatrywane w tych kategoriach. Sg to: wyroby drogeryjne, cukiernicze,
srodki transportu, niektoére rodzaje broni i obiektow wojskowych, sprzet AGD i
audiowizualny, meble, dzwony, rzadkie okazy natury, ktore jednak sg traktowane jako
wtérne wytwory kultury materialnej (Kosyl 2012: s. 447-448). W oparciu o t¢ definicje
trudno doszukiwaé si¢ podstaw, ktore pozwolityby na zakwalifikowanie do grupy
chrematonimoéw nazw najnowszego typu, czyli wszystkich nazw medialnych, od prasy
poprzez programy i audycje radiowe, kanaly i programy telewizyjne na roznorakich
produktach internetowych, jak na przykltad nazwy portali internetowych skonczywszy.
Przed takim btgdem przestrzega nawet sam autor, zaznaczajac, ze ,,czasami niestusznie
(niezgodnie z etymologia terminu) zalicza si¢ do chrematoniméw tzw. ideonimy [...], a
takze nazwy wilasne innych obiektow” (Kosyl 2012: s. 447).

Edward Breza z kolei rzecz ujmuje znacznie mniej restrykcyjnie. Proponuje szersze
rozumienie terminu ,.chrematonimia”, stwierdzajac, ze: ,,przez nazwy obiektow
kulturowych albo chrematonimy rozumiemy nazwy wlasne wytworow jednostkowych lub
seryjnych pracy ludzkiej, najczgéciej nie zwigzane na state z okreslonym krajobrazem [...]
jest to definicja szeroka, uwzgledniajgca tez efekty pracy umystowej cztowieka: utwory
literackie, obrazy malarzy, rzezb¢” (Breza 1998: s. 343). Dla Brezy najistotniejszym
wyznacznikiem chrematonimii jest pewna ruchomos¢ obiektow, ktore nie sg integralng
cze¢$cig danego krajobrazu — dla odrdéznienia od toponimoéw, hydronimow, ojkonimow czy
urbanoniméw. W ujeciu maksymalistycznym mozna by probowac ulokowa¢ nazwy wlasne
wystepujace w przestrzeni internetowej jako wytwory pracy umystowe] czlowieka.
Przemawialoby za tym réwniez stwierdzenie Brezy, ze skoro zakres tej definicji ciagle

podlega dyskusjom i nie zostal jednogtosnie ustalony, nalezatoby ,,roboczo wiaczaé do niej
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nazwy obiektow kulturowych nie majace swego miejsca w innych dziatach” (Breza 1998:
s. 345). Jest to postulat o tyle wygodny, co watpliwy naukowo. Trudno moéwi¢ o
przynaleznosci jakiego$ onimu do danej kategorii tylko dlatego, Ze nie pasuje do inne;j.
Probe uporzadkowania kwestii zwigzanych z chrematonimia podejmuje réwniez
Artur Gatkowski. Konkludujac analiz¢ opracowan polskich i stowianskich, dochodzi do
whniosku, ze nalezy uznac ,,chrematonim za nazwg obiektu powstatego jako wytwor ludzki,
ktéry na stale nie jest osadzony w terenie [...] Kolejne proby ujecia definicji chrematonimii
nalezy uzna¢ za interpretacje tego wyjsciowego stanowiska, bo w gruncie rzeczy zalezy to
od znaczenia pojeciowego wyrazu «wytwor»” (Gatkowski 2012a: s. 189). Jest to proba
kompromisu terminologicznego. Gatkowski odnosi si¢ do postulatu Brezy, wspominajac o
braku zwigzku z terenem, jednak pozostate parametry sg uzaleznione od postawy badacza
1 przyjetej przez niego perspektywy. W przypadku poje¢ niejednoznacznych pomocne
moze okazaé sie zastosowanie definicji operacyjnej??, dzieki ktérej mozliwe jest
uaktualnianie istniejgcego juz terminu badz dorazne zawezanie pojecia zbyt ogdlnego.
Zdanie Gatkowskiego podkresla dobitnie, jak wielki problem maja onomasci z ustaleniem
konkretnego przedmiotu badan chrematonimii. Sytuacji nie ulatwia takze dynamiczny
rozwo6j wszystkich dziedzin zycia cztowieka, co skutkuje lawinowym przyrostem zar6wno
produktow??, jak i ich nazw. Propozycja Galkowskiego jest wprowadzenie do ujecia
maksymalistycznego, ktore uwaza za bardziej odpowiednie we wspotczesnym $§wiecie,
cho¢ oczywiscie nie bez pewnych ograniczen kryterialnych (Gatkowski 2012a: s. 190),
subkategorii chrematonimii uzytkowej, w ktorej znalazlyby si¢: chrematonimia
marketingowa (nazwy firm, zakladow produkcyjnych i1 uslugowych, przedsigbiorstw
handlowych, nazwy marek i1 produktow), chrematonimia spolecznosciowa (grupy,

organizacje, stowarzyszenia, fundacje, partie), chrematonimia ideacyjna (wydarzenia

22 Definicja operacyjna to opis zmiennej (postawy, obiektu, zjawiska) zawierajgcy wskazniki i desygnaty,
za pomoca ktorych mozna empirycznie wykazac istnienie tej zmiennej, zmierzy¢ jej warto$¢, sklasyfikowaé
itp. Jezeli przedmiotem naszego badania jest religijnos¢ i jej przejawy w postawach badanych osob, to
musimy najpierw przedstawi¢ definicj¢ operacyjna terminu «religijno$é», wskaza¢ na jej empiryczne
przejawy i wskazniki, za pomoca ktérych mozna ja badaé. W innym przypadku termin ten moze by¢
odbierany wieloznacznie i przez kazdego by¢ rozumianym nieco inaczej” (Dobrodziej, b.d.).

2 Artur Gatkowski w swoich rozwazaniach zwraca uwage na wplyw postepujacej komercjalizacji na
rozszerzenie pojecia ,,produkt”: ,,Wspotczesna skomercjonalizowana kultura sktania do uznawania za pro-
dukt kazdego obiektu podlegajacego procesom handlowym. Tak samo jak «produkty» sprzedaje si¢ np.:
imprezy turystyczne, na zainteresowanie ktorymi moze wpltywac stymulujacy impuls wywotany nazwa
przyciagajaca uwage [...]; przedsigwzigcia natury rozrywkowej, artystycznej, propagandowej,
ekonomicznej, szkoleniowe;j [...], ktore rowniez nie moga obejs¢ si¢ bez NW [nazwa wiasna — A.B.], zwykle
spetniajacych cel informacyjny, ale takze marketingowy” (Gatkowski 2017: s. 59)
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artystyczne, imprezy rozrywkowe, akcje spoteczne, inicjatywy, nazwy $§wiat, okazje),
chrematonimia przestrzenna (kosmiczna, literacka, danego miasta lub kraju czy regionu),
a takze inne mate klasy, ktore trudno przyporzadkowaé: ideonimy, medionimy,
dokumentonimy/aktonimy, faleronimy, teatronimy, socjonimy miejskie (Gatkowski
2012a:s. 192-196).

O skali problemu, jakim jest niemozno$¢ ustalenia, czym wlasciwie jest
chrematonim, wspomina takze Karolina Jadanowska, stwierdzajac, ze: ,,lektura opracowan
onomastycznych upewnia w przekonaniu, ze rozumienie poj¢cia chrematonimu nastrecza
problemow, poniewaz badacze definiujg je w r6zny sposob” (Jadanowska 2014: s. 323).
Dostrzegajac te problemy i odczuwajac niedostatki w tradycyjnym podziale onomastyki,
ktory okazuje si¢ niewystarczajacy, Jadanowska proponuje nowy jej podziat, ktory wydaje

si¢ trafny w swej prostocie. Swoje wnioski prezentuje na wykresie:

Wykres 3: Podziat nazw wlasnych

nazwy obiektdw
nieozywionych

nazwy nazwy obiektow nazwy obiektéw
nieosobowe geograficznych niegeograficznych

nazwy osobowe

ANTROPONIMIA ZOONIMIA TOPONIMIA CHREMATONIMIA

Zrodlo: Jadanowska 2014: 322.

Jadanowska swo6j schemat opiera na binarno$ci uktadu danych. Na kazdym poziomie
onimy dzieli na dwie kategorie, z ktorych jedna posiada jaka$ ceche uznang za istotna,
druga z kolei zbiera wszystkie pozostale obiekty nieposiadajace danej wiasciwosci. Ze
wszystkich obecnie istniejacych nazw wiasnych autorka w pierwszej kolejnosci wydziela
te, w ktorych zywotnos$¢ mozna okresli¢ jako in plus oraz te, ktérym tej cechy nie mozna
przypisac. Na kolejnym etapie sposrod wszystkich niezywotnych nomina propria badaczka
wydziela te, ktore odnosza si¢ do stalych elementoéw krajobrazu i przestrzeni. Wszystkie

nazwy, ktore nie nazywaja obiektow terenowych, nalezaloby w tym ukladzie nazwaé
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chrematonimami. Wydaje si¢ jednak, ze jest to zbyt ogdlne rozpoznanie. Trudno
dokonywa¢ klasyfikacji tylko na tej podstawie, ze jaki$ onim ,,czyms$ nie jest”, jak to jest
w tym przypadku. Powoduje to jednoczes$nie sytuacje, przed ktora przestrzegat Artur
Gatkowski, by nie traktowa¢ chrematoniméw jako zbioru, do ktérego mozna zaliczy¢
wszystko, bez zadnych ograniczen. Prowadzitoby to do propagowania podejscia nie tyle
maksymalistycznego, ile hiper- (ultra-) maksymalistycznego. Poza tym nazwy
funkcjonujace w internecie zdajg si¢ wymyka¢ zaproponowanemu podziatowi, migdzy
innymi dlatego, ze duza cze$¢ oniméw internetowych stanowia nazwy uzytkownikow sieci
(tzw. nicki), ktore sg przeciez nazwami osobowymi, a wiec wedtug tego podziatu powinny
by¢ uznane za antroponimy.

Chrematonimia jest niewatpliwie bardzo specyficznym dzialem onomastyki. ,,W
odréznieniu od nazw osobowych (antroponiméw) i nazw geograficznych (toponimow),
ktore sg klasg nazw mniej lub bardziej zamknieta, przedmiot badan chrematonimii jest
otwarty. Uzalezniony jest od zycia politycznego (partie 1 organizacje), kulturalnego (teatry,
kina, filmy, ksigzki itd.), spotecznego (instytucje, zwiazki, stowarzyszenia),
ekonomicznego (fabryki, przedsigbiorstwa, stocznie, porty), handlowego (os$rodki
przewozu), religijnego (koscioty, kaplice, obrazy, organy), towarzyskiego (gry, zabawy,
spotkania, uroczystosci zwyczaje) 1 wielu innych czynnikow” (Breza 1998: 350). Wynika
z tego, ze omawiany dzial onomastyki dotyczy bardzo roznych aspektow zycia i
dzialalnos$ci czlowieka, a co za tym idzie, wielu, bardzo réznych obiektow. Ta
roznorodno$¢ skutkuje takze znaczng liczbg czynnikdéw pozajezykowych wplywajacych na
forme lingwistyczng jednostek onimicznych. Wazna tez wydaje si¢ informacja o objetosci
tej kategorii i gwaltownym przyroscie elementéw sktadowych, czego nie mozna
powiedzie¢ o antroponimach czy toponimach, ktorych zbior jest wzglednie ustalony. Ewa
Badyda stwierdza: ,,Bardzo szybko 1 w praktyce nieograniczenie poszerza si¢ natomiast
zasob chrematoniméw. Przemiany cywilizacyjne 1 przemystowe naturalnie warunkujg ich
przyrost, totez wtasnie one najsilniej na te zmiany reaguja, a dotyczy to zwlaszcza nazw
wytworow codziennego uzytku” (Badyda 2011: 31). O liczebnos$ci elementdéw tego zbioru
wypowiada si¢ takze Mariusz Rutkowski, ktory pojmuje chrematonimi¢ bardzo szeroko,
zaliczajagc do niej wszystkie produkty czlowieka, takze te niematerialne: ,,Ogolnie
chrematonimia, wtaczajac ideonimi¢ i medionimig, to obecnie hiperkategoria nazewnicza,

w ktorej dokonuja si¢ procesy niespotykane pod wzgledem ilosciowym i jako§ciowym w
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innych grupach nazw wtasnych” (Rutkowski 2016b: 21). Artur Gatkowski wprost nazywa
chrematonimi¢ najliczniejsza dziedzing onomastyki: ,,Wskaznik liczebnos$ci odnosi si¢ w
przypadku chrematonimoéw zaréwno do notowanych w milionach jednostek nazewniczych,
jak 1 do réznorodnos$ci referentow, ktore przez te jednostki sa denotowane” (Gatkowski
2017: 56).

Rodzi si¢ jednak pytanie, dlaczego to wiasnie chrematonimia stata si¢ tg
najliczniejsza kategorig onimiczng. Po czesci odpowiedz przynosi zacytowana wczesniej
wypowiedz Edwarda Brezy, z ktorej wynika, ze jest to spowodowane mnogos$cia
ptaszczyzn, na ktérych zachodzi potrzeba uzycia nazw wtasnych, zalewem réznorakich
produktéw wymagajacych nazwania, a najogolniej — rozwojem gospodarki. Odpowiedz

zamieszcza rowniez Artur Gatkowski w artykule Chrematonimia w kulturze wspotczesnej:

Chodzi mianowicie o generowanie przez rozne sfery wspotczesnej kultury (nowoczesnej
cywilizacji) obiektow, ktore nie powinny lub wrgcz nie moga pozostaé w komunikacji bez NW.
Inaczej nie bylyby zauwazane i trudno byloby je wskazywaé wérdd innych obiektow o tej samej
charakterystyce. Kolejnym powodem rozwoju chrematonimii jest z pewnoscig zaawansowana
tekstualno-wizualna alfabetyzacja spoteczenstwa, ktore juz od dawna i od wezesnych lat zycia
jego cztonkéw radzi sobie z zapisami wszelkiego typu, w tym wlasnie z nazewnictwem
chrematonimicznym, naprowadzajacym na obiekt i dyskurs wokot niego, wytwarzanym w
ofercie marketingowej, dziataniach spotecznych, medialnych itp. Wsréd rozpatrywanych
uwarunkowan znajdzie si¢ ponadto ,kompetencja onomastyczna”, ktéora pozwala
uzytkownikom jezyka tworzy¢ nazwy tam, gdzie powstaje taka potrzeba [...] Ostatnia
przyczyna, ktéra sprzyja tworzeniu chrematonimow w kulturze, jest wreszcie konkurencja na
poziomie nie tylko marketingowym, ale takze informacyjnym wspdtczesnego/nowoczesnego
spoteczenstwa. Nazwa jako ,mikrotekst” (Rutkiewicz-Hanczewska, 2013) jest zwykle
pierwszym znakiem naprowadzajagcym na obiekt i pozostaje takim w ogdlnej semiozie
przesyconego informacjami dzisiejszego swiata. (Gatkowski 2017: 62)

Warto w tym miejscu przypomnie¢, ze co prawda chrematonimy w nierozerwalny
sposob taczg si¢ z rozwojem spoteczenstwa i wszystkich sektorow gospodarki, jednak nie
jest to kategoria, ktora powstata w ostatnich dziesi¢cioleciach. Trzeba pamigtac, ze tradycja
chrematoniméw polskich sigga $redniowiecza. Jako bodaj najstarszy przyktad
jednostkowego produktu obdarzonego wtasna nazwa wymieniany jest miecz koronacyjny
Piastow — Szczerbiec. W historii polski pojawiaja si¢ tez nazwy dzwonow koscielnych,
dziat 1 mozdzierzy czy wreszcie statkow (Kosyl 2012: 448). Z kolei za pierwszy
zatwierdzony znak towarowy, przynalezny konkretnej marce uznaje si¢ symbol
Krolewskiej Manufaktury Porcelany w Misni z 1723 r. (Rutkiewicz-Hanczewska 2013:
285) Nigdy jednak nazywanie produktow nie miato miejsca na takg skale jak wspotczesnie.

Zasygnalizowana wcze$niej, wcigz otwarta dyskusja na temat tego, czy nazwy
wlasne majg znaczenie, w odniesieniu do chrematonimow zostaje troch¢ zawieszona ze
wzgledu na odmienno$¢ tej klasy onimow. ,,Wiele chrematonimoéw — zauwaza Breza — nie
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tylko oznacza, a wigc pelni funkcje sygnifikacyjng, ale takze znaczy, czyli pelni funkcje
semantyczng” (Breza 1998: 354). Ciekawostka jest rowniez fakt, ze stosunkowo duzg
popularnoscia w obrebie tej kategorii ciesza si¢ ,,nazwy upami¢tniajace” (Breza 1998: 352),
co przynajmniej w czesci przypadkéw taczy sie z posiadaniem znaczenia i to znaczenia
wcigz czytelnego dla odbiorcow. Wydaje si¢, ze gdy z biegiem lat zaciera si¢ zwigzek
migdzy nazwg a znaczeniem, w przypadku chrematonimow dochodzi do ,,Smierci” same;j
nazwy. Moze by¢ co prawda dalej powtarzana i uzywana przez czlonkéw danej
spolecznosci, jednak traci swoja warto$¢ perswazyjna, reklamowa. Staje si¢ tylko ciggiem
znakow 1 dzwigkdéw na nazwanie danego produktu. Dlatego tez w badaniach nad
chrematonimami ,,podstawowe zainteresowanie badaczy kierowane jest ku motywacjom
powstawania chrematonimoéw (Gatkowski 2014b; Rzetelska-Feleszko 2003; Todea 2015),
np. inspiracjom i asocjacjom semantyczno-kulturowym przywotywanym przez charakter
danego sektora przemystu, handlu i ustug” (Gatkowski 2017: 59).

Mowigc o wyjatkowosci chrematoniméw na tle pozostalych onimow, trzeba
powiedzie¢ o sposobie ich powstawania. Prototypowe nazwy wlasne, jak antroponimy i
toponimy, cechuje spontaniczno$¢ nazewnicza; sg tworzone z reguly na potrzeby chwili.
Nowsze warstwy nomina propria, ktoére odnosza si¢ do wspotczesnej kultury, sg bardziej
przemyslane, specjalnie wykreowane i stanowig odpowiedz na konkretng potrzebe. ,,W
przypadku chrematonimicznej przestrzeni zamyst nazewniczy, czyli §wiadomy udzial
kreatora, jest niezwykle istotny. Zaktada sig¢, ze od trafnie uformowanej nazwy zalezy zysk
finansowy producenta okre$lonego produktu [...] Nazwa kreuje marke, ktéra z kolei
wywotuje odpowiednie skojarzenia, emocje u konsumenta, formuje odpowiedzialny za
sprzedaz brand image. Uznaje si¢, ze firma promujaca okreslony produkt nie moze
pozwoli¢ sobie na przypadkowa nazwe” (Rutkiewicz-Hanczewska 2013:263). Dlatego tez
onimy zaliczane do tej kategorii sg tak ciekawym materiatem badawczym. Ich autorzy
doktadajg wszelkich staran, by stworzone nazwy byty wyjatkowe. Co ciekawe, powstaja
specjalne stanowiska pracy i zawody, ktérych przedstawiciele zarobkowo zajmuja si¢
wymyS$laniem kreatywnych, oryginalnych i niebanalnych nazw. Tak wigc nazwy typu
chrematonicznego staty si¢ waznym elementem walki o klienta.

O wyjatkowosci chrematoniméw $wiadcezy tez fakt, ze ,,w zasadzie kazda mozliwa
konstrukcja jezykowa 1 parajezykowa znajduje swoja potencjalng ilustracje wsrod

jednostek chrematonimicznych: struktur uniwerbalnych, compositéw, zlepkowcow,
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skrétow 1 konfiguracji literowych, literowo-cyfrowych, numerycznych, zwigzkéw
wyrazowych 1 fraz, specjalnych symboli” (Gatkowski 2017: 63). W prototypowych
nazwach wtasnych — antroponimach?* i toponimach — trudno odnalez¢é kombinacje liter,
cyfr i znakow specjalnych®. Natomiast gdy spojrzeé na chrematonimy troche szerzej,
okazuje si¢, ze jest to dos¢ czgsta praktyka. Nalezy wzig¢ pod uwage nie tylko formy
oficjalnie wystepujace, ale takze skrdcone, ktore pojawiajg si¢ albo w zargonie, albo w
skroconych opisach. Jak wskazuje Gatkowski, dotyczy to na przyktad nazw lotnisk,
pociagéw, przystankow i wielu innych elementéw gospodarki. Badacz konkluduje, ze ,,dla
kazdego wytworzonego produktu lub wustugi udaloby si¢ odnalez¢ odpowiednio
zakodowany symbol numeryczny, literowy lub mieszany, ktéry obowigzuje w komunikacji
danego sektora przemystu, handlu, obstugi rachunkowej i administracyjnej” (Gatkowski
2017: 66). Dodatkowo, bardzo wiele firm, wydarzen kulturowych, miejsc uzytecznosci
publicznej czy produktéw oprocz nazwy stownej stosuje rowniez jej wzmocnienie za
pomoca grafiki, najczesSciej logotypu. Umieszczenie piktogramow  sprzyja
zapamigtywaniu, wizualizacji. Nierzadko bowiem sg to nieprzypadkowe obrazki i taczg si¢
bezposrednio z produktem. Ponadto marki od dawna funkcjonujace na rynku sg doskonale
rozpoznawalne wilasnie dzigki niezmiennym na przestrzeni lat symbolom. Dlatego tez
Artur Gatkowski sugeruje, ze ,,obszar zainteresowan chrematonimii moze obejmowac
réwniez semiotyke znakow ikonicznych, ktérymi poshuguja sie poszczegodlne kategorie
chrematonimiczne, przenoszac warto$ci semantyczno-pragmatyczne ze znakdw czysto
jezykowych na para- 1 pozajezykowe” (Gatkowski 2017: 65). Takie poszerzenie
przedmiotu badan jest zdecydowanie ubogacajace dla onomastyki i pozwala na odkrycie

interesujacych zaleznosci.

24 Antroponimy sg tu ujmowane, jako imiona, nazwiska, przydomki, przezwiska i pseudonimy. Antroponimy
internetowe (tak zwane nicki) nalezy wylaczy¢ z tych rozwazan, gdyz ze wzgledu na specyfike miejsca, w
ktorym wystepuja i regut nim rzadzacych w znaczacy sposdb wyrdzniajg sie na tle tradycyjnych nazw
osobowych. W nickach powszechne jest stosowanie znakow nieliterowych, to jest cyfr, znakow
interpunkcyjnych i symboli w celu przekazania dodatkowych tresci lub utworzenia nazwy wyjatkowej, a
takze uniknigcia powtarzania si¢ nickéw w obrebie jednego czatu. Zdarzaja si¢ takze antroponimy
internetowe niezawierajace w ogole liter.

25 Co nie znaczy, ze si¢ nie pojawiajg. Zaprzeczeniem powyzszego twierdzenia moze by¢ imie, ktore dyrektor
generalny i glowny architekt Tesla Inc. — Elon Musk — dal swojemu synowi. Przedsi¢biorca nadat
najmiodszemu dziecku imi¢, ktore wzbudza duze zainteresowanie nie tylko medidow, ale takze zwyktych
ludzi, rozpisujacych si¢, jak powinno si¢ je wymawia¢ i co moze ono oznacza¢. Musk wybral bowiem
kombinacje liter, cyfr i znakow: X £ A-12.
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2.1.2.  Ideonimy

Analizujac dostgpng literaturg dotyczaca terminologii onomastycznej, trudno odszukad
opracowania na temat ideonimii (z gr. idea ‘wyglad’). Cho¢ nie jest to kategoria nowa, od
dawna uznawana jest przez teoretykow, to jednak artykutléw (o monografiach nie
wspominajac) jej poswigconych jest bardzo niewiele. Krystyna Kowalik na potwierdzenie
tych stow zaznacza, ze termin ,,ideonim” nie pojawia si¢ nie tylko w stownikach ogélnych,
co zwykle stanowi wskaznik popularnosci jakiego$ stlowa oraz jego statej obecnos$ci w
jezyku, ale nawet w specjalistycznych opracowaniach jezykoznawczych (Kowalik 2019:
96). Zazwyczaj informacje o ideonimach podawane sg na marginesie, jako wzmianki lub
uzupehienia gtownego nurtu rozwazan. Ideonimy wydzielane sg jako osobna, specyficzna
grupa chrematoniméw. Jest to szczegdlnie postulowane przez tych onomastow, ktorzy
popieraja stanowisko minimalistyczne.

Czym zatem jest ideonim? Jest to ,,nazwa typu chrematonimicznego desygnujaca
wytwor kultury artystycznej, np. tytut obrazu, rzezby, dziela literackiego itp.”?. Joanna
Okoniowa krotko charakteryzuje te kategorie, stwierdzajac, ze ,,podstawowa wyrozniajaca
cechg ideonimu jest wyrazne znaczenie leksykalne 1 idealne wrecz «jednostkowanie»”
(Okoniowa 2007: 74). Jest to o tyle ciekawe spostrzezenie, ze staje w opozycji do tego, co
do tej pory zostalo powiedziane o naturze nazw wilasnych w ogole (por. rozdziat 2.1).
Wedlug badaczki nazwy wytwordéw artystycznych posiadaja znaczenie i to nie znaczenie
semantyczne, onomastyczne, ale leksykalne, co w tym wzgledzie zrownywatoby je z
apelatywami. Wydaje si¢, ze w calej onomastyce nie ma drugiej takiej grupy, w ktorej
mozna by wskaza¢ takie zjawisko. Takze druga z wymienionych cech zastuguje na uwagg,
gdyz, jak to zostalo powiedziane wczesniej, jednostkowos¢ nomina propria budzi pewne
zastrzezenie. Okoniowa natomiast méwi o ,,idealnym jednostkowaniu”. Moze to byc¢
spowodowane wymogami formalnymi, bowiem w §wietle prawa tytut traktowany jest jako
integralna czg$¢ utworu 1 wlasnos¢ intelektualna, a wiec takze podlega ochronie praw
autorskich. Nie znaczy to, ze tytuly w ogoéle si¢ nie powtarzaja — wydaje si¢, ze obecnie,
przy stale rosnacej liczbie utwordéw, bytoby to wrecz niemozliwe. Henryk Markiewicz w
artykule z 1992 roku podaje przyktady wyrazow, ktére po roku 1918 pojawiaja si¢ jako

tytuty literackie (Markiewicz 2003: 29). Dodatkowo, za staraniami by nie powtarza¢ jednak

26 Galkowski A., Ideonim, (w:) Terminologia onomastyczna, online, https://onomastyka.uni.lodz.pl/strona-
glowna/terminologia-polska, [data dostepu 31.05.2020].
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nazw juz istniejgcych, przemawiaja wzgledy prestizowe: ,,powtorzenie tytutu, zwlaszcza
tytutu wyrazistego, jest dla pisarza zenujace i niedogodne, wi¢c z regutly tej sytuacji unika”
(Markiewicz 2003: 29).

Ciekawe ujecie przedstawia Joanna Sobczakowa, ktoéra, analizujgc tytuly dziet
muzycznych, rozréznia dwa pojecia: nazwe 1 tytut utworu muzycznego. ,,Nazwa (utworu
muzycznego) to konstrukcja syntaktyczna bedaca deskrypcja okreslona, tytut zas to imig
wlasne, ktore moze mie¢ forme¢ pojedynczego wyrazu lub jakiego§ wyrazenia. Nazwa
gatunkowa jest skladnikiem nazwy utworu muzycznego; ma ona status terminu
muzycznego” (Sobczykowa 1987: 84). Nalezatoby uwaznie przesledzié, czy jest to cecha
przynalezna wytacznie (klasycznym) dzietlom muzycznym, czy tez wystepuje w innych
utworach.

Cytowana juz wielokrotnie Ewa Wolnicz-Pawtowska przedstawia histori¢ powstania
ideonimow, mowiac, ze jest to zdecydowanie mtodsza kategoria nazw wtasnych, ktora
wraz z rozwojem kultury i przyrostu jej produktow z czasem zostala wydzielona z

chrematoniméow:

Tak wigc antroponimy (indywidualne nazwy ludzi) i toponimy (indywidualne nazwy
obiektow geograficznych) sa najbardziej typowymi okazami nazw wlasnych. Z czasem
wytworzyla si¢ catkiem nowa kategoria obiektow, ktére wyrdzniano na zasadzie referencji: to
wytwory ludzkich rak i umystow, takie jak przykltadowo organizacje i instytucje spoleczne,
ksigzki i utwory muzyczne, rézne produkty, restauracje i sklepy itp. Nazwy takich obiektow
okreslono w onomastyce poczatkowo jako chrematonimy i uznano za fenomen
wspotczesnego zycia, ze wzgledu na lawinowo rosnaca liczbe przyktadow. Dzi§ coraz czgsciej
o takich nazwach wiasnych, jak tytuly ksigzek, filmow, czasopism, nazwy organizacji,
wydarzen historycznych itp. mowi si¢ jako o ideonimach, odr¢bnej kategorii nazewniczej
(Wolnicz-Pawlowska 2014: 204).

Ideonimy zwykto si¢ utozsamia¢ z tytutami (tac. titulus ‘napis’), a zatem, najwigce]
opracowan materiatowych dotyczy utworéw literackich. Cho¢ oczywiscie sg to takze tytuty
dziet muzycznych, obrazow, rzezb, instalacji plastycznych, filméw, seriali, przedstawien
teatralnych, artykutow prasowych, ale takze nazwy organizacji, instytucji, wydarzenia
historyczne, rytuaty i tym podobne. W opracowaniach omawiane sg zarowno tytuty w
perspektywie epoki lub gatunku®’ jak i konkretnego autora®®. Na uwage zastuguja takze
teksty badajace tytuty jako swoisty mikrogatunek badz zajmujace si¢ jego aspektem

27 Por. m.in.: Kowalik 2008, Kowalik 2018, Piechota 1992, Pietrzak 2009, Skowronek 2003, Sobczykowa
1989, Sobczykowa 1987.

28 Por. m.in.: Kesikowa 1993, Ksigzek-Brytowa 2004, Markiewicz 1965, Pietruszewska-Kobiela 1993,
Wojnowska 2008.
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teoretycznym?’. O mozliwych kierunkach badaf nad tytutami literackimi pisze Danuta
Danek. Wydaje sig, ze podobne kryteria mozna zastosowa¢ do wszystkich tekstow, ktore

zostang uznane za tytul. Jej poglady zaprezentowano na wykresie ponizej:

Wykres 4: Analiza tytutu literackiego

Zrédto: opracowanie whasne na podstawie: Danek 1980: 95-96.

Teresa Kostkiewicz, tworzac definicje tytulu w Stowniku terminow literackich,
stwierdza, ze jest to ,,nazwa nadana dzietu przez jego autora, stanowigca integralng czgsé
tekstu dzieta i bedaca pierwszym wyodrebnionym w nim odcinkiem” (Kostkiewicz 1998:
547). Trzeba jednak wspomnie¢, ze tytut nie zawsze pochodzi od autora. Zdarza sie, ze jest
on nadawany przez wydawcow badz inne osoby zajmujace si¢ opracowaniem, wydaniem,
promocja i dystrybucja. W poezji czesta praktyka stosowang na potrzeby katalogowania
jest uzywanie pierwszego wersu tekstu (incipitu) w roli tytutu. Historii nie obce sg tez
przeksztalcenia i zmiany tytuldow dokonywane na przestrzeni lat nie tylko bez woli, ale

takze wiedzy autora:

Tak wigc tytut okazuje si¢ swoistym pograniczem utworu literackiego. Stanowi czg$¢ utworu,
lecz jego graniczna — miedzy $wiatem a utworem — pozycja czyni go szczeg6lnie podatnym na
wszelkie ingerencje $wiata. Wola autora zderza si¢ w nim z zewngetrznymi instytucjami kultury.
Przestrzen wypowiedzi tytutowej bywa terenem polemiki literackiej, stylizacji, parodii i
wszelkich innych zjawisk z zakresu nawigzywania w literaturze do literatury, a z drugiej strony

2 Por. m.in.: Danek 1972, Danek 1980, Gajda 1987, Markiewicz 2003, Pisarck 1966, Sobczykowa 1987,
Stoff 1975, Wrboblewska 2001.
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— odciska w tytule swe pi¢tno materialnos¢ obiektu, ingeruje kopista, bibliograf, drukarz,
bibliotekarza, redaktor, thumacz, amator (jak np. $w. Augustyn, ktory usankcjonowat
nazywanie Metamorfoz Apulejusza Zlotym ostem), czy zgota ,,potomno$¢” (jak w przypadku
tytutu Iliady), nie liczac cenzora (Danek 1980: 69-70)

Mimo ze sama kategoria ideoniméw jest jedna z mlodszych, nie znaczy to, ze
wczesniej nie zwracano na nig uwagi. Na role tytutldow w prawidtowym odczytaniu tresci
utworu literackiego ,,zwracali uwage juz w IV w. n.e. gramatycy rzymscy Donatus 1
Servius” (Markiewicz 2003: 16). Najwiecej prac analizujacych tytuty literackie dotyczy ich
wplywu na interpretacje utworu i zwigzku z trescig. Mowi si¢ wrecz, ze ,,jego [tytulu —
A.B] forma pozostaje w wielorakich zwigzkach z tre$ciami utworu, ktéory nazywa i
symbolizuje, a takze ze sposobami zapisu dzieta i materialnym ksztaltem jego przekazu”
(Kostkiewicz 1998: s. 547-548). Szczegdlnie wyraznie widac to na przykladzie tytulow
dziet muzycznych, gdzie nazwy budowane sa wedtug pewnego schematu, w sktad ktorego
wchodza informacje takie jak: nazwa gatunkowa, tonacja, instrument, na jaki jest
przeznaczony czy numeracja (por. J. Sobczykowa 1987). Sg to zatem niezwykle wazne
dane, ktore moga i powinny wpltywa¢ na odbidr i zrozumienie danego dzieta. Z
perspektywy gatunkowej wymieniane sg takze funkcje, jakie tytuly moga petié. ,,Wydaje
sie, ze tytut utworu literackiego [a takze kazdego innego wytworu kultury — A.B.] petni
dwie podstawowe funkcje, do ktorych mozna sprowadzi¢ wszystkie inne. Jedng z nich jest
funkcja identyfikowania utworu, wskazywania, o jaki jednostkowy — ten i tylko ten — utwoér
chodzi [...] Druga funkcja tytulu utworu literackiego [...] to funkcja wprowadzenia do
utworu, funkcja inicjalnej metawypowiedzi. W tej funkcji wiasnie tytut stanowi integralng
czes¢ utworu” (Danek 1980: 76-77). Bardzo podobnie zagadnienie to pojmuje i1 thumaczy
Markiewicz, stwierdzajac, ze wsrdd tych podstawowych funkcji nalezaloby wymienié
przede wszystkim ,,identyfikacyjng i substytucyjna, [ktéra — A.B.] pozwala odr6zni¢ dany
tekst od innych i skrotowo go w ten sposéb oznaczy¢” (Markiewicz 2003: 17). Wazna jest
takze funkcja deskrypcyjna. Charakterystyka utworu odbywaé si¢ moze na dwoéch
poziomach: tresci i formy. Co wigcej, tytul, niezaleznie od tego, czy pochodzi od samego
autora, czy zostal dodany pozniej przez osoby trzecie, stanowi zarowno integralng czg¢sé
dzieta, jak rowniez pelni funkcj¢ metatekstowa. Autor artykulu wspomina o jeszcze jednej,
nie mniej istotnej funkcji — atraktywnej. Zadaniem tytutu jest przyciaggnigcie i zachecenie
potencjalnego odbiorcy do kontaktu z dzietem (Markiewicz 2003: 17-18, 25). Zblizatoby
to ideonimy do chrematoniméw, dla ktorych aspekt reklamowo-marketingowy jest,

szczegblnie obecnie, kwestig niezwykle istotng.
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W zaleznos$ci od rodzaju wytworu kultury posta¢ i forma tytutu bedzie rézna. Dla
przyktadu wystarczy porownac nierzadko metaforyczne tytuty liryki z nazwami utwoér
muzycznych, wsrod ktorych dos¢ powszechna praktyka jest numerowanie kompozycji,
czasem dodatkowo z okre§leniem gatunku. Nie zmienia to jednak faktu, Ze niezaleznie od
swojej postaci ,,tytul kieruje uwage czytelnika na te czy inne sktadniki utworu, interpretuje
go, wywotuje okreslone nastawienia i oczekiwania czytelnika, a tym samym steruje
odbiorem tekstu [...] Tytut jest bowiem sygnatem szczego6lnej waznosci tego, co w nim
figuruje” (Markiewicz 2003: 21).

Pojawia si¢ zatem uzasadniona watpliwos¢, czy nazwy wilasne pojawiajace si¢ w
przestrzeni internetowej mozna zaliczy¢ do tej kategorii onimoéw. W przypadku nazw
wtornych, dla ktorych internet jest tylko kolejnym miejscem wystgpowania (nazwy
czasopism, strony internetowe kanatow i programoéw telewizyjnych, itp.) oraz tych, ktore
,hasladuja” rzeczywisto$¢ realng, kwestia wydaje si¢ oczywista. Pojawia si¢ jednak
pytanie, co z nazwami, dla ktorych internet stanowi prymarne miejsce wystepowania, ktore
nie maja swoich odpowiednikdw poza siecig? Czy na przykltad nazwy kanalow na
platformie YouTube albo fanpage’y na portalu Facebook mozna zaliczy¢ do ideonimoéw?
Wiele w tym wzgledzie zalezy od przyjetej definicji ideonimu. Jesli bowiem potraktowac
to pojecie szeroko, jako obejmujgce swoim zasiggiem wszystkie wytwory kultury i
dziatalnosci artystycznej, mozna rozwija¢ t¢ klas¢ o nazwy nowych obiektow. Jest to
bowiem naturalna kolej rzeczy, zwigzana z rozwoje kultury i pojawianiem si¢ okreslen,
ktore kiedy$ nie istniaty, bo nazywaja desygnaty wczesniej niewystepujace. Jesli jednak
utrzymywac, ze ideonimy to tytuly, wtedy trudno si¢ na takie ustalenia zgodzi¢. Walery
Pisarek stworzyl uniwersalny i ponadczasowy schemat, pozwalajacy stwierdzi¢, czy dana

nazwa jest czy nie jest tytulem:

U + pod tytutem + T nom.
V +autorem + U gen. + T nom.
gdzie:
U — utwor, dzielo, praca, obraz
T — tytut
V — by¢ (Pisarek 1966: 78).

O ile w odniesieniu do na przyktad blogéw taki schemat sprawdza si¢ z powodzeniem, o

tyle przy innych produktach internetowych juz nie. Ma to zwigzek z odniesieniem blogdéw
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do tekstow spoza przestrzeni wirtualnej, jak pamigtnik czy dziennik (por. rozdziat 3.1).
Trudno jednak wyobrazi¢ sobie sytuacje, w ktorej kto§ mowitby o kanale na platformie
YouTube, uzywajac sformutowania wiasnie pod tytutem, a tym bardziej stosowal t¢
formule odnosnie do facebookowych fanpage’y. Jeszcze trudniej o sytuacje, w ktorej
zastosowany zostatby drugi schemat wskazujgcy na autorstwo. Jest to spowodowane
dwojakimi czynnikami. Z jednej strony dominantg przestrzeni internetowej i niejako jej
warunkiem konstytutywnym jest anonimowo$¢. Oczywiscie istnieje nurt oficjalny, w
ktorym profesjonalny nadawca jawnie i otwarcie buduje marke. Wtedy zalezy mu na
powigzaniu nazwiska z oferowanym produktem. Ale w zdecydowanej wigkszosci
aktywnosci internetowej dominuje nadawca prywatny, ktory nie ujawnia si¢ wprost, lecz
stosuje pseudonimy. Ewentualnie §wiadomos$¢ jego istnienia jest marginalna czy po prostu
zbyteczna. Z drugiej strony wspomniane typy wypowiedzi internetowej stanowiag przede
wszystkim nurt rozrywkowy, amatorski, wigc takie ,,profesjonalne” okreslenia zwyczajnie
nie pasuja. Jest jeszcze jeden aspekt, zdaje si¢ najwazniejszy: trudno fanpage czy kanat
uzna¢ za dzielo. Sg one przejawem kultury, aktywnos$ci cztowieka, ale nie dzietem czy
utworem. Konkludujac, zaliczanie nazw tworéw internetowych do ideonimoéw budzi

powazne zastrzezenia.
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2.2. Medioonomastyka

Pewnego rodzaju rewolucja terminologiczng spowodowang postgpem i zmianami w
postrzeganiu nauki byto wprowadzenie poje¢: mediolingwistyka, medioonomastyka 1 w
konsekwencji medionim. Mediolingwistyka jest kategorig najszerszg i stanowi dziedzing
pogranicznag, interdyscyplinarna, taczaca dorobek i metodologie réznych dyscyplin i nauk.
Odpowiada dzigki temu potrzebom i sposobom funkcjonowania wspotczesnego $wiata,
ktory staje si¢ coraz bardziej niejednorodny, zroéznicowany, co uniemozliwia
wprowadzanie kategorycznych podziatow. Badacze postulujg szerokie spojrzenie na
nazwy wlasne i niezawezanie pola i metod badawczych, gdyz funkcjonuja one w roznych
uktadach spotecznych. Z tych wtasnie réznych, nierzadko bardzo odmiennych pespektyw
nalezy analizowa¢ nazwy wiasne (Rutkowski 2016a). Dlatego ,,jednym z programowych
zatozen mediolingwistyki staje si¢ zatem interdyscyplinarno$¢ — przede wszystkim
zestawienie lingwistyki z wiedzg o mediach” (Skowronek 2013: s. 94). Bioragc pod uwage
te ogoélne ustalenia, medioonomastyka mialaby by¢ nie tylko opisem nazw wiasnych
wystepujacych w przestrzeni cybernetyczno-medialnej, ale réwniez korzystac¢ z osiggniec
mediolingwistyki, czyli kompleksowego opisu jezykowego wymiaru nowych mediow.
Analiza objete mialyby zosta¢ ,,wszystkie technologie medialne, ktére maja swoja
emanacj¢ werbalng, czyli — w klasycznym ujeciu — sg to film, prasa, radio, telewizja,
Internet wraz z ich przekazami” (Skowronek 2018: 11). Szczegotowa definicje
medioonomastyki lub tez onomastyki medialnej, jak czesto bywa nazywana, podaja

Katarzyna Skowronek i Mariusz Rutkowski:

Hasto ,,onomastyka medialna” rodzi przede wszystkim skojarzenia z nazewnictwem no$nikow
(srodkéw) przekazu: stacji radiowych i telewizyjnych, czasopism, portali internetowych — a
wiec tym, co okresliliSmy jako ,,nazewnictwo mediéw”. Druga, dopetniajacg plaszczyzne
nazewnicza stanowiag nazwy cyklicznych ,produktow” medialnych, tworzacych
charakterystyczna, posrednia warstwe przekazu (pomigdzy sygnatem w postaci nazwy medium
a wlasciwym przekazem medialnym). UmiesciliSmy tu nazwy audycji radiowych, programéw
telewizyjnych, a takze regularnie ukazujacych si¢ rubryk i statych dzialéw w czasopismach.
Ich wspblng cechg jest cykliczno$¢ (odrozniajaca je chociazby od tytuldéw pojedynczych
tytutdéw medialnych, np. tytutéw artykulow prasowych), ktora rzutuje na pewna specyficzna,
niezmiernie wazng funkcje, polegajaca na organizowaniu struktury przekazu danego medium
(Skowronek, Rutkowski 2018: 141)

Nie bez znaczenia dla przyjecia takiego podej$cia badawczego jest rowniez postulat
o wptywie, jaki dane medium wywiera na jezykowy ksztalt komunikatu, ktory si¢ w nim
pojawia. Inny bowiem jezyk bedzie charakteryzowal wypowiedzi prasowe, radiowe,

telewizyjne 1 internetowe. Jak méwi Marta Wieckiewicz, ,,nie jest wiec kwestiag obojetna,
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za posrednictwem jakiego medium przekazuje si¢ wypowiedz. W zwigzku z tym nalezy
uwzgledni¢ specyfike internetu, aby z wigkszg $wiadomosciga dokonywacé analizy
publikowanych tam tre$ci” (Wieckiewicz 2012: 48). Dlatego tez ,,za «przedmiot badan»
[mediolingwistyki — A.B.] uznaje si¢ za§ wszelkie zjawiska lingwistyczne, ktorych ksztatt
oraz funkcje okreslaja poszczegolne media” (Skowronek 2018: 11). Kontekst pozostaje
jednym z najwazniejszych czynnikow pozajezykowych uwzglednianych w opisach
onomastycznych, niezaleznie od tego, jakiej kategorii oniméw dotycza. Dlatego tez
,mediolingwista zawsze musi pamicta¢, iz odseparowanie specyfiki technologicznej
obecnych mediow (postmediéw) od praktyk spotecznych oraz sfery jezykowo-
komunikacyjnej jest niemozliwe” (Skowronek 2018: 14). Podobnie wypowiada si¢ Dorota
Suska, stwierdzajac, ze: ,niezbednym kontekstem lingwistycznego opisu wszelkich
funkcjonalnych elementéw dyskursu medialnego, w tym — internetowego, jest odniesienie
do wspotczesnych praktyk jezykowych oraz tendencji kulturowych; elementy te osadzone
sa bowiem w uktadzie: jezyk — media — kultura, uobecniajac w sobie cechy poszczegdlnych
sktadnikéw triady” (Suska 2005: 225). O tym niezmiernie waznym aspekcie badan, jakim

jest kontekst wystepowania nazw, przypomina takze Mariusz Rutkowski:

Kontekst pozajezykowy, a zatem i struktura rzeczywisto$ci stanowig dla badan nad nazwami
bardzo wazny punkt odniesienia — na tyle wazny, ze najbardziej rozpowszechnione
onomastyczne typologie i klasyfikacje nazw sg zbudowane wedtug kryteridéw zaczerpnigtych z
rzeczywistos$ci pozajezykowej (por. podziat na antroponimy, toponimy, chrematonimy etc.).
Jest to zrozumiale i uzasadnione, opis onomastyczny bez odniesienia do elementow
denotowanych, ich natury, cech charakterystycznych, bylby bowiem opisem w duzej mierze
niepelnym i czesto pozbawionym najwazniejszego kontekstu uzasadniajgcego wysuwane
wnioski (Rutkowski 2016a: 99).

Zatem medium, szczegdlnie tak inne 1 wyjatkowe jak internet, bedzie rzutowac na
posta¢ wszystkich komunikatow jezykowych, w tym tych najmniejszych, czyli nazw
wlasnych. A te, ,podobnie jak wszelkie realizacje jezykowe, zaleza od kontekstu
nazewniczego, w tym od medium” (Legomska 2015: 335).

Wszystkie media maja znaczacy wptyw na ksztalt rzeczywistosci, a zatem takze
kultury, ktéra obecnie mozna nazwa mediatyzowang (Skowronek 2013). W jej obrgbie
wystepuja trzy podstawowe elementy: §wiat zewngtrzny, cztowiek i media. Wszystkie one
wzajemnie na siebie oddziatluja, wchodza w szereg skomplikowanych relacji. Postrzeganie
mediéw jako tworu umozliwiajagcego poznanie §wiata statlo si¢ oczywistos$cig zrozumiata
dla wszystkich. ,,W koncepcji mediatyzacji miesci si¢ przede wszystkim uzaleznienie tejze

rzeczywistos$ci [realnej, otaczajacej cztowieka — A.B.] od nowych technologii medialnych,
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ktore stanowig nie tylko techniczny srodek dostgpu, ale takze technologiczne narzedzie
przetwarzania i interpretacji $wiata” (Rutkowski 2016a: 173). Szczegolnie silnie widac te
tendencje na przykladzie internetu. Sztucznie wykreowane, nieprawdziwe, idealne Zycie
tak celebrytow, jak i zwyktych ludzi prezentowane za pomoca medidow spotecznosciowych
staje si¢ celem, do ktérego daza tysigce uzytkownikow. ,,Media spotecznos$ciowe stanowia
przyktad zupelnie nowego modelu «wytwarzania wiedzy», juz nie instytucjonalnie
okreslonej, ale prywatnie, oddolnej. Nie liczy si¢ bowiem wyksztalcenie, wiedza czy
posiadany dyplom — w mediach spotecznosciowych istotne jest jedynie przedstawienie
swojej opinii w sieci oraz przestanie jej dalej” (Skowronek 2018: 18). Z drugiej strony, to
wlasnie internet stal si¢ miejscem, gdzie rzesze ludzi szukajg porady i odpowiedzi na
nurtujace ich pytania. Warto zaznaczyé, ze nie sg to tylko pytania z kategorii
,encyklopedycznych”, ale niestety bardzo czgsto dotycza zdrowia, opieki nad dzie¢mi czy
porad prawnych.

Jezykoznawcy, ktorzy rozpoczeli badania nad jezykiem internetu (jezykiem w
internecie), dostrzegli jego wyjatkowos¢ 1 znaczng odmiennos¢, ktéra tyczy si¢ takze
warstwy onimicznej (Rutkowski 2016a,b). W analizach onimoéw wskazywane sa jednak
do$¢ liczne btedy, a zwlaszcza powielanie analiz onomastycznych typowych dla
dotychczasowych warstw zbioru nomina propria. Naukowcy podejmujacy si¢ omoéwienia
zagadnienia internetowych nazw witasnych, cho¢ §wiadomi odrgbnosci tego medium, nie
stosujg spostrzezen teoretycznych w praktyce (Rutkowski 2016a,b, Skowronek 2013).
Medioonomastyka winna wigc wykorzystywac zebrang wiedze na temat specyfiki medium
do tworzenia nowoczesnych analiz onomastycznych. ,,Tak radykalnie nowy kontekst
uzycia powinien upowaznia¢ (lub wrgcz prowokowac) badacza do przeorganizowania
metodologii czy cho¢by tylko zmiany kata ogladu, perspektywy badawczej w taki sposob,
by w jak najszerszym zakresie zostaly dostrzezone i wyeksponowane te wtasciwosci nazw,
ktore sg mniej lub bardziej bezposrednio motywowane typem medium — tu konkretnie
specyfika Internetu” (Rutkowski 2016a: 104). Rutkowski proponuje spojrze¢ na te ,,nazwy
szerzej, jako na teksty, 1 to teksty kultury uwiktane w specyficzne cechy przekazu
medialnego czy srodowiska komunikacyjnego” (Rutkowski 2016a: 104).

Podkreslenia wymaga fakt, ze tak prowadzone opisy dotyczace onomastyki
internetowej, tworzone w ,,tradycyjnym duchu”, gdzie analizowana jest przede wszystkim

motywacja nazewnicza 1 struktura formalna nazwy, nie sg czym$ blednym czy
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niepozadanym. Wydaje si¢, ze sg one naturalnym etapem na drodze rozwoju dziedziny i
metody. Novum probowano opisa¢ w znany 1 sprawdzony sposob. Do tej pory pewne
elementy $wiata wirtualnego charakteryzowane sa poprzez odniesienia do przestrzeni
realnej (por. blog — pamigtnik internetowy, nick — pseudonim internetowy). Takie
zachowania sg typowe i pozwalajg na zniesienie dystansu mig¢dzy starym i1 znanym a
nowym i nieznanym. Wazne jednak jest, by nie zatrzymywac si¢ na tym etapie, a traktowac
go jedynie jako stadium przejSciowe. Konieczny jest dalszy rozwdj, poszerzanie
horyzontéw badawczych i1 wykorzystywanie narzedzi wypracowanych przez inne
dziedziny — w tym przypadku mediolingwistyke, medioznawstwo, itp. W nauce jako
pozytywne nalezy oceni¢ wszystko, co pozwala na powigkszanie zasobu wiedzy, zatem
przejscie od klasycznych opisow onomastycznych do opiséw medioonomastycznych moze
mie¢ tylko jeden skutek: ,kolejny zestaw cech jednostek nazewniczych — ich wymiar
pragmatyczny, tekstowy (takze multimodalny), ideologiczny oraz dyskursywny”
(Rutkowski 2016a: 110).

Jezykoznawcy postuluja, aby analiza medioonomastyczna zostata wprowadzona ,,na
stale” do metodologii badan, by nie byla jedynie pewna chwilowa moda badawcza (por.
Skowronek 2013). Jak zostalo powiedziane wczesniej, w zatozeniach medioonomastyki
chodzi o stworzenie metody kompleksowej, catosciowej 1 usystematyzowanej. Bogustaw
Skowronek przestrzega zatem przed wybidrczym i okazjonalnym korzystaniem z tego
podejscia:

Interdyscyplinarno$¢ mediolingwistyki nie powinna by¢ traktowana jako modny frazes,

przypadkowych eklektyzm (okazjonalnie czynione ,,pozyczki” narzedzi badawczych) badz

me¢czaca jezykoznawce konieczno$é. Nie moze to by¢ roéwniez seria przypadkowych

,wycieczek” na pola innych dyscyplin (medioznawstwa, antropologii, historii, socjologii,

kulturoznawstwa, polityki). Nie idzie takze o proste sumowanie wyjasnien dostarczonych przez
poszczegolne dyscypliny szczegdtowe (Skowronek 2013: 94)

2.2.1. Medionimy

Jednostka tak zdefiniowanej medioonomastyki bedzie medionim lub tez bardziej opisowo
— nazwa medialna. Jest to ,nazwa kazdego s$rodka przekazu, kazdego medium,
rozumianego w sensie instrumentalno-technicznym: sg nimi przede wszystkim tytuty gazet
1 czasopism, w tym takze internetowych, nazwy stacji radiowych 1 telewizyjnych oraz
portali i witryn internetowych [...] W szerszej perspektywie termin ten obejmuje rowniez
tytuly seryjnych «produktow», wytworow medialnych, do ktorych zaliczamy cykliczne
audycje radiowe i programy telewizyjne oraz regularnie ukazujace si¢ rubryki i stale dziaty
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w czasopismach” (Skowronek, Rutkowski 2004a: 36). W zaproponowanym ujeciu
pojawiajg si¢ tylko nieliczne nawigzania do produktéw internetowych. Badacze cigzar
definicji przenosza na media tradycyjne, nie budzace watpliwosci, co do elementow
zaliczanych do medioonomastyki. Nowsza deskrypcja zaproponowana przez Mariusza
Rutkowskiego zdaje si¢ by¢ pojemniejsza, a przez to bardziej uniwersalng. Autor, bazujac
na dotychczasowych podziatach onomastyki, stwierdza, ze w analogiczny sposob mozna
stworzy¢ siatke grup i kategorii dla medioonomastyki, wydzielajac: ,,nazwy «wielkich
medidéw», nazwy produktow medialnych oferowanych przez te media, nazwy
strukturyzujace produkty, a takze — wlaczajac metody znane z onomastyki literackiej —
nazwy obiektow czy osob, bedacych fragmentem $wiata przedstawionego” (Rutkowski
2016a: s. 179). Dzigki takiemu ujeciu medionimem mozna nazwac nie tylko nazwy portali
1 stron internetowych czy internetowe wydania czasopism, ale rdwniez nazwy blogow,
kanaléw na platformie YouTube, fanpage’y na portalu Facebook oraz wiele innych.
Mowigc o medionimach internetowych, warto zastanowi¢ si¢ nad jedng, bardzo
istotng kwestiag. Wymienione wczesniej elementy wydaja si¢ naleze¢ do omawianej
kategorii onomastycznej w sposob naturalny i oczywisty. Dyskusyjna moze by¢ natomiast
przynaleznos$¢ do niej antroponimii internetowej, jak nicki czy nazwy youtuberow. Moze
wydawac sig¢, ze nie ma podstaw, by te onimy wiacza¢ do onomastyki medialnej. Odnoszac
si¢ do mediow tradycyjnych, trudno sobie wyobrazi¢, by kto$ postulowal badanie
pseudonimow redaktorow czasopism w kontek$cie wlasnie medioonomastyki. Jednak w
ramach uzasadnienia takiej propozycji, nalezy przypomnie¢ postulat uwzgledniania
specyfiki medium w opisie onomastycznym. Zasady funkcjonowania w przestrzeni
internetowej sg dla tych antroponiméw kluczowe. W przypadku radia, prasy czy telewizji
zjawisko ukrywania swojej tozsamosci za samodzielnie stworzong nazwg nigdy nie
odbywato si¢ na takg skalg, jak ma to miejsce w internecie. Wiecej, w sieci nierzadko jest
to wymog formalny. Warto w tym miejscu przypomnie¢ stowa Skowronek 1 Rutkowskiego,
ktérzy zgodnie stwierdzaja, ze ,,wspdlng cecha [nazw medialnych — A.B.] jest
konstytutywne zdeterminowanie istnieniem medidow (co oznacza, ze nazwy te nigdy by nie
powstaly, gdyby nie istnialy media; poza mediami nie majg one racji bytu)” (Skowronek,
Rutkowski 2004a: 37). Nie ulega watpliwosci, ze tak nazwy stron internetowych, jak i nicki
nie istnieja 1 nie powstatyby poza internetem. Jest to jedyne miejsce, w ktorym wystepuja

1 dzigki ktoremu zostaty powotane do zycia. Dodatkowo, stanowig grup¢ nazw wlasnych
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typowych dla internetu. Powraca wigc pytanie, czy antroponimi¢ internetowg nalezy badac
w ramach medionimii, tradycyjnej antroponimii czy moze warto byloby stworzy¢ nowa
kategori¢ obejmujaca wszystkie bez wyjatku onimy internetowe.

,»Wraz z powstaniem nowego medium powstaje tez nowy kontekst uzytkowania
jezyka — w tym: nominacji. Przemiany komunikacyjne zwigzane z nowym medium, jakim
jest Internet, pociagaja za sobg potrzebe refleksji nad ciggtoscig 1 przeobrazeniami funkcji
nazw wilasnych w nowym $rodowisku komunikacyjnym” (Legomska 2015: 332). Ten
postulat jest niezwykle istotny, okazuje si¢ bowiem, ze w internecie dochodzi do pewnego
przewartosciowania funkcji pelnionych przez nazwy wilasne. Skoro zostaty one zaliczone
W poczet nomina propria, to muszg identyfikowac poszczegolne denotaty 1 wyrozniac je
spos$rod wielu im podobnych. W obrgbie medioniméw jednostkowanie moze zachodzi¢
bardziej niz w przypadku innych onimow, gdyz prymat wyjatkowosci jest tutaj szczegdlnie
istotny, a w niektorych przypadkach nawet wymagany>’. Jednak funkcja deferencjacyjno-
identyfikujaca nie jest ani jedyna, ani dominujaca. W przypadku onimii internetowej
dochodzi do wytworzenia si¢ wielofunkcyjno$¢ nazw, a nawet do ,,przewarto$ciowania czy
przynajmniej niejednoznacznego stosunku funkcji sekundarnych wobec funkcji
prymarnej” (Skowronek, Rutkowski 2004a: 39). Jest to kolejny element, ktéry sprawia, ze
nazwy medialne, a zwlaszcza internetowe stanowig tak wyjatkowa i inng od pozostatych
kategorie nomina propria. Wsrdd najistotniejszych funkcji drugorzednych znajduje sie
przede wszystkim deskryptywno$¢, czyli niezwykle zwigzta, ale jednak tresciwa
charakterystyka zawartosci. Oferta medialna jest na tyle szeroka i wielokierunkowa, ze
transparentno$¢ nazw i zawarcie w nich zsyntetyzowanego opisu tresci jest rzecza bardzo
pozadana, gdyz w znaczacy sposob utatwia potencjalnemu odbiorcy wybor interesujacych
go elementow, a takze sprawne ich wyszukanie. Sg to tak zwane nazwy-tytuty (Skowronek,
Rutkowski 2004a). Oprécz zapowiadania tresci, nazwy medialne mogg takze ksztattowac
sylwetke potencjalnego odbiorcy prezentowanego komunikatu. Taki zabieg rowniez
utatwia odnalezienie potrzebnych materiatéw. Trochg¢ inny cel przy$wieca zamieszczaniu
w nazwie wskazan dotyczacych autora. Uwypukla si¢ wtedy reklamowy charakter

propriow. Paradoksalnie, mimo wspomnianej wczesniej anonimowosci w sieci

30'W obrebie jednego czatu nie moze pojawi¢ sie dwoch uzytkownikow o tej samej nazwie. Stad tez typowe
sa wariacje jednego nicku poprzez dodanie np. cyfr, znakow specjalnych czy niestandardowego uzycia
wielkich 1 matych liter. Oczywiscie nie ma przeciwwskazan, by na innym czacie pojawita si¢ identyczna
nazwa w odniesieniu do kogo$ zupetie innego. Tak samo jak jedna osoba moze w roéznych pokojach do
rozmow postugiwac si¢ odmiennymi nickami.
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koncentracja na ,,ja” jest rownie silnym trendem. Niezaleznie od tego, jaki aspekt zostaje
zaprezentowany, ,,cksponowana pozycja [nazwy medialnej — A.B.] sprawia, ze jest ona
pierwsza «wypowiedzia medialng» przeznaczong dla odbiorcy, posiadajaca «tadunek
informacyjny»” (Skowronek, Rutkowski 2004a: 41). Majac takag mnogo$¢ tresci do
wyboru, nie sposob zapoznawac si¢ z calg ofertg internetu. Pierwszym stopniem selekcji
jest zatem nazwa.

Nie do pominigcia jest rowniez funkcja marketingowo-reklamowa medioniméow.
Celem nadrzednym tych nazw jest zwrocenie uwagi potencjalnego odbiorcy i sktonienie
go do blizszego zapoznania si¢ z treScig prezentowang przez dany podmiot. Jest to cecha
wszystkich chrematoniméw, w ramach ktérych mozna rozpatrywa¢ medionimy.
Skowronek i Rutkowski wspominajg o tym istotnym aspekcie, przypominajac, ze stanie si¢
to widoczne ,,szczegdlnie wowcezas, gdy uwypukli si¢ jej [nazwy medialnej — A.B] seryjny
charakter, a gazete, kolorowy magazyn, program radiowy czy telewizyjny ujrzy si¢ jako
rodzaj towaru, produktu, podlegajacego zasadom podazy i popytu w takim samym stopniu
jak artykuty na sklepowych potkach” (Skowronek, Rutkowski 2004a: 41). Tak jak w
handlu, tak 1 w mediach toczy si¢ nieustajaca ,,walka o klienta”. Dobrze dopasowana,
intrygujaca, przejrzysta i ,,chwytliwa” nazwa jest jedng z wielu drog do osiggni¢cia tego
celu. Stluszna jest zatem konkluzja, ze ,,nazwa jest w Internecie waznym elementem
wizerunku. Zwicksza zainteresowanie wypowiedziami danej osoby, zachgcajac do ich
lektury i pozytywnie nastawiajac do autora (jako np. wyraziciela podobnych do naszych
pogladow) albo wrecz przeciwnie — okresla go a priori jako potencjalnego oponenta, co
daje perspektyweg interesujacej, emocjonujacej dysputy” (Naruszewicz-Duchlinska 2015a:
444). Przyczyn tego zjawiska mozna upatrywa¢é w dynamicznie postepujacej
komercjalizacji kazdej niemal sfery zycia czlowiek, wigc réwniez mediow. Zatracily one
swoj uprzywilejowany, wyjatkowy charakter informowania o §wiecie, przekazywania
waznych 1 rzetelnych informacji. Staty si¢ dochodowym biznesem. ,,Media sprzedaja
wszystko, nawet siebie — w postaci ,,towaru”. Nazwa staje si¢ ich etykieta reklamowa, a
zbior tych nazw — swoistym multimedialnym katalogiem” (Skowronek, Rutkowski 2004b:
191). Zjawisko to nie jest tak negatywne, jak mogloby si¢ wydawac, szczegdlnie jesli
spojrze¢ na nie z perspektywy jezykoznawczej. Generuje ono szereg interesujgcych

zachowan jezykowych, ktore warto poddawac szczegdtowej analizie.
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Na koniec warto jeszcze wspomnie¢ o grupie oniméw medialnych, w ktérych
najistotniejszg rolg jest skupienie uwagi odbiorcy na samej strukturze nazwy. Sg to te
wszystkie jednostki onomastyczne, ktore w pelni wykorzystuja potencjal kreacyjny gier
jezykowych. Najchetniej chyba autorzy si¢gaja po nawigzania intertekstualne, angazujac w
zabawe¢ deszyfrowania odbiorcow, dostarczajac im pewnej satysfakcji z odgadnigcia
rozwigzania, a wigc poniekad ,,przechytrzenia” autora. Dorota Suska zaznacza jednak, ze
aby taka gra, a co za tym idzie takze sama nazwa, odniosta sukces, musi by¢ czytelna dla
adresata, nie moze by¢ zbyt wymyslna ani skomplikowana, gdyz wtedy zamiast zachecaé
— zniecheca: , Taki rodzaj perswazyjnej kooperacji jest we wspoOtczesnych,
postmodernistycznych praktykach dos¢ powszechny, zawsze jednak zaproszenie do
udzialu w zabawie musi zaklada¢ pewien element wspolnej wiedzy szczegdtowe;,
warunkujacej skuteczno$¢ gry miedzy onimem a odbiorca” (Suska 2015a: 627). Istotne
zatem jest, by zbytnim skomplikowaniem gry nie spowodowa¢ u odbiorcy dyskomfortu?!.
W skrajnych przypadkach nie do konca czytelna transformacja moze nawet wprowadzac
w blad. Dlatego tez, tak jak przy chrematonimach wtasciwych, niezbgdne jest §wiadome i
bardzo przemyslane przeprowadzenie aktu nominacji.

Doprecyzowania wymagaja takze kwestie terminologiczne. Przyjete bowiem
okreslenie medionimu, cho¢ ze wszech miar zasadne, jest niezwykle szerokie, gdyz
obejmuje omodwione wczesniej wszystkie produkty medialne. W najnowszych
opracowaniach brakuje terminu, ktory odnositby si¢ jedynie do nazw wlasnych
wystepujacych w przestrzeni internetowej. Dorota Suska 1 Joanna Ozimska postugujg si¢
okresleniem cyberonimy (Suska 2005, Ozimska 2019). W odniesieniu do nazw blogow,
ktérym Suska poswigcita kilka opracowan, uzywa terminu blogonimy (Suska 2005, 2017).
Sa to jednak okreslenia dorazne. Kierujgc si¢ analogia do juz istniejacych nazw wezszych
kategorii onomastycznych, w niniejszej dysertacji postuguje si¢ terminem internetonim.
Rozumiem pod nim wszystkie nazwy wlasne, ktére pojawiajg si¢ w przestrzeni
internetowej. Jest on niezwykle poreczny, gdyz z jednej strony respektuje tradycje (por.
antroponim, toponim), a z drugiej precyzyjnie okresla zakres propriow, ktore mozna nim

nazwac.

31 Por. D. Suska, Z zagadniet internetowej antroponimii. Nick — forma i funkcje pragmatyczne: I tak jak
reklama, nick obliczony jest na mozliwosci percepcyjne odbiorcy, ktory nie powinien odczuwaé przy ich
dekodowaniu dyskomfortu intelektualnego” (s. 237). Dokladnie te same wymogi stawiane sa wszystkim
innym nazwom i to nie tylko medialnym.
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2.3. Komunikacja w mediach

2.3.1. Media masowe

Media masowe na dilugie lata zdominowaly przekaz informacyjny. Radio, prasa i telewizja
wytworzyly nawet catg kulturg, nazywang od nich masowa. Marta Juza charakteryzuje ja
W nastepujacy sposob:
Miata ona integrowac wszystkich cztonkow masy spotecznej, tworzac wspdlnote znaczen dla
nich rozpoznawalnych i zrozumiatych. Dlatego tez oferuje ona tresci standardowe,
znormalizowane, jednakowe dla wszystkich jednostek sktadajacych sie na t¢ mase. Tresci te
s3, podobnie jak dobra materialne w tej epoce, produkowane seryjnie, z mysla o milionach
podobnych sobie konsumentow. Za sprawg przemyshu kulturowego tresci symboliczne sa
traktowane jak towary przeznaczone na sprzedaz, ktora ma przynies$¢ zysk. Nosnikiem kultury
masowej sa media masowe, ktore transmituja jej tresci do wielomilionowych audytoriow.

Proces komunikowania masowego jest scentralizowany, a przekazy ujednolicone (Juza 2006:
136).

Cho¢ niezwykle popularna, kultura masowa zazwyczaj jest oceniana do$¢ negatywnie.
Zarzuca si¢ jej przede wszystkim szablonowo$¢, powtarzalnos¢, tendencyjnosc,
wystepowanie tak zwanych klisz. Dodatkowo, skoro jej prymarnym zatozeniem jest
dotarcie do wszystkich czlonkéw spoleczenstwa, niezaleznie od statusu materialnego,
poziomu wyksztalcenia i zainteresowan, jej poziom jest raczej przeci¢tny, a nierzadko
wrecz niski. Szczegolnie krytykowana jest prymitywna rozrywka pozbawiona walorow
artystycznych 1 wymuszajacych glebsza refleksje. Kultura masowa jest ,,Jatwa w odbiorze
(co dla wielu jej krytykow bywa koronnym argumentem), bo oparta zostata na dobrze
znanych konwencjach. Ten brak ograniczen, «brak muréw» powoduje bliski, emocjonalny,
codzienny zwigzek odbiorcy z jej przejawami” (Skowronek, Rutkowski 2004a: 26). Jest
niewymagajaca w odbiorze 1 prawdopodobnie to jest gldéwny powdd jej sukcesu.
Rozrywka, ktéra zmusza do myslenia, nie zyskuje zwolennikéw wsrdd ludzi zmeczonych
codziennymi obowigzkami.

Immanentng cechg mediow masowych jest wyrazne rozgraniczenie na czynnego
nadawce 1 biernego odbiorce, ktorym nie jest poszczegdlny, indywidualny cztowiek, ale
cala masa spoleczenstwa. ,Mas¢ t¢ mozna co najwyzej podzieli¢ na «targety», czyli
statystycznie okres$lane kategorie spoteczne o podobnych cechach i gustach, do ktérych
kierowane sg odpowiednie dla nich oferty, w tym okreslone rodzaje przekazow. Stad w

mediach masowych koncepcja «pasm» zwroconych do pewnych kategorii” (Juza 2006:
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136). Co za tym idzie, odbiorca mediow masowych ma znikomy wplyw na ich ksztalt 1
dobor prezentowanych tresci. Nierownorzedno$¢ relacji przejawia si¢ takze poziomem
wiedzy i ranga: ,,Nadawce i odbiorcéw dzieli znaczny dystans spoteczny: nadawca jest
postrzegany jako madrzejszy, posiadajacy szczegdlne kompetencje, cieszacy si¢ wysokim
prestizem. To nadawca dysponuje wiedzg, wybiera informacje, nadaje im sens, objasnia
rzeczywisto$¢ spoteczenstwu. Rola odbiorcow sprowadza si¢ natomiast wylacznie do
«konsumowania» komunikatoéw” (Juza 2006: 136). Ten podziat i wynikajace z niego role
nadawcy i1 odbiorcy na dlugo stworzyly jedyny obowigzujacy schemat uczestnictwa w
relacji medialnej. Zmiany wprowadzilo pojawienie si¢, a przede wszystkim

upowszechnienie internetu.

2.3.2. Media pomasowe

Poczatkow internetu (ang. inter network, czyli ‘migdzy-sie¢’) nalezy szuka¢ pod koniec lat
60 XX wieku, za$ ,,nazwa Internet zostata uzyta po raz pierwszy w 1974 r. przez V Cerfa i
R. Kahna” (Jasionowicz 2006: 84). Cho¢ internet jest niewatpliwie odkryciem
rewolucyjnym, ktore na zawsze odmienito zachowania komunikacyjne ludzi, to w gruncie
rzeczy jego powstanie bylo naturalnym, kolejnym krokiem na drodze rozwoju
cywilizacyjnego. ,,Po spoteczefistwie agrarnym, przemystowym, rodzi si¢ spoleczenstwo
informacyjne, w ktorym niebagatelng role odgrywa system komunikacji oparty na
Internecie” (Sokotowski 2006: 7). Marta Wigckiewicz, tworzgc monografi¢ poswiecong
blogom jako gatunkowi, rozwaza, czy trafniejszym sformulowaniem na opisanie
ztozonos$ci procesoéw, ktore doprowadzity do rozpowszechnienia internetu niz ,,rewolucja
informatyczna”, nie bedzie wiasnie ,,ewolucja” (Wieckiewicz 2012:48). Internet wptynat
on na wszystkie dziedziny zycia 1 nie bgdzie przesada poréwnywanie wynalezienia
komputera podtaczonego do internetu do wynalezienia kota, druku czy maszyny parowej,
a zatem najwigkszych osiagnig¢¢ ludzkosci, ktore staty si¢ kamieniami milowymi w rozwoju
spoteczno-ekonomiczno-gospodarczym. Obecnie trudno jeszcze przewidywac, jaki wplyw
na zycie i komunikacje ludzi bedzie miat internet w szerszej perspektywie czasowej, jednak

juz teraz o randze tego odkrycia przypomina Marek Sokotowski:

Bez odwagi w mysSleniu, przekraczania granic wyobrazni, nieustannych prob i wysitkow,
romantycznych czyndéw ludzko$¢ nie osiagnetaby tego etapu rozwojowego, w jakim sig
obecnie znajdujemy. Wage wynalazku, jakim byl komputer i Internet, poréwnuje¢ do
najwigkszych odkry¢, jakie poczyniliSmy na przestrzeni naszych dziejow, dopracowujac si¢
narzgdzia, ktore jest dzi§ swoistym fenomenem: socjologicznym, kulturowym,
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technologicznym, podlegajacym nieustannemu rozwojowi, modyfikacji i wciaz nowym
zastosowaniom. Tak jak trudno bylo przewidzie¢ cywilizacyjne konsekwencje odkrycia
nowych ladow, tak i dzis, po kilkudziesigciu latach obcowania z Internetem, wcigz nie wiemy
do konca, jaka role odegra to medium w rozwoju ludzkosci w XXI wieku (Sokotowski 2006:
6-7).

Powstanie globalnej sieci zwigzane jest z wojskowymi projektami Amerykandéw. Ich
celem bylto opracowanie sposobu przesytania danych cyfrowych, ktory bylby w stanie
przetrwac¢ przewidywang wowczas III wojne swiatowa. Glownym dgzeniem pionierow
internetu bylo stworzenie takiego potaczenia komputerdéw, ktore z jednej strony nie miato
os$rodka centralnego, a z drugiej bylo w stanie funkcjonowac nawet przy zniszczeniu jego
fragmentu.

W Polsce dla rozwoju globalnej sieci wazny moment to lipiec 1990 r. — w tym czasie
bowiem zarejestrowano pierwsza domene krajowa?. Natomiast w kwietniu nastepnego
roku dzialalnos$¢ rozpoczety pierwsze polskie domeny, czyli: fuw.edu.pl, astrouw.edu.pl,
camk.edu.pl, uw.edu.pl, iiuj.edu.pl, uj.edu.pl, cyf-kr.edu.pl*.

Gdy globalna sie¢ przestala by¢ dostepna jedynie dla wojska, a zostata
upowszechniona do tak zwanego domowego uzytku, jej rozwdj gwalttownie przyspieszyt.
Jednak 1 te poczatki nie byly tatwe. Wigckiewicz przypomina, Zze co prawda
,oprogramowanie WWW bylo rozpowszechniane za darmo, jednak jego wykorzystanie
wymagato wiedzy dostepnej niewielu specjalistom. Znajomo$¢ jezyka HTML 1
umiejetnos¢ tworzenia stron WWW posiadali przede wszystkim informatycy i hobbisci
zafascynowani nowymi technologiami” (Wigckiewicz 2012: 52). Dopiero gdy opracowano
narzedzia pozwalajace w uproszczony sposob projektowac strony lub zaktada¢ domeny, a
nawet pojawily si¢ tatwo dostepne gotowe schematy, ktore uzytkownik jedynie wypetia
wlasng trescig, internet zaczat si¢ naprawde dynamicznie rozwijac. Stal si¢ dostepny dla
szerokiego grona odbiorcow, a nie tylko waskiej grupy specjalistow. Jeszcze do niedawna
pewnymi ograniczeniami byly koszty zwigzane z korzystaniem z globalnej sieci czy
wymog posiadania komputera. Jednak obecnie 1 te granice zostaty zniesione i nie istnieje
chyba wspotczesnie dziedzina zycia cziowieka, w ktorej nie bylby wykorzystywany
internet. ,,Bankowos$¢, ekonomia, handel, edukacja, kultura, polityka, dzialalnosé
spoleczna, formy spedzania wolnego czasu, ale tez mozliwos¢ wypowiadania wtasnych

pogladow, tworczosci, zawierania nowych znajomosci, erotyke i seks — to wszystko

32 Krajowy Rejestr Domen, dostep online [25.06.2020], https://www.dns.pl/historia
3 tamze
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spotkamy dzi§ w Internecie, wcigz szukajac dla niego nowych obszaréw zastosowan,
czasami ze zdziwieniem odkrywajac, iz w jakim$§ dotychczas nieprzewidzianym polu
tematycznym pojawiaja si¢ nowe mozliwosci zastosowania i wykorzystania sieci”
(Sokotowski 2006: 7). Gdy wydaje sig¢, ze globalna sie¢ nic wigcej juz nie moze zaoferowaé
cztowiekowi, okazuje si¢, ze wcigz caty jej potencjat nie zostat odkryty. Przyktadem moze
by¢ pandemia koronawirusa z 2020 roku. W obliczu catkowitej izolacji spotecznej w marcu
1 kwietniu okazalo si¢, ze praktycznie wszystko mozna zaltatwi¢ za pomoca komputera z
dostepem do internetu; od pracy biurowej, przez nauczanie do kontaktow z urzedami czy
nawet wizyt lekarskich. Wiele firm ze zdziwieniem odkryto, ze kosztowne wynajmowanie
powierzchni biurowych jest zbedne, gdyz ich pracownicy moga z taka samag (jesli nie
wiekszg) skutecznoscig pracowaé w domach.

Tak wigc, cytujac Marte Wieckiewicz, ,,rewolucja (czy moze raczej ewolucja)
informatyczna wptyneta na niemal wszystkie dziedziny zycia i zainspirowala istotne
zmiany kulturowe. Nowe technologie staty si¢ czg¢$cig codziennosci, dzigki czemu
uzytkownicy zaczgli je traktowaé z duza doza swobody. Poskutkowalo to zaistnieniem
takich zastosowan komputerow czy internetu, ktorych nie przewidzieli nawet ich twoércy”
(Wieckiewicz 2012: 48). Stanistaw Gajda, charakteryzujac rozwdj mediow w ogole 1 ich
wplyw na zycie cztowieka, wymienia trzy istotne momenty: ,,Poczatek XX w. to
przekroczenie tzw. pierwszego progu umasowienia (wysokie naktady prasy, gestniejaca
sie¢ kin, upowszechnienie radia). Po Il wojnie §wiatowej wraz z rozwojem telewizji zostaje
przekroczony drugi prog umasowienia (por. globalna wioska). Koniec wieku XX przynosi
rewolucyjng zmiang: nastepuje decentralizacja, a takze pluralizacja nadawcéw 1 odbiorcow
oraz interaktywizacja proceséw komunikacyjnych. A wszystko to wigze si¢ z nowym
medium — komputerem i internetem” (Gajda 2010: 61). Te przemiany, o ktoérych
wspominajg badacze, w oczywisty sposob dotycza rowniez warstwy jezykowej 1 znaczaco
wplynety nie tylko na sposoby komunikacji medialnej, ale takze na catosciowe
funkcjonowanie mediéw tradycyjnych. Okazuje si¢ bowiem, ze ,sie¢ internetowa —
traktowana nie jako medium, ale cyfrowa przestrzen komunikacyjna — stanowi obecnie
punkt odniesienia dla wszystkich «klasycznych» mediow (filmu, prasy, radia i telewizji)
wraz z formami jezykowo-komunikacyjnymi, ktére je charakteryzuja. Internet dokonat
bowiem «usieciowienia» tradycyjnych mediow” (Skowronek 2018: 13). Obecnie trudno

sobie wyobrazi¢ stacj¢ radiowg czy telewizyjna, ktora nie miataby jednocze$nie swojej
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wersji internetowe] albo przynajmniej platformy, na ktorej zamieszane bytyby tresci
uzupetniajace oraz umozliwiajace kontakt z odbiorcami. Réwniez prasa czesto bywa
wydawana dwutorowo: w tradycyjnej formie drukowanej i sieciowej. Z kolei wiele stacji
radiowych czy wydawnictw funkcjonuje wytacznie wirtualnie.

Znaczaco zmienit si¢ takze charakter mediow. , Kreowany kiedy$ przez media
spoteczny dyskurs o wymiarze podnadgrupowym staje si¢ coraz rzadsza forma
komunikacji. Wazna niegdy$ rola medidow w budowaniu ptaszczyzny porozumienia,
pewnego jezyka wspolnoty, ogdlnonarodowego wzorca komunikacji oraz w kreowaniu
debaty publicznej ulega obecnie radykalnemu ograniczeniu” (Skowronek 2018: 17). W
mediach pomasowych kroluje indywidualizm oraz personalizacja tresci 1 odbioru. Zatracity
réwniez status autorytetu, posiadany przez masowych poprzednikéw. W nowym $wiecie
medialnym rzadzi odbiorca, ktéry samodzielnie dobiera przekaz wedlug wiasnych
mozliwosci 1 upodoban.

Kwestig niepodlegajaca dyskusji pozostaje fakt, ze specyfika kazdego medium
rzutuje na sposéb wypowiadania si¢ jego uzytkownikéw i prowadzi do wytworzenia si¢
konkretnej odmiany jezykowej. Dawniej szeroko pojeta odmiang medialng utozsamiano z
publicystyka. Obecnie ma ona cztery pododmiany: prasows, radiowa, telewizyjng i
najmtodsza — internetowa (Zydek-Bednarczuk 2004: 99). Komunikacje internetowa, za
Matgorzata Kita, rozumiem jako kazda ludzka interakcje, do ktorej zostalty wykorzystane
technologie cyfrowe (Kita 2016: 12). O powstaniu nowej odmiany jezykowej decyduje
wspotistnienie wielu czynnikow zaréwno jezykowych, jak i pozajezykowych. Urszula
Zydek-Bednarczuk stwierdza, Ze ,,odmiana jezykowa to struktura globalna wyposazona w
ponadgatunkowe wilasciwos$ci, ale przynalezna do okreslonej klasy, w ktorej mamy
uniwersalne schematy utrwalone w tradycji jezykoznawczej, ale tkwiace takze w
$wiadomoéci uzytkownikow jezyka” (Zydek-Bednarczuk 2004: 99). W przypadku
odmiany internetowej istotna bedzie przede wszystkim rama sytuacyjna, czyli kontekst
wystepowania komunikatu, jakim jest przestrzen wirtualna. Nie ulega bowiem
watpliwosci, ze ,,sie¢ jest wiec nowym sposobem komunikowania si¢, tworzy wlasng
cyberkulture 1 swoisty jezyk” (Lobodzinska, Peisert 2003: 645), ktory rowniez wymaga
szczegbtlowego zbadania 1 opisania. Do tego nalezy dotaczy¢ wszystkie schematy
zachowan i wypowiedzi, jakie obowigzuja w sieci, a s3 naturalne dla wszystkich

uzytkownikéw medium. Niebagatelne sg takze typy interakcji, w jakie moga wejs$¢
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uzytkownicy — jest to nie tylko klasycznie pojmowana relacja nadawca-odbiorca, ale takze
taki uktad komunikacyjny, w ktorym osoby pierwotnie wystepujace w roli odbiorcy moga
nawigza¢ kontakt miedzy soba, stajac si¢ jednoczesnie nadawcami. Mozna wigc méwic
takze o komunikacji na linii odbiorca-odbiorca. Konieczne jest réwniez uwzglednienie
gatunkow 1 ich pododmian, ktore sg typowe dla danego medium. W przypadku internetu sg
to twory zupelnie nowe, przewaznie niewystgpujace poza nim.

Jednak wydzielenie, a pozniej analizowanie odmiany jezykowej, a wigc takze
pododmiany internetowej, nie jest zadaniem tatwym i oczywistym. Przede wszystkim
»pododmiany medialne krzyzuja si¢, przenikaja, ale maja tez tylko swoja wtasng specyfike,
np. w uzyciu wybranych $rodkéw jezykowych, chociazby emotikony czy nicki w
pododmianie internetowej, czaty w neotelewizji” (Zydek-Bednarczuk 2004: 100). Z jedne;j
strony istniejg zatem obszary autonomiczne, wlasciwe tylko danej odmianie, a z drugiej nie
da si¢ wykluczy¢ pol wspolnych. Oprécz tradycyjnego przeplatania si¢ ,,typowych”
odmian medialnych (prasa, radio, telewizja, internet) trzeba jeszcze pamigtac o elementach
hybrydowych, takich jak na przyktad telewizja czy prasa internetowa. Rodzi si¢ zatem
pytanie, w ramach ktoérej odmiany nalezaloby bada¢ te komunikaty: internetowej czy
telewizyjnej/prasowej, a moze nalezatoby wyodrebni¢ inne odmiany medialne? Trudno
udzieli¢ na nie jednoznacznej odpowiedzi, kwestia ta stanowi wyzwanie dla badaczy.
Dodatkowo, cze$¢ naukowcoéw wceigz sceptycznie podchodzi do sugestii, by mowi¢ o
jezyku internetu®*. Nie ma jednak watpliwosci, Ze ,,powstanie Internetu, a zwlaszcza jego
obecne upowszechnienie 1 ekspansywnos$¢, stworzyto nowa sytuacje komunikacyjno-
medialng, wyrdzniajaca si¢ zwlaszcza szybkoscig reagowania na biezagce wydarzenia, na
zmieniajaca si¢ w btyskawicznym tempie rzeczywisto$¢” (Skowronek, Rutkowski 2004a:
104). Skoro ta nowa sytuacja komunikacyjna powstata i zostata dostrzezona, logicznym
nastepstwem jest jej doktadne poznanie, zbadanie i opisanie.

Charakteryzujac internet jako wyjatkowe medium, warto przypomnie¢ stowa

Mariusza Rutkowskiego:

Internet jest przy tym medium szczegdlnym — supermedium czy metamedium. Nie da si¢ go
ograniczy¢ jedynie do roli kolejnego wynalazku, pozwalajacego na lepsza / skuteczniejszg /
szybsza technologiczng ,,0brobke” stowa — to catkiem nowa przestrzen, w ktorej wickszos¢
elementow  klasycznie  wyodrgbnianych ~w  modelach  komunikacji  (kontekst,

34 Por. Rutkowski 2018 — ,,Dostrzezenie nazw w przestrzeni Internetu jako specjalnych obiektow opisow
onomastycznych towarzyszylo niemal od poczatku refleksji jezykoznawczej nad ta odmiang jezyka (czy
moze lepiej: nad jezykiem w tym specyficznym $rodowisku komunikacyjnym)” (s. 101).

89



nadawca/odbiorca, przekaz, szum etc.) zostaje poddana redefinicji z uwagi na catkowicie nowe
wymiary procesu porozumiewania si¢ (Rutkowski 2018: 100).

Wydaje si¢, ze to wilasnie aspekt komunikacyjny nowego medium wptywa na jego
nietypowos$¢. Zaznacza to Jan Grzenia, zwracajagc uwage, ze ,Internet jest jedynym
medium majacym charakter narzedzia komunikacji, inne media s3 jedynie $rodkami
przekazu, to znaczy, ze przekazuja informacj¢ jednostronnie, w zwigzku z tym nikt nie
oczekuje reakcji, a tym samym nie nastawia si¢ na dialog” (Grzenia 2006: 98). Oczywiscie
takie kategoryczne rozgraniczenia sprawdzajg si¢ w przypadku mediow tradycyjnych,
wykorzystujacych tylko jeden typowy dla siebie kanatl przekazu informacji. Jednak obecnie
sytuacja zmienia si¢ 1 wszystkie media starajg si¢ prowadzi¢ dialog z odbiorca, zache¢cajac
do dzwonienia, wysytania SMS-6w czy e-maili, wprowadzajac elementy komunikacji
dwukierunkowej. Jednak kontakt ten jest utrudniony i duzo mniej efektywny niz ma to
miejsce w przypadku internetu. Tutaj reakcja, odpowiedZz moga by¢ natychmiastowe i
wszelcy posrednicy sa zbedni. Dostrzezenie dialogowosci jako jednej z najwazniejszych
cech sieci powoduje wyciagniecie kolejnych wnioskéw i spostrzezen: otd6z komunikacja
charakteryzujaca przestrzen internetowa jest rOwniez nietypowa i rzutuje na wszystkie

pozostate aspekty. Syntetyczng deskrypcje komunikacji internetowej podaje Dorota Suska:

W cyberprzestrzeni dokonuja si¢ zasadnicze przemiany strategii komunikacyjnych, ktore
cechuje niestabilno$¢ tozsamosci, zrownanie statusu uzytkownikéw, pokonanie ograniczen
przestrzennych, rozciaganie i zaggszczanie czasu, zwigkszona dostgpnos¢ kontaktow,
mozliwo$¢ permanentnego zapisu interakcji, zmieniajace si¢ stany $wiadomosci
przypominajace marzenia senne (a nawet co$ w rodzaju cyfrowego albo medialnego
»delirium”) (Suska 2005: 225).

Jedng z zasadniczych cech tego rodzaju porozumiewania si¢, ktorej nie wymienia
badaczka, jest to, ze szeroko rozumiana rozmowa sieciowa odbywa si¢ wylgcznie za
pomoca pisma. Jest to jednak zupelnie nowe zjawisko, ktérego w zadnym razie nie mozna
poréwnywac¢ z tradycyjng komunikacja pisemng znang chociazby z listow, artykutow
prasowych czy wspotczesnie patrzac — e-maili. Przede wszystkim, nie jest to wytacznie
sam tekst. ,,[Internet — A.B.] jako najmtodszy z medialnych wynalazkéw skupit w sobie
bogactwo $rodkow komunikacyjnych wlasciwe swoim poprzednikom. Na ekranach
komputeréw poczatkowo pojawiat si¢ druk, a raczej jego elektroniczna wersja [...] Obok
tekstow na ekrany trafita takze grafika, poczatkowo statyczna, pdzniej w formie filmowe;j
oraz dzwigk” (Stachyra 2016: 128). Tak wigc komunikat internetowy jest syntetyczny,
kompleksowy i nie ogranicza si¢ wytacznie do jednego kanatu odbioru. Co wigcej, nawet

sam tekst rézni si¢ od tego wystepujacego w komunikacji realnej. ,,Wielu badaczy
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postuguje si¢ terminem oralnos¢ medialna, ktory nie oznacza powrotu do oralnosci, ale
raczej «rozszerzong pismienno$é». Inni uzywaja okreslenia wtdrna pismiennos¢ lub
telepismiennos$¢” (Skowronek, Rutkowski 2004a: 16). Jak zauwazaja Bozena Matuszczyk
1 Danuta Stanulewicz, ,,wspo6lczesna komunikacja medialna, zwlaszcza komercyjne media
nastawione na pozyskanie odbiorcy odwotujg si¢ do modelu komunikacji bezposredniej,
spontanicznej. Jezykowym «budulcem» owej bliskosci nadawcy z odbiorcg 1 odbiorcéw
mi¢dzy soba jest zabarwiona emocjonalnie polszczyzna potoczna, kolokwialna”
(Matuszczyk, Stanulewicz 2004: 141). Wsrdéd badaczy zajmujacych sie do tej pory
jezykiem w internecie ta wlasnie cecha byla najczesciej podnoszong 1 opisywang. Jezyk
internetowy jest zatem formg zapisanego jezyka mowionego, gdyz fizycznie komunikacja
odbywa si¢ za pomocg pisma, ale nosi znamiona rozmowy nieformalnej. Matgorzata Kita
zwraca za$ uwage na dualny charakter jezyka w internecie: ,,na obecnym etapie rozwoju
mozna mowi¢ o jego hybrydalnosci: jest to stan taczacy dotychczas wilasciwosci
biegunowo traktowanych jezyka pisanego 1 jezyka mowionego” (Kita 2016: 12-13). Mozna
tez spotkac si¢ podziatem jezyka wystepujacego w internecie na jezyk bliskos$ci 1 dystansu.
,Jezykowi bliskosci odpowiada jezyk mowiony, a jezykowi dystansu jezyk pisany. Blog [1
nie tylko — A.B.] w tym ujeciu jest traktowany jako forma komunikacji odpowiadajace;j
jezykowi bliskosci, czyli koncepcyjnie jest méwiony, cho¢ realizowany w duzej czgsci w
formie graficznej (pisemnej) z elementami jgzyka mowionego, ktore moga oczywiscie
przewazacd, jesli wezmiemy pod uwagg np. videoblogi czy videowpisy (Hanus, Kaczmarek
2022: 112).

Cechy komunikacji internetowej najdoktadniej zbadal 1 opisat Jan Grzenia w
monografii Komunikacja jezykowa w Internecie, ktéra mimo uptywu lat wcigz zawiera
trafne 1 wazne wnioski. Autor za podstawowe wyznaczniki 1 parametry tej odmiany
jezykowej uznal: dialogowo$¢, spontaniczno$¢, kolokwialno$¢, sytuacyjnosc,
multimedialno$¢, hipertekstowos$¢, hierarchiczno$¢, automatyzacje, dynamiczno$¢
(zmienno$¢) oraz zasieg 1 trwato$¢ (Grzenia 2006). Na posta¢ warstwy jezykowe]
najwickszy wptyw zdaje si¢ mie¢ dialogowos$¢ i spontanicznos¢, ktore z kolei prowadza do
czegstego wystepowania form kolokwialnych. Badajac jezyk komunikacji internetowe;,
mozna poczyni¢ wnioski, ze panuje w nim znaczne ostabienie norm jezykowych, w tym

takze ortograficznych i interpunkcyjnych. Moze to by¢ efekt szeroko rozumianej wolnosci,
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ktora uznaje si¢ za ceche konstytutywna globalnej sieci (Suska 2005), a wszystkie proby

jej ograniczenia sg bardzo negatywnie oceniane 1 wywotujg zywa reakcje internautow.

Internet to medium, ktore kojarzy si¢ ze swoboda, z niezaleznos$cia, z wolnoscia, z mozliwoscia
niemal niczym nieskrepowanej autoekspresji. Swiadomi uzytkownicy internetu sa szczegdlnie
wrazliwi na wszelkiego rodzaju sygnaly dotyczace cenzury badz innych restrykcji zwigzanych
z ograniczeniem swobody publikacji w sieci (Wigckiewicz 2012: 210).

Wolnos¢ stowa, wolnos¢ wypowiedzi i praktycznie nieograniczone mozliwosci dziatania
wspierane sg takze przez zludne poczucie anonimowosci, przeswiadczenie, ze mozna ukry¢
swoja tozsamos¢, ktorej nikt nigdy nie rozpozna. Dodatkowo internet wcigz kojarzony jest
glownie z przestrzenig rozrywkowa, sposobem spedzania wolnego czasu — jest to jednak
tylko jeden z jego obszarow, funkcjonujacy obok nurtu profesjonalnego, biznesowego. Nie
mniej, ,,nieustanna karnawalizacja wkracza w sfer¢ jezyka, zmienia status jego jednostek,
podporzadkowuje je wyrazistosci, ludyczno$ci; potggowanie kreatywnosci jezyka
powoduje czasem przekraczanie jego granic, a co za tym idzie — granic wiasnej tozsamosci”
(Suska 2005: 226). Wszystkie te czynniki sprawiajg, ze komunikacja internetowa zyskuje
zupetnie nowy, dotad niespotykany wymiar, tak intrygujacy zarowno dla jezykoznawcow,
jak 1 socjologdw czy psychologow.

Jak to zostato powiedziane, komunikacja internetowa w zdecydowanej wigkszosci
odbywa si¢ za pomoca pisma, co stanowi niewatpliwe utrudnienie w precyzyjnym
wyrazaniu na przyklad emocji. Trudno bowiem tutaj o kontekst sytuacyjny, gesty, mimike,
intonacj¢, akcent, czyli wszystkie te elementy komunikacji niewerbalnej, ktére
wykorzystywane s3 w mowie 1 ulatwiajg doprecyzowanie przekazu. Dlatego tez ,,waznos¢
jezykowych sktadnikow aktu mowy jest w tym wypadku wyzsza niz w przypadku
komunikacji méwionej, poniewaz muszg one by¢ uzyte do zarysowania sytuacji. To, co w
komunikacji realnej jest dane, w internetowej musi by¢ kazdorazowo wykreowane za
pomoca dostepnych $rodkéw” (Grzenia 2006: 109). Sa nimi tak zwane ,,operatory
kontaktu” (Grzenia 2006), do ktérych mozna zaliczyé: zwielokrotnienie znakow
interpunkcyjnych 1 liter, stosowanie wersalikow jako graficznego substytutu krzyku,
stosowanie wielkich liter niezgodnie z konwencjami ortograficznymi lub konsekwentnie,
uzywanie asterysek, pisemne oznaczanie reakcji niewerbalnych, stowne opisywanie akcji,
stosowanie emotikondw i ikon, niestandardowe spacjowanie, werbalno-wizualne gry stow,
formy faczace tekst i grafike (Grzenia 2006: 119-124). Wszystkie te zabiegi sa
charakterystyczne wtasnie dla $rodowiska internetowego i raczej rzadko lub wecale

spotykane w innych przestrzeniach komunikacyjnych. Cho¢ trzeba przyznaé, ze spora
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cze$¢ owych wyktadnikow mozna zaobserwowac na przyktad w duzo starszej komunikacji
SMS-owej. Rodzi si¢ zatem pytanie, ktére $rodowisko bylo pierwowzorem takich
zachowan komunikacyjnych.

Jednym z najbardziej rozpoznawalnych elementéw komunikacji internetowej s3
wspomniane emotikony. Wsrod funkeji, jakie peilnig, wymienia si¢ przede wszystkim
wyrazanie emocji 1 komentowanie wypowiedzi. Warto jeszcze wspomnie¢ o Srodku
ekspresji, o ktorym z racji czasu publikacji swojego tekstu Grzenia nie wspomina — o emoji.
Jest to rodzaj piktogramow internetowych, ktore oprocz wyrazéw twarzy symbolizuja
przedmioty, zwierzeta, rosliny, jedzenie, miejsca, stany pogodowe i rdézne aktywnosci.
Dzigki tak szerokiemu spektrum moga nie tylko komentowac czy ubogaca¢ komunikat, ale
zupelie zastepowaé wypowiedz slowna. Niezaleznie od rodzaju elementy graficzne sg

powszechnie wykorzystywane w tekstach internetowych:

Intencje interlokutorow sa w tym wypadku fatwe do opisania — rozméwcy daza do jak
najlepszego przedstawienia samych siebie, a obraz, nawet prosty, moze mie¢ duza silg
oddziatywania, wigksza niz stowo. W wielu wypadkach chodzi o to, ze przywolanie obrazu
pozwala wyrazi¢ emocje trudng do wystowienia (Grzenia 2006: 90)

Moéwiac o komunikacji internetowej, trzeba wspomnie¢ takze szerzej o sposobie
delimitacji tekstu, a nastepnie drodze jego odczytywania przez odbiorce. Mowa o tak
zwanym hipertek$cie®®, ktory nierozerwalnie laczy sie z zasygnalizowana wcze$niej
zmiang w postrzeganiu kategorii nadawcy i odbiorcy. W globalnej sieci nie istnieje jeden
autor. Kazdy uzytkownik moze zosta¢ tworca (lub wspottworca). Audytorium zatem,
obdarzone prawami, ktorych nigdy wczesniej nie posiadato, staje si¢ ,,pigta wtadza” (Gajda
2010). ,,Zmniejszona zostaje dysproporcja pomi¢dzy rolami nadawcy i odbiorcy; nadawca

nie jest juz jedynym dyspozytorem wiedzy, a odbiorca nie jest tylko biernym

35 Hipertekst to ,,sposob organizacji (laczenia) elementéw tekstowych i posiadajacych funkcje tekstowe
znajdujacych si¢ w cyberprzestrzeni, mozliwy do zrealizowania w srodowisku komputerowym. Zgodnie za
tworce uznaje si¢ T. H. Nelsona, ktory w poczatkach 1. 70 XX w. zdefiniowat hipertekst jako sposob
tworzenia tekstu »nielinearnego«, odczytywanego jedynie na interaktywnym ekranie; Nelson widziat w
hipertekscie — jako pewnej strukturze, w ktorej wykorzystywano sktadniki technologicznego
(informatycznego) wigzania ze sobg rozmaitych segmentdw tekstowych (chunks) — analogon ludzkiego
myslenia [...] »Nielinearno$¢« i interaktywno$¢ hipertekstu to jego podstawowe wyrdzniki: uzytkownik
porusza si¢ pomiedzy poszczegdlnymi skladnikami hipertekstu (nodami, leksjami) uruchamiajac
informatyczne powigzania migdzy nimi i tworzac specyficzng $ciezke (path), podobna do narracji w
tradycyjnym, linearnym tekscie [...] Hipertekst dzigki zastosowaniu odpowiednich jezykow programowania
pozwala taczy¢ ze soba w sieci rozmaite elementy, dostepne dla uzytkownikow operujacych takze na
odlegtych terminalach komputerowych, co sprawia, ze cata struktura internetu ma obecnie formg hipertekstu,
rozwinigtego zwlaszcza dzigki stronom WWW, na ktorych znajduja si¢ linki obiektow tekstowych,
obrazowych i dzwigckowych. Kazdy hipertekst posiada miejsca, dzigki ktorym uzytkownik moze »wejsc« w
jego strukture, a takze jg opusci¢” (Bauer 2006: 75-76).
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obserwatorem. Ich komunikacja w coraz mniejszym stopniu jest monologiem, a w coraz
wickszym dialogiem. W komunikacji internetowej role nadawcow 1 odbiorcéw sa
chwilowe i raczej umowne. Latwo moga zamienia¢ si¢ rolami. Nadawcg moze zostaé
niemal kazdy, a ten, kto w danej chwili jest w roli odbiorcy, moze nada¢ komunikat
zwrotny, komentujac wypowiedzi nadawcy” (Juza 2006: 143). Dlatego tez ze wzgledu na
specyfike internetu mozna powiedzie¢, ze jesli chodzi o typy wypowiedzi, to nawet juz nie
dialog, ale polilog staje si¢ glownym sposobem organizacji wypowiedzi. To zatarcie
tradycyjnych granic mi¢dzy nadawca i odbiorca prowadzi do powstania nowej kategorii,
jaka jest ,,uzytkownik (user) lub prosument, a obecnie pada tez propozycja, by nazwaé go
produserem” (Kita 2016: 35). Co wiecej, ,,komunikacja internetowa w duzej mierze (albo
1 catkowicie nawet) znosi wptyw czynnikoéw socjolingwistycznych migdzy uczestnikami
dialogu (relacja rangi, rol spotecznych itp.), czynnikéw modelujacych w ukladach
interakcyjnych zachowania jezykowe 1 warunkujacych dobor srodkow wyrazu. Jest to
pochodna anonimowosci, ktéra dopuszcza tez wigksza emotywizacje wypowiedzi, nie jest
ona bowiem zagrozona w zasadzie zadna sankcja; w razie niepowodzenia strategii
konwersacyjnej mozna tatwo podja¢ ja ponownie: ze zmienionym nickiem” (Suska 2005:
226). Ta mozliwo$¢ generuje takze pewne zachowania patologiczne, jak na przyktad he;t,
zachgca bowiem uzytkownikéw do zbyt swobodnego wypowiadania si¢. Powoduje takze
powstanie nowego typu przestepstwa, jakim jest cyberprzemoc. Nie nalezy jednak
demonizowaé internetu, gdyz tego typu zachowania zdarzaja si¢ zawsze i wszedzie i
wynikajg bardziej z ludzkiej mentalnos$ci niz istnienia samego medium.

W zakresie ro6l nadawcy i1 odbiorcy pierwszy z wymienionych nie posiada juz
monopolu na wiedze, jak to mialo miejsce w mediach masowych. ,,Cho¢ nadawca nadal
jest autorem przekazu, to odbiorca decyduje, kiedy, gdzie i w jaki sposob przekaz ten
odbierze” (Juza 2006: 141). Nie otacza go aura szacunku i wyzszo$ci. Anonimowos¢
wypowiedzi powoduje takze, ze o rozmowcy wiadomo tylko tyle, ile sam zechce ujawnic,
,moze sterowac ujawnianiem swojego ja, moze je dowolnie kreowaé (w stopniu o wiele
wigkszym niz bytoby to mozliwe w komunikacji realnej), moze tez wchodzi¢ w rozne role”
(Suska 2005: 227). Powoduje to w konsekwencji zanik konwenanséw jezykowych znanych
z tradycyjnej komunikacji, okreslanej mianem face-to-face. Dodatkowo, w znaczacy
sposob zostala ograniczona rola autora (autoro6w) w zakresie uktadu tekstu i sposobu jego

odczytania. Linearnos$¢ i nastgpstwo praktycznie nie istniejg. Odbiorca zyskuje za to nowa
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wladze. Bierna recepcja zostaje zastgpiona aktywnym uczestnictwem. Wydaje si¢, ze jest
to nie tylko cieckawa mozliwos¢, ale wrecz konieczno$¢. ,,Aktywnos¢ odbiorcy jest wrgcz
wymuszona przez rosngce mozliwosci wyboru (czy tez moze raczej nalezaloby powiedzie¢
— konieczno$¢ selekcji). Odbiorca, ktory staje w obliczu pigciuset kanatow telewizyjnych,
tyluz stacji radiowych 1 internetowego oceanu informacji, musi wypracowac strategie
efektywnego poszukiwania interesujacych go tresci” (Juza 2006: 141). To on decyduje, co
1 w jakiej kolejnosci chce zobaczy¢, pomijajac treSci nieistotne lub nieinteresujace.
Aktywnos$¢ staje si¢ zatem czynnikiem nadrzednym w charakterystyce wspotczesnych
mediéw. ,,Dzisiejsze media mniej definiuje sposob, w jaki dociera ich tres¢ — bardziej za$s
zespot doswiadczen zwigzanych z aktywnos$cig odbiorczg” (Skowronek 2018: 13). Poprzez
sie¢ odnos$nikow (linkdw) przenoszacych internaute do roznych tresci, tworzy on wlasny
sposob odczytu. Dlatego kazda osoba moze przeglada¢ zasoby internetu na swoj wlasny
sposOb, wytyczajac indywidualng $ciezke. Do tego nalezatoby jeszcze dotaczy¢ ceche
wymieniong przez Grzenig, czyli ,,dynamiczno$¢”, ktora w tym kontekscie objawia si¢
mozliwos$cig wptywania na tre$ci znajdujace si¢ w internecie. Kazdy bowiem uzytkownik
sieci moze ja wspottworzy¢: dodawac, usuwaé, komentowac i zmienia¢. Tak potaczone 1

nieustannie modyfikowane teksty tworzg jeden wspdlny hipertekst:

Cecha charakterystyczng takiego tekstu [hipertekstu — A.B.] jest jego fragmentaryczno$é i
mozliwo$¢ wyboru dowolnego tekstu. Tekst ma liczne rozgalezienia. Czytelnik staje sig¢
aktywny 1 wybiera tylko ten tekst, ktory go interesuje [...] To wcale nie autor tworzy pelny
tekst, ale tworzy go czytelnik poprzez swoje wybory i swoja aktywnos¢. Konstytuuje wlasny
tekst ztozony z wielu innych tekstow napisanych przez réznych autorow [...] Moze tez
czytelnik sta¢ si¢ tworca tekstu i dolaczy¢ swoj tekst do grupy tekstow poprzednich. W tekstach
w Sieci jest mozliwos¢ wprowadzenia zmian (jesli nie sg zabezpieczone), dopisania wtasnego
fragmentu, wycigcia pewnych czesci (Zydek-Bednarczuk 2004: 102).

Ten indywidualny i niepowtarzalny sposob odczytu tekstu czgsto okresla si¢ mianem
nawigacji (Zydek-Bednarczuk 2004, Skowronek, Rutkowski 2004a, Szczepan-Wojnarska
2005, Juza 2006, Skowronek 2013). Na wzoér dawnych zeglarzy przemierzajacych
niezbadane morza i oceany, wspotczesny zeglarz-internauta swobodnie przemieszcza si¢
posrod odmetow internetowych danych i informacji. To metaforyczne poréwnanie
doskonale oddaje istote¢ internetowego tekstu, ktory tak naprawde nie ma ani poczatku, ani
konca — jest nieskonczony i ciagly, stale powigkszany przez niezliczone rzesze
uzytkownikow sieci. Linearny uktad nastgpstwa zostaje zastgpiony ,,z pozoru nielogicznym
ukladem rozproszonym, bazujagcym na zasadzie wielopoziomowych odsylaczy, gdzie

pewne tresci sg uzupelniane w innych miejscach sieci, gdzie funkcjonuje daleko idaca
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wspolzaleznos¢ rozmaitych «miejscy» 1 tresci” (Skowronek, Rutkowski 2004a: 79). Jednak,
co warto podkresli¢, wrazenie chaosu jest pozorne. W rzeczywisto$ci sprawne
wyszukiwanie potrzebnych tresci jest nie tylko duzo tatwiejsze, ale i bardziej efektywne
niz w tradycyjnych drukowanych zbiorach tekstow. Jan Grzenia nie zgadza si¢ ze
stwierdzeniem, ze hipertekstowos$¢ zniosta linearno$¢ odczytu, uwazajac ten poglad za
kontrowersyjny. Wedtug badacza tak zorganizowany tekst zyskuje raczej nowa jakos¢,
nowy rodzaj linearnosci, dla ktérej proponuje okreslenie multilinearnosci (Grzenia 2006:
112).

Hipertekst wraz z wyszukiwarkami internetowymi w duzej mierze bazuja na tak
zwanej ,,internetowej madrosci zbiorowej” (Juza 2006: 141). Obydwa elementy wirtualne;j
rzeczywistosci oferuja ,,nieskonczong ilo§¢ potencjalnych potaczen, sposréd ktorych
uzytkownik wybiera te najbardziej mu odpowiadajace” (Juza 2006: 141). Odniesienia nie
sg jednak przypadkowe albo narzucone przez jedng osobe (a przynajmniej tylko do
pewnego stopnia). Sg one stale weryfikowane 1 modyfikowane na skutek aktywnosci wielu
uzytkownikéw sieci. W zalezno$ci od tego, co pojawia si¢ jako najczgsciej wyszukiwana
fraza albo jakie sg najbardziej typowe polaczenia, tworza si¢ podpowiedzi wyszukiwan.

Cech komunikacji internetowej jest wiele: anonimowos$¢, dialogowosc,
wielogtosowos¢, decentralizacja, indywidualizacja, hipertekstowos¢, hierarchicznoscé,
spontaniczno$¢, potoczno$¢, nieformalnos¢, multimedialnos¢, nieograniczone mozliwosci
dostepu, tworzenia i przechowywania oraz wiele innych. Intrygujace jest to, ze zadna z
nich nie jest cecha dominujaca, nadrzedna ani tez atrybutem wylacznie internetowym?,
Dopiero polaczenie ich, wspotwystepowanie decyduje o specyfice internetu.

Nawigzujac ponownie do morskiej metaforyki, mozna stwierdzi¢, ze tak jak
podroznicy nazywali nowe, nieodkryte lady, podobnie tworcy internetu, korzystajac z
kreacyjnej mocy stowa, tworza nowe $wiaty za pomocg nazw. Jest to praktyka znana od
wiekow 1 wyraza jedng z podstawowych potrzeb cztowieka: nazywania, a przez to
oswajania nieznanego. ,Dzigki kolejnym aktom nominacji przestrzen staje si¢
uporzadkowana i rozpoznawana” (Lobodzinska, Peisert 2003: 652)”. Globalna sie¢ pod

wzgledem okreslenia 1 nazywania przestrzeni wcale tak bardzo nie r6zni si¢ od $wiata

36 Prawda jest, ze hipertekst zostat przedstawiony jako zjawisko nowe i niespotykane poza rzeczywistoscig
wirtualng. Chodzi oczywiscie o jego forme internetowa, z odnosnikami i linkami oraz jako catoSciowe
spojrzenie na komunikaty sieciowe, jak na jeden wspolny tekst. Pewne aspekty hipertekstowosci znane byty
juz wezesniej, jak na przyktad niektore propozycje liberatury.
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realnego 1 wykorzystuje bardzo podobne (jesli nawet nie te same) mechanizmy organizacji.

Na to podobienstwo zwracajg uwage miedzy innymi Romana Lobodzinska 1 Maria Peisert:

Cyberprzestrzen jest paralelnym do $wiata rzeczywistego ukladem przestrzennym i
interpersonalnym, w ktorym ludzie przyjmuja nowe imiona, przemieszczaja si¢ i odnajdujag w
granicach konstruowanych podobnych tym, ktore istnieja w $wiecie rzeczywistym. Podobnie
jak w przestrzeni spolecznej wspolnota internautéw ksztattuje te przestrzen, wykorzystujac do
tego celu tworzywo jezykowe (nazwy wiasne) (Lobodzinska, Peisert 2003: 644-645).

Do morskiej metaforyki przy opisywaniu funkcjonowania przestrzeni internetowe;j

odwotuje si¢ takze Marek Sokotowski, méwiac:

Aby sprobowaé zdefiniowaé tak roznorodne pojecia jak Internet, poshuze si¢ metafora
podrézowania i zeglowania, gdyz poczatki owego medium przypominaja kolonizowanie
nowych ladow przez dawnych odkrywcow, ktdrzy z odwaga i nadzieja w sercu wyruszali ku
Ziemi Nieznanej, bez map i wskazowek, stajac si¢ zdobywcami owej Terra Incognita...
Internet nazywany jest dzi$ siecia, a w zasobach www serfujemy lub tez zeglujemy w
cyberprzestrzeni. Czyz zatem kazdy z internautdow chociaz po czgsci nie przypomina dawnych
zeglarzy zapuszczajacych si¢ w najdalsze zakatki morz i oceandw? (Sokotowski 2006: 6).

Z koncepcja hipertekstu wigze si¢ jeszcze jeden aspekt nowych nowych mediow.
Kultura masowa zréwnuje wszystkich odbiorcow, proponujac przekaz uniwersalny.
,Cyfryzacja oznacza zwigkszenie liczby mozliwych do odebrania przekazow,
wyspecjalizowanie ofert, zaproponowanie przekazow dostosowanych do najbardziej nawet
nietypowych gustow 1 przeznaczonych dla marginalnych grup” (Juza 2006: 140).
Wspotczesne media dopasowujg si¢ zatem prezentowanymi treSciami  do
zdywersyfikowanego spoteczenstwa, odpowiadajac jego indywidualnym potrzebom.
,2Masowe audytorium ulega rozbiciu na mate audytoria zainteresowane czgsto
nietypowymi przekazami. [...] Tworzy si¢ gazety, stacje radiowe i telewizyjne o waskim
profilu tematycznym, przeznaczone dla wybranych grup odbiorcow. Nastepuje
poszerzenie, zrdznicowanie i wyspecjalizowanie ofert” (Juza 2006: 138). Indywidualizacja
treSci w oczywisty sposob laczy sie wigc z prywatng nawigacja w sieci. Ludzie nie chca
juz narzucania przekazu, pragna, by byt on dopasowany personalnie do ich wymagan, nie
tylko pod wzgledem samych tresci, ale takze czasu i miejsca odbioru. Wszystkie te
wymagania doskonale spelnia internet: faczy w sobie wielo§¢ mozliwos$ci, réznorodnosé
materiatu, elastycznos$¢ i indywidualizm odbioru a takze jednostkowos$¢ tresci.

Jak pokazuja treSci zaprezentowane w dwoch ostatnich podrozdziatach,
spoteczenstwo, a wraz z nim takze 1 kultura na drodze naturalnej ewolucji zwigzanej z
rozwojem i postepem technicznym przeszto od spoteczenstwa masowego do pomasowego.
Badacze zgodni sg, ze jest to do$wiadczenie na tyle istotne w historii ludzkos$ci, Ze
zasluguje na wydzielenie osobnego okresu. ,,Wraz z pojawieniem si¢ nowego medium
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ludzkos¢ weszta w kolejny etap historyczny. Badacze nazywaja go roznie. Wedhug
Marshala McLuhana to wiek elektroniczny, nastepujacy po wieku druku, wieku pisma i
wieku plemiennym” (Kita 2016: 16). Z kolei media, jeden z wazniejszych elementoéw
kultury, dokonaty transformacji ,,od modelu mediéw masowych [...] do modelu mediow
telematycznych (stowo pochodzi od potaczenia telekomunikacji 1 informatyki).
Charakteryzujg si¢ one takimi cechami, jak: oparcie na technologii cyfrowej i poszerzenie
dostepnych ofert, decentralizacja decyzji o ksztalcie przekazu, interakcyjnosé. Istotng
cechg tego rodzaju medidéw jest takze przekraczanie granic pomigdzy komunikowaniem
prywatnym i publicznym oraz [...] mi¢edzy produkcja a odbiorem” (Juza 2006: 143). Warto
jeszcze dodaé, ze zaré6wno media tradycyjne, jak i te najnowsze, telematyczne, podlegaja
procesowi konwergencji (Juza 2006, Gajda 2010, Szews 2013, Rutkowski 2016). Cho¢
obecnie termin ten jest chetnie uzywany w dyskusjach na temat wspétczesnych medidéw, to
wcigz sprawia trudnosci definicyjne. Na problem ten zwraca uwage migdzy innymi
Andrzej Adamski (2012) czy Katarzyna Kopecka-Piech (2011). Obydwoje badacze wsrdd
glownych problemow wymieniajg przede wszystkim funkcjonowanie omawianego terminu
w wielu kontekstach. Kopecka-Piech wskazuje, ze koncepcje konwergencji funkcjonuja na
gruncie: literatury popularnonaukowej XIX wieku, nauk $cistych, takich jak biologia,
meteorologia, geologia, matematyka, ale takze nauk humanistycznych, jak socjologia,
antropologia, psychologia czy politologia oraz w naukach o zarzadzaniu (por. Kopecka-
Piech 2011: 2-3). Réwniez ,,przyczyny procesu konwergencji sa niezwykle zlozone, ale
przede wszystkim nalezy wymieni¢ wsrod nich takie zjawiska jak powstanie Internetu,
proces digitalizacji, gwaltowny wzrost mocy obliczeniowej komputerow i1 szerokosci
pasma przesytowego, standaryzacj¢ infrastruktury sieciowej, powstanie otwartych
elektronicznych platform sieciowych, liberalizacj¢ przepisow prawnych w dziedzinie
telekomunikacji oraz zjawisko globalizacji” (Adamski 2012: 156). Adamski zauwaza, ze
w przegladzie definicji wida¢ trzy gtowne podejscia: ,,definicje ukierunkowane na sieci, na
produkty 1 ustugi oraz na branze” (Adamski 2012: 156). W Stowniku terminologii
medialnej pod redakcja Walerego Pisarka mozna odnalez¢ nastgpujaca definicje

konwergencji, ktora odnosi si¢ do aspektu medialnego:

(z tac. convergere ‘zbiera¢ si¢’) — termin oznaczajacy postgpujace wzajemne powiazanie i
przenikanie si¢ sieci telekomunikacyjnych, audiowizualnych i informatycznych. Podstawa,
punktem wyjscia dla tych procesow jest technologia cyfrowa, wdrazana przez wyzej
wymienione sektory, a konsekwencja stopniowe zacieranie si¢ réznic miedzy nimi [...]
Konwergencja jest tez rozumiana jako upodabnianie si¢ oferty nadawcow komercyjnych i
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publicznych w warunkach narastajacej konkurencji rynkowej. Nadawcy komercyjni
dostarczaja coraz wigcej informacji i publicystyki, natomiast publiczni zwigkszaja swoja oferte
w zakresie rozrywki. Przejawem konwergencji jest tez formula infotainmentu, laczaca
informacje z rozrywka (Stupek 2006:105-106).

Podsumowujac, media i ich przekazy zaczynaja upodabniac si¢ do siebie w zakresie
sposobu funkcjonowania 1 przekazywania tresci, a granice migdzy nimi zaczynaja si¢
stopniowo zaciera¢ 1 krzyzowac. Nie nalezy jednak odbiera¢ tego jako zjawiska
negatywnego. Jest to raczej naturalna kolej rzeczy. Media czerpig z siebie, ze swoich
dokonan i wypracowanych schematéw, ubogacajac si¢ wzajemnie. Matgorzata Kita

wymienia zalety ptynace z takiego stanu rzeczy:

Dotychczasowe media masowe: prasa, radio, telewizja wkroczyly w przestrzen wirtualna, nie
tracgc, jak sadzimy, swojej tozsamosci, cho¢ ich specyfike wyznaczyly rozne kody
komunikacyjne i kulturowe. Na tym wkluczeniu cyfrowym natomiast zyskaty: nowa jakos¢
(prasa w internecie, prasa internetowa, radio w internecie — radio internetowe, telewizja w
internecie — telewizja internetowa), nowe mozliwosci techniczne, nowe $rodki wyrazu, nowych
odbiorcow, nowe style odbioru... (Kita 2016: 17).

Gdy internet zaczat zdobywa¢ masowa popularnos$¢ i coraz bardziej ingerowaé w
kolejne aspekty zycia i dziatalnosci cztowieka, pojawila si¢ obawa, ze w niedtugiej
przysztosci zastapi wszystkie pozostale media. Obecnie mozna jednak stwierdzi¢, ze byta

ona przesadzona:

Mozna niekiedy spotkac si¢ z przekonaniem, ze Internet wyeliminuje badz wchionie inne
$rodki przekazu [...] Z drugiej jednak strony odbiorcy, cho¢ cenig sobie internetowg wolnos¢
i rownos¢ wypowiedzi, nadal poszukuja wiarygodnego nadawcy. W Internecie kazdy moze
napisa¢ wszystko; reakcja na to jest rewalidacja nadawcy, ktory cieszy si¢ instytucjonalnym
autorytetem i podejmuje chocby elementarng odpowiedzialno$¢ za tres¢ swojego przekazu.
Dlatego tez trudno prorokowac¢ catkowite zaniknigcie medidow masowych i przekazanie
wszystkich ich funkcji na rzecz Internetu. Wydaje si¢ raczej, ze media masowe beda si¢
uzupekiac z Internetem (Juza 2006: 145).

Podobnie pod koniec XX wieku prognozowano zanik stowa. Tak si¢ jednak nie stato.
Jezyk byt i ciggle jest gtownym kodem kultury. ,,Zasadne wydaje si¢ wiec stwierdzenie, ze
czas obecny to wiek komunikacji” (Gajda 2010: 59). Zmianie ulegl jedynie sposdb uzycia
stowa, zyskujac przy tym nowa jakos$¢. Stowo wchodzi w nowe wielorakie relacje z
obrazem, rzadziej z dzwigkiem lub ruchomym obrazem, tworzac hybrydalne systemy
reprezentacji. Dlatego jezykoznawstwo jest 1 powinno by¢ obecne w badaniach nad

komunikacja medialng (Gajda 2010: 59).
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3.Czes¢ analityczna
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3.1. Blogi

Sposrod wszystkich gatunkow internetowych blog doczekat si¢ najwigkszej liczby
opracowan (por. rozdziat 1.3), ktore obejmujg zaréwno prace teoretyczne, dotyczace
koncepcji samego gatunku jak i analizujgce konkretne realizacje pod wzgledem tematyki,
funkcji czy jezyka. Wsréd wspomnianych tekstow cze$¢ dotyczy aspektow
onomastycznych blogéw. Jednak jak kazde tworzywo internetowe, takze blogi zmieniaja
si¢ dynamicznie: powstajg nowe, stare przestaja by¢ uaktualniane lub znikaja z przestrzeni
wirtualnej, autorzy przenosza swoje dzienniki w inne miejsca sieci, zmieniajg im nazwy.
Powoduje to konieczno$¢ stalej kontroli srodowiska oraz uzupehia i aktualizacji badan.
Blogi nalezy uzna¢ za specjalng reprezentacj¢ stron prywatnych, zwanych tez
domowymi. Sg to ,,strony zaktadane przez osoby indywidualne lub mate, nieformalne
grupy (...) Przeciwstawia si¢ je stronom komercyjnym, ktorych wiascicielami i
administratorami sg instytucje i organizacje formalne” (Skowronek, Rutkowski 2004a: 89-
90). Zrodtostow tego terminu tlumaczy Jan Grzenia, stwierdzajac, ze ,,jego nazwa pochodzi
od angielskiego weblog, co mozna tlumaczy¢ jako ‘rejestr sieciowy’ lub ‘dziennik
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sieciowy’” (Grzenia 2006: 155). Anna Hanus 1 Dorota Kaczmarek, powotujac si¢ na
Michaela Klemma (2016), wyjasniaja, ze ,,nazwa ‘blog’ [niem. Weblog], uzyta po raz
pierwszy w 1997 roku przez Jorna Bargera, byla kombinacja stow Website [strona
internetowa] 1 Tagebuch/Logbuch [dziennik]” (Hanus, Kaczmarek 2022: 109). Z kolei
Anna Szczepan-Wojnarska ttumaczy to dostownie jako ‘piszemy blogi’, wskazujac
jednoczes$nie na Petera Merholza jako osobe, ktora po raz pierwszy uzyla tego okreslenia
(Szczepan-Wojnarska 2005: 70). Najprostszym wyjasnieniem definicyjnym jest
sformutowanie dziennik internetowy. Odniesienie do gatunku znanego 1 dobrze
opracowanego w $wiecie realnym stanowi typowa probg oswojenia nieznanego. Mimo
uptywu lat i sformutowania licznych definicji oba pojecia w dalszym ciagu uzywane s3
synonimicznie. Marta Wieckiewicz w obszernej monografii poswigconej blogowi z
perspektywy genologiczne] przestrzega przed czegsto popelianym bledem, jakim jest
uzywanie okreslenia blog internetowy, gdyz, jak podkresla autorka, jest on nierozerwalnie
zwigzany ze Srodowiskiem internetowym i nie funkcjonuje poza nim (Wieckiewicz 2012:
27). Blog zatem to ,dokument osobisty skladajacy si¢ z datowanych wpisow

prezentowanych w kolejnosci odwrotnej do chronologicznej, publikowany przez blogera
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na stronie WWW” (Wieckiewicz 2012: 27). Dokonujac przegladu definicji, badaczka
wskazata na dwa gléwne nurty ich konstruowania: ,,1) poprzestawanie na definicjach o
charakterze technicznym, wskazujacych na strukturg strony internetowej; 2) wprowadzanie
do definicji dodatkowych cech, ktore pozwolilyby na bardziej precyzyjne
scharakteryzowanie dziennika internetowego (Wieckiwicz 2012: 64). Na tej podstawie

stworzyta wlasng, obszerng definicje:

Blog [nalezy traktowaé — A.B.] jako dokument osobisty, sktadajacy si¢ z datowanych wpisow
prezentowanych w kolejno$ci odwrotnej do chronologicznej, publikowanych przez blogera na
stronie internetowej. Datowane wpisy utozone w kolejnosci odwrotnej do chronologicznej to
fatwo rozpoznawalna cecha blogu odnoszaca si¢ do jego struktury (charakterystyczna dla
dziennika internetowego jest dominacja antychronologii nad podziatem tematycznym). Pojecie
,.dokument” wskazuje na to, ze blog jest gatunkiem niefikcjonalnym. Osobisty charakter
dziennika internetowego taczy si¢ z subiektywizmem. Okreslenie ,,dokument osobisty”
sugeruje ponadto, ze blogi moga zosta¢ zaliczone do kategorii literatury dokumentu osobistego.
Istotne w blogowaniu jest kontynuowanie procesu publikowania, a wigc dodawanie kolejnych
wpisow. Fakt publikacji na stronie internetowej wiaze si¢ z cecha, jaka jest interaktywnos¢
(Wigckiewicz 2012: 64-65)

Z kolei Agnieszka Chwiatkowska 1 Joanna Turkiewicz, zastanawiajac si¢ nad

opiniotwodrcza rolg blogow z perspektywy dziatan marketingowych, uznaja, ze:

Blog to specjalistyczna strona internetowa, ktéra umozliwia jednostce badz grupie jednostek
wyrazanie swoich mys$li, przedstawianie opinii oraz dzielenie si¢ do$wiadczeniami i
pomystami (...) Blog to réwniez czesto uaktualniana kolekcja pomystow i doswiadczen jej
kreatoréw (blogerdéw), prezentowana za pomocg tekstu, obrazu badz obiektow audio/video w
odwrotnej kolejnosci chronologicznej (Chwiatkowska, Turkiewicz 2014: 14).

W Stowniku terminologii medialnej pod redakcja Walerego Pisarka mozna za$

przeczytac, ze blog to:

dziennik (pamigtnik) prowadzony w internecie, rodzaj osobistej strony www, na ktorej autor
umieszcza zapiski swoich biezacych przezy¢ i1 przemys$len oraz rdzne, jego zdaniem
interesujace, informacje. Blogi rozpowszechnity si¢ pod koniec 1. 90. XX w., istnieja rozne ich
rodzaje: dzienniki osobiste (udostgpniane i komentowane przez odwiedzajacych lub tez
nieudostgpniane), typu silva rerum — majace charakter zbioru roznorakich wiadomosci i linkow
do innych stron WWW, specjalistyczne — poswiccone jakiemus$ przedsigwzigciu lub
problemowi naukowemu czy innemu (majace charakter dziennika badz zapisu wypowiedzi
réznych oséb prowadzonego przez autora bloga) (Kajtoch 2006: 18-19).

Znawczynig tematyki gatunkéw i onimow internetowych jest Dorota Suska. W
licznych publikacjach ujmowala temat wieloaspektowo. Stworzyla tez szczegdlowa
definicje bloga jako gatunku, dla ktérego internet jest Srodowiskiem pierwotnym. W swojej
eksplikacji zwrdcita uwage na odniesienia do gatunkdw znanych z przestrzeni

niewirtualnej czy na wspolwystepowanie roznych kodéw komunikacyjnych.

Genologicznie blog jest hybryda pamigtnika, dziennika i listu (publicznie udost¢pnionego,
interaktywnego), zwierajaca roznego rodzaju treSci wyrazone symbolicznie, muzycznie,
werbalnie, graficznie, ikonicznie. Jesli chodzi o strukture — to rodzaj strony internetowej, o
budowie fragmentarycznej, na ktorej autor podaje datowane wpisy wyswietlane od
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najnowszych do najstarszych. Istotnym rysem blogoéw jest ich otwarto$¢ na odbiorce (Suska
2008: 362)

Kwestia podniesiona przez Suska wymaga szerszego omoOwienia. Typowym
postepowaniem w przypadku pojawienia si¢ nowego, nieznanego zjawiska jest proba
opisania go poprzez nawigzania do rzeczy znanych, o ustabilizowanych definicjach. ,,Tego
rodzaju odniesienia utatwiaja przedstawienie pewnych cech dziennikow internetowych,
natomiast oczywiscie nie sg3 w stanie w petni pokaza¢ ich specyfiki. Zaprezentowanie
nowego gatunku na tle tych juz dobrze rozpoznanych pozwala jednak odnalez¢ odpowiedz
na pytanie, na ile blog jest hybryda pewnych form, a na ile gatunkiem nowym”
(Wigckiewicz 2012: 66). Wsrod gatunkowych pierwowzoréw bloga oprocz pamigtnika,
dziennika 1 listu wymienia si¢ takze sylwe, w tym takze wspotczesng, autobiografie,
raptularz, esej, felieton czy notatki brulionowe (Szczepan-Wojnarska 2005). Michat
Glowinski porownujac powiesc¢ i dziennik intymny (w tradycyjnej jego formie) zasadnicza
r6éznic¢ miedzy nimi formutuje nastgpujaco: ,,jesli przez dzieto rozumie¢ wypowiedz, ktora
jako catos$¢ zorganizowana jest wedtug pewnych z gory przyjetych zasad, dziennik nie jest
dzietem (to forma bez formy), podczas gdy jest nim zawsze powies¢, chocby jej uktad byt
maksymalnie luzny czy wrecz chaotyczny” (Gltowinski 1973: 77). Obecnie mozna pod
pojeciem dziennik intymny rozumie¢ takze dziennik sieciowy. Tak tez czyni Malgorzata
Bulaszewska, stwierdzajac: ,,I rzeczywiscie — cho¢ trudno przypisa¢ blogowi konkretng
forme, to jednak scala go posta¢ narratora. Magdalena Szura zacheca do postrzegania tego
gatunku jako estetyki fragmentu, ktorej czesci sktadowe »nie sg catkiem przypadkowe«
(Szura: 2003: 66)” (Bulaszewska 2015: 128). Cytowanym badaczom trudno odmoéwié
stusznosci. Bloger nie jest w stanie zaplanowa¢ catosciowego wygladu swojego bloga,
gdyz jest to twor rozwijajacy si¢ 1 ksztattujacy stopniowo na skutek przezy¢ i zmian
zachodzgcych w samym autorze oraz komentarzy i reakcji czytelnikéw. Nie mozna jednak
wykluczy¢ mozliwosci, ze osoba zaktadajaca blog nie ma pewnej wizji, jakie miejsce
chciataby tworzy¢ 1 jak, w ogolny sposob, ma wygladac jej internetowy pamigtnik.

Na trudnosci definicyjne zwracaja uwage rowniez wspomniane wczesniej badaczki

— Anna Hanus i Dorota Kaczmarek:

Juz samo zdefiniowanie blogu staje si¢ problematyczne, jesli wezmie si¢ pod uwage
wspomniang multifunkcjonalno$¢, wielotematycznosc¢ i szeroki krag odbiorcow. Najogodlniej
rzecz ujmujac, blog to najczgséciej prywatna (por. rozdz. 4.3.) badz firmowa strona internetowa
(corporate blog), na ktorej dokonuje si¢ cyklicznie wpiséw dotyczacych danej tematyki, ktore
podlegaja ciagtej aktualizacji i archiwizacji. Blogi powigzane sa ze soba za pomocg linkow,
wspottworzac w ten sposob blogosferg. Dzigki otwartej formie, w ramach okreslonych
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modutow, oferuja rozne formy partycypacji dla 0s6b odwiedzajacych dany blog. Najczgsciej
sa to fora dyskusyjne, opcje komentowania badz czat (Hanus, Kaczmarek 2022: 111).

Konkludujac swoje rozwazania, uznajg ,blog internetowy za modularny multirodzaj
tekstu” (Hanus, Kaczmarek 2022: 156).

Rownie istotne jak definiowanie blogow sg proby stworzenia ich typologii. Takich
klasyfikacji powstalo wiele, a to za sprawa rozmaitych czynnikéw, ktére sg brane pod
uwage. Matgorzata Bulaszewska dokonata przegladu najbardziej popularnych i zebrata je,
uwzgledniajac rdzne kryteria podziatu. Na tej podstawie mozna stwierdzi¢, ze blogi dzieli
si¢ ze wzgledu na:

e sposob komunikowania si¢ nadawcy z odbiorcami — blog-monolog, blog-dialog 1
blogowspdlnota;

e forme¢ — blogi tekstowe, fotoblogi, vlogi (wideoblogi), audiologi, linklogi;

e tre$¢ — trudno tutaj wymienia¢ konkretne przyktady, gdyz wydaje si¢, ze obecnie
nie istnieje dziedzina zycia, ktorej nie bylyby poswigcone blogi;

e cel prowadzenia — pamigtnikarskie, filtrujace (rankingujace), tematyczne,
promocyjne;

e dostepnos$¢ — prywatne, polprywatne, publiczne;

e otwarto$¢ na komentarze — interaktywne, dopuszczajace interaktywno$¢, zamknigte

(por. Bulaszewska 2015: 133-142).

Kolejng kwestiag warta umdwienia jest historia powstania blogéw. ,.Zaistnienie
blogow w §wiatowych zasobach sieci datuje si¢ na 1995 lub 1996 r.” (Stachyra 2016: 129).
Cho¢ za poczatek ich funkcjonowania w Polsce uznaje si¢ rok 2000, kiedy w czerwcu
rozpoczat dzialalnos¢ pierwszy serwis blogowy nlog.org (por. Grabianowska 2008: 254),
to pierwsze dzialania zwigzane z blogowaniem si¢gaja roku 1997. ,,Prekursorami byli tu
dziennikarze pisma «CHIP» ukrywajacy si¢ pod pseudonimami: Zimny Reset, Goracy
Kubet, Fatherboard i Chodzacy z kurami. Od 1997 roku na stronie internetowe;j
czasopisma, w dziale Wolna Pagina, prowadzili oni zapiski, ktére z pewnymi
zastrzezeniami mozna nazwa¢ dziennikami internetowymi” (Wigckiewicz 2012: 53-54).
Pierwszy oficjalny wpis w polskiej blogosferze zamiescita autorka piszagca pod
pseudonimem Dailedia (por. Wieckiewicz 2012: 54). W nastgpnych latach zaczely
powstawac kolejne platformy blogowe, takie jak blog.pl, blox.pl, blog.onet.pl, salon24.pl,
blogger.com, wordpress.com, bloog.pl, blog.interia 1 inne (Grabianowska 2008: 254).

Powstanie pierwszych niekomercyjnych platform blogowych pozwolilo na zmniejszenie
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podstawowych problemow, z ktérymi musiaty mierzy¢ si¢ osoby chcace publikowac¢ swoje
teksty w sieci. ,,Pionierskie platformy blogowe naruszyly barier¢ technologiczng, ktora
utrudniata wielu osobom aktywne korzystanie z sieci. W latach 90. XX wieku stworzenie
wlasnej strony internetowej (np. strony domowej, blogu) wymagalo kompetencji
programistycznych i zainwestowania pewnych §rodkéw finansowych (wykupienie miejsca
na serwerze, zakup domeny)” (Wieckiewicz-Archacka 2019: 63). Ograniczony dostep w
pofaczeniu z wymaganiem posiadania specjalistycznej wiedzy powodowaty, ze
,blogowanie bylo woéwczas zajeciem niszowym 1 w pewnym sensie prestizowym”
(Wieckiewicz 2012: 55). Z socjologicznego punktu interesujgca jest zmiana w postrzeganiu
tej aktywnos$ci. Obecnie raczej nikt nie nazwatby pisania bloga zajeciem prestizowym —
prawdopodobnie dlatego, ze kazdy moze to robi¢ i wiele 0s6b korzysta z tego prawa.
Opracowanie i udostepnienie narzedzi do samodzielnego i tatwego prowadzenia
blogdéw zadecydowalo o wzroscie ich popularnosci, szczegdlnie wsrod miodziezy. Fakt
przejscia od specjalistow w dziedzinie informatyki do laikoéw wsrod autorow blogow
podkreslit Paul Levinson: ,Blogeréw okre§la si¢ czgsto jako «dziennikarzy
obywatelskich», co oznacza, ze nie musza oni by¢ profesjonalistami, by mie¢ prawo do
pisania i1 publikowania tekstow, w ktoérych komentujg biezace wydarzenia” (Levinson
2010: 36). W pierwszych latach funkcjonowania blogi pozostawaty najblizej dziennika i
pamigtnika, stuzyty uzytkownikom do zapisu swoich przemyslen, codziennych zmagan i
problemow, a takze dzielenia si¢ przezyciami z nieznanymi odbiorcami. Jednak z czasem
utracity swoj diarystyczny rys 1 ,,stopniowo przeksztalcaty si¢ one w coraz bardziej
uzyteczne narzedzia i zmieniaty swoj profil — blogi zaczgly by¢ wykorzystywane do
komunikacji politycznej, marketingowej, kreowania wizerunku, stanowiac czgsto wazny
element kampanii promocyjnych” (Szews 2013: 142). Zmieniajacy si¢ charakter blogow
rzutuje takze na zmiang w gronie nadawcéw 1 odbiorcow — to juz nie tylko nastolatkowie,
ale osoby doroste czy nawet starsze, specjalisci, biznesmeni, politycy, celebryci, aktorzy
czy muzycy. Powszechnos¢ tego zjawiska najlepiej ilustrujag wyniki badania opublikowane
przez Centrum Badan Opinii Spotecznej. Wedlug najnowszego raportu wlasnego bloga,
wideobloga lub stron¢ prywatng prowadzi 3% wszystkich uzytkownikow sieci (CBOS
2020: 12-13)*7. Wydaje sie, ze wspolczesnie blogi osobiste, bedace kontynuacja

37 Centrum Badania Opinii Spotecznej, Korzystanie z internetu, nr 85/2020, data dostepu 28.10.2020,
https://www.cbos.pl/SPISKOM.POL/2020/K_085_20.PDF
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wirtualnych dziennikow w ich poczatkowej formie, sg w mniejszosci. Przestrzen internetu
zdominowaty blogi tematyczne poswigcone bardzo roznym zagadnieniom. Mozna mowic
o profesjonalizacji polskiej blogosfery. Istniejace blogi wpisuja si¢ w jeden z dwoch
gléwnych nurtow: prywatne, ktore dostarczaja rozrywke zaré6wno czytelnikom, jak i1
odbiorcom oraz profesjonalne, ktore stanowig cenne zrédto porad i wiadomosci na niemal
kazdy temat. Co wiecej, aktywna dziatalno§¢ w mediach, w tym na przyktad prowadzenie
bloga moze przynosi¢ znaczace dochody finansowe, a nawet sta¢ si¢ gtownym zrodtem
utrzymania autoréw. W 2016 roku az 4% blogeréw nie pracowato zawodowo, utrzymujac
sie jedynie z publikowania treéci w internecie, a $rednia zarobkow wynosita 4650 zt8,
Wraz ze zmiang ich charakteru zmienito si¢ takze wykorzystywane tworzywo. W
poczatkowej fazie rozwoju bylo nim wylacznie stowo. Stopniowo rozwdj techniczny
pozwalal na dolaczanie fotografii, grafik, prostych animacji czy wreszcie catych filmow.
Obecnie mozna mowic, ze ,,blog to szeroko ujety tekst mutimodalny a technicznie strona
internetowa aktualizowana postami za pomoca srodkow jezykowych i audiowizualnych
(zdje¢, podcastow, filmikéw, itp.) (Hanus, Kaczmarek 2022: 112).

Analiza blogdw nasuwa pytanie, dlaczego od ponad dwoch dekad cieszg si¢ stale
rosngcg popularnoscig. Motywacje blogerow sa rdézne, a badacze najczesciej wymieniaja:
»poczucie przynaleznosci do wspolnoty (cel spoleczny), cel terapeutyczny, cel
komunikacyjny czy cel kreacyjny. Chyba jednak nikt z badaczy nie wyrdznit dosé
charakterystycznego motywu pojawiajacego si¢ w polskich blogach, jakim jest nuda”
(Stachyra 2016: 133). Anna M. Szczepan-Wojnarska, skupiajgc si¢ na aspekcie
spotecznym, stwierdza, ze blog moze ,,zaspokaja¢ potrzebe gratyfikacji ego, stuzy¢
samorealizacji (szeroko rozumianej), manifestowa¢ bunt i probg przeciwstawienia si¢
depersonalizacji, czy uniformizacji (...) Blogowanie moze jednak réwnie dobrze wyrazaé
che¢ ‘przynaleznosci do’ — by¢ moze abstrakcyjnej, iluzorycznej, ale przeciez zawsze —
grupy blogowiczow” (Szczepan-Wojnarska 2005: 71). Wydaje sie, ze to wlasnie
wspolnotowos¢ 1 potrzeba przynaleznosci do grupy jest kluczowa w analizowanym
temacie. Przypomina o tym migdzy innymi Dorota Suska: ,,w nowszych ujgciach
definicyjnych zwraca si¢ uwage na tozsamos$¢ oraz wspodlnotg, ktorg tworza (moga

tworzy¢) nadawca oraz odbiorcy danej strony blogowej” (Suska 2017: 236). Autorzy

38 zBlogowani, Raport Polska Blogosfera 2016, data dostgpu 28.10.2020, https://zblogowani.pl/strona/raport-
polska-blogosfera-2016#pobierz
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zapraszaja czytelnikéw do dotaczenia do ich prywatnego $wiata i, stosujgc wyrazenia
stosowane przy odwiedzinach w domu, zachecajg do rozgoszczenia si¢ i poczucia si¢
swobodnie. Dodatkowo blogi reprezentuja dynamicznie rozwijajacy si¢ nurt poradnikowy.
Odnotowac¢ nalezy wypowiedzi zarowno ekspertow i specjalistow, jak rowniez ,,zwyktych
ludzi”?, ktorzy prezentuja witasne doswiadczenia 1 wiedzg nabyta droga praktyki.
Paradoksalnie, to wlasnie wypowiedzi nieprofesjonalnych doradcéw przewazaja w
blogosferze. Moze mie¢ to zwigzek z funkcjonowaniem wspoétczesnego swiata. ,,W dobie
wszechobecnej, agresywnej reklamy coraz mniejsze jest zaufanie konsumentéow do
przedsigbiorstw, marketerow, ale nawet «ekspertow» rekomendujacych produkt z ekranu
telewizora. W ostatnich latach zaufanie dla tzw. tradycyjnych mediow drastycznie spada,
przy jednoczesnie obserwowanym wzroscie ufnosci poktadanej w informacjach
pochodzacych od uzytkownikéw Internetu, «takich jak ja», postrzeganych jako
stosunkowo bezstronne zrodto. Konsumenci che¢tniej zasiegaja opinii tych, ktorzy zakupili
juz dany produkt, anizeli tych, ktoérzy go sprzedaja” (Chwiatkowska, Turkiewicz 2014: 13).
Warto wspomnie¢, ze nie sg to anonimowe osoby, gdyz blogerzy chetnie uzupetniaja swoja
stron¢ o zaktadke ,,0 mnie”, gdzie przedstawiaja siebie, mowia, kim sa, opowiadaja o
rodzinie, pracy 1 zainteresowaniach. Buduje to wi¢z z odbiorcg, umacnia wiarygodnos¢
prezentowanych porad, gdyz daje ztudne poczucie, ze zna si¢ t¢ osobe. Nie umniejsza tego
nawet fakt podawania pseudonimu zamiast prawdziwego imienia i nazwiska. Wydaje sie,
ze znaczacg rolg uwiarygodniajaca petni dodanie zdjecia, mozliwos¢ ,,spojrzenia w oczy”
autorowi. Co wigcej, dialogowos¢ komunikacji na blogach, przejawiajaca si¢ w postaci
mozliwosci komentowania wpisow, sprzyja powstawaniu ,,wiedzy wspolnotowej” lub
,kumulatywnej”, bowiem czytelnicy nierzadko w sekcji komentarzy zostawiaja swoje
przemyslenia, uwagi i rady, przyczyniajac si¢ tym samym do poszerzania zebranej w
jednym miejscu wiedzy na dany temat. Odbiorcy przejmuja zatem cho¢ na chwile role
nadawcy, co jest niespotykane w tradycyjnych mediach. Warto doda¢, ze ,,odbiorcy
poprzez biezace dodawanie komentarzy maja wptyw na ksztatt blogéw, sugeruja pewne
poprawki, pisza wprost, o czym chcieliby przeczyta¢. Dochodzi przez to do zacierania si¢
granic miedzy nadawcg 1 odbiorca, co jest zreszta charakterystyczne dla komunikacji
internetowej w ogole” (Boczek 2019: 12).

Analizujac nazwy blogdéw, mozna wysnu¢ wniosek, ze w ich przypadku funkcje

sekundarne staja si¢ bardziej istotne, a na pewno bardziej widoczne niz prymarne.
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Omawiane propria stuzg przede wszystkim identyfikacji poszczego6lnych stron oraz
wyroznieniu ich z obszernej kategorii, jakg stanowig blogi dotyczace danego zagadnienia.
Pelnia wigc funkcje identyfikacyjno-deferencjacyjng. Wydaje si¢ jednak, ze to rola
reklamowa i1 marketingowa jest istotniejsza. ,,Nazwy te muszg gwarantowa¢ mozliwos¢
odnalezienia przez wyszukiwarke internetowg — co jest szczeg6lnie wazne w wypadku
stron sprofilowanych uzytkowo” (Suska 2013c: 74). Konieczne jest takze zainteresowanie
potencjalnych odbiorcéw produktem. Dorota Suska, powotujac si¢ na ustalenia Jolanty
Lubochy-Krulig z zakresu sposobu przeksztatcania informacji dostarczanych przez
reklamy, dostrzega podobienstwo tego procesu do strategii nazewniczych blogow.
Srodkowa faza odbioru przekazu reklamowego, nazywana afektywna, to przekonanie
odbiorcy, ze pragnie posiada¢ zachwalany towar. W przypadku blogéw ,,polega¢ bgdzie na
wzbudzeniu checi poznania zapiskow blogowicza” (Suska 2008: 364). W innym za$
artykule cytowana badaczka konkluduje: ,,Zabiegi o pozyskanie odbiorcy i skuteczne
uaktywnienie jego interakcji sg zatem podstawowa strategig konstrukcyjng blogu” (Suska
2008: 362). Dochodzi do tego juz na poziomie nazwy, ktora jest pierwszym spotkaniem
odbiorcy z blogiem. Aby osiggna¢ ten cel, autorzy blogéw wykorzystuja szereg zabiegow
jezykowych. Nie mniej istotne jest takze zaprezentowanie swojej osoby za pomoca nazwy.
Sposoby kreacji wlasnej tozsamosci w internecie sg praktycznie nieograniczone. Autorzy
blogdéw zazwyczaj podkreslaja posiadane cechy badz wskazuja na takie, jakie pragneliby
mie¢. Moze to by¢ profesjonalizm, obycie w §wiecie, kosmopolityzm, autentycznos$¢,

rzetelnos¢, rodzinnos$¢ 1 inne, w zaleznos$ci od poruszanego tematu.
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3.2. Kanaly na platformie YouTube

Omowiony w poprzednim rozdziale gatunek, jakim jest blog, nie nastrecza problemow
definicyjnych, gdyz zostal do$¢ dobrze poznany i opisany. Odmiennie wyglada kwestia
kanaléw na platformie YouTube. Zanim zostanie podj¢ta proba zdefiniowania owego
zjawiska, omoOwienia wymaga sam serwis, sposob jego dziatania oraz oddzialywania na
spoteczenstwo, bowiem ,zrewolucjonizowal on funkcjonowanie mediéw, stajac si¢
narzedziem autoekspresji, edukacji, kreacji 1 marketingu. Jednocze$nie serwis na nowo
zdefiniowal spoteczne funkcje wideo we wspotczesnej kulturze. Obecnie YouTube jest
prawdopodobnie najbardziej rozpoznawalng internetowa marka” (Bomba, Olszewska,
Wauls 2017:6).

Serwis YouTube istnieje od 14 lutego 2005 roku i obecnie®* ma 1,3 miliarda
uzytkownikéw, a kazdego dnia odwiedza go ponad 30 milionéw oséb. Autorami jest
»trzech amerykanskich kolegéw: Chad Hurley, Steve Chen 1 Jawed Karim, pracyjacych w
Dolinie Krzemowej dla firmy PayPal” (Jaworowicz 2016: 49). Zostat stworzony jako
przestrzen do prezentowania, ogladania i wymiany szeroko rozumianych materiatow
wideo. W zaktadce ,,About” mozna przyczytac: ,,Our mission is to give everyone a voice
and show them the world. We believe that everyone deserves to have a voice, and that the
world is a better place when we listen, share and build community through our stories™*’.
Katarzyna Maciejak, autorka obszernego opracowania dotyczacego strategii nadawczych
wideoblogeréw, zauwaza, ze ,,w komunikacie tym zarysowano rdézne mozliwosci
wykorzystania YouTube’a. Po pierwsze — podkreslono potencjal reklamowy serwisu, po
drugie — zwr6cono uwage na spolecznosciowy charakter platformy, po trzecie —
usytuowano ja w obrebie kultury uczestnictwa” (Maciejak 2018: 57). Piotr Jaworowicz

zwraca roéwniez uwage na nazwe¢ serwisu oraz naczelne hasto:

Nazwa portalu — YouTube (dostownie: ,,ty nadajesz”) — wraz z hastem Broadcast yourself
(dostownie: ,pus¢ w eter”) oddawaé mialy jego podstawowe zalozenie, tj. mozliwo$¢
publikowania tresci wideo przez kazdego internaut¢ (Jaworowicz 2016: 50).

Zdecydowana wigkszo$¢ publikowanych tresci pochodzi od uzytkownikow
prywatnych i amatorskich, co nie znaczy, ze profesjonalni nadawcy, tacy jak firmy,

przedsigbiorstwa, organizacje czy politycy nie korzystaja z tego popularnego narzedzia

39 Stan na luty 2022 roku.
40 About YouTube, data dostgpu 22.05.2022 r., https://about.youtube/
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komunikacji. Cytowana wczesniej Maciejak stawia pytanie o zasadnos$¢ okreslenia amator
w kontekscie publikacji youtubowych. Zwraca uwage przede wszystkim na fakt, ze istota
funkcjonowania zaréwno tej platformy, jak i internetu w ogoéle jest dziatalno$¢ jej
uzytkownikéw (por. Maciejak 2018: 85). Co wigcej, obecnie, kiedy prowadzenie kanatow
youtubowych stato si¢ dla znacznej grupy pracg zarobkowag i1 gtownym zrédltem
utrzymania, a nie tylko rozrywka i1 zajeciem dodatkowym, ich publikacje speiniajg
podstawowe kryteria profesjonalizmu, rozumianego jako ,,wzorowe wykonywanie
okreslonej pracy, wynikajace z gruntownej wiedzy i wysokich umiej¢tnosci w jakiejs$
dziedzinie” (WSJP). Rowniez w aspekcie technicznym nie mozna méwi¢ o amatorstwie,
bo nierzadko zaréwno sprzet, jak 1 montaz sg profesjonalne, czyli ,,zwigzane z wysoka
jakos$cia pracy lub dziatania, charakterystyczng dla os6b zawodowo zajmujacych si¢
czyms$” (WSJP). ,,Z drugiej strony — uzupetnia Maciejak — warto zauwazy¢, ze w kulturze
uczestnictwa pierwiastek amatorstwa moze by¢ ceniony jako implikujacy szczeros$¢ i
autentycznos$¢ przekazu” (Maciejak 2018: 86). Biorgc pod uwage omoéwione czynniki,
bardziej zasadne wydaje si¢ uzywanie okreslen nadawcy instytucjonalni i prywatni niz
profesjonalni i nieprofesjonalni czy amatorscy, by unikng¢ warto$ciowania. Zatem
wideoblogi zamieszczajg gtownie tworcy prywatni. Jest to zmodyfikowana forma bloga
tradycyjnego, w ktorym zamiast tekstu i ewentualnych fotografii tresci prezentowane sg za
pomoca krotkich filméw. Katarzyna Maciejak w swoim studium podejmuje probe

stworzenia kompletnej definicji widebloga, uwzgledniajacej jego cechy konstytutywne:

Wideoblog (wlog) — genetycznie internetowy gatunek, ktorego podstawa sa umieszczane w
sieci autorskie materiaty wideo, zwykle w formie monologu wyglaszanego bezposrednio do
kamery. Nieodlacznym elementem wloga sa komentarze dotyczace zawartych w nim tresci.
Tematyka wideoblogéw jest bardzo zroznicowana (od osobistego zwierzenia po naukowy
wywdd). Do istotnych cech gatunku mozna zaliczy¢ takze interaktywnos¢, dazenie do
autentycznosci i perswazyjny charakter (Maciejak 2018: 86-87)

Badaczka zwraca takze uwage na fakt, Ze wlogi to gatunek autochtoniczny dla
srodowiska Web 2.0, ,,co odrdznia je od materiatéw umieszczanych na YouTubie w sposob
wtérny (np. fragmentdw programéw telewizyjnych czy audycji radiowych — pierwotnie
przeznaczonych do innego typu mediow)” (Maciejak 2018: 87). Sabina Deditius podkresla
ich zwigzek z blogiem tradycyjnym, stwierdzajac: ,,wideoblogi tworza odmiang gatunkowa
blogu ze wzglgdu na typ publikowanych tresci i sposob ich publikowania (Deditius 2018:
46). Oprocz tego nie nalezy zapomina¢ o ogromnej réznorodnosci materiatow
zamieszczanych w serwisie. ,,W literaturze wyrdznia si¢ takie typy filmoéw umieszczanych
w serwisie jak klipy, teledyski, filmy amatorskie, krotkie filmy i wideoblogi/vlogi”
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(Stepniak 2018: 233). Jest to chyba najbardziej rozpoznawalny znak dzialalnos$ci
youtubowej. Mozna odnalez¢ ,,zarowno nagrania audio, audiowizualne czy wizualne z
dziedziny tradycyjnie wpisujacej si¢ w nurt sztuki wysokiej (np. zapisy przedstawien
teatralnych i operowych, utwordw muzyki klasycznej, wystaw czy performance’6w), jak i
tresci kojarzone z kulturg popularng: muzyka, dyskusje, kabarety, monologi, pranki, sztuka
uzytkowa itp.” (Stepniak 2018: 233). Deditius przyjmuje, ze ,,wideoblogiem mozna
nazwac cykliczne publikacje wypowiedzi w postaci filmoéw zamieszczanych w internecie
tego samego autora, w tym samym miejscu w sieci, o wyraznie nakreslonym rysie
tematycznym i profilu” (Deditius 2018: 47). Aby moc biernie korzystac z serwisu YouTube
(to jest ogladac istniejace materialy), nie jest wymagane posiadanie konta. Staje si¢ ono
niezbe¢dne do publikowania wiasnych materialdéw wideo, komentowania czy otrzymywania
powiadomien o nowych aktywno$ciach wybranych uzytkownikow. Wowczas trzeba
posiada¢ konto Google oraz zalozy¢ tak zwany kanal, przez ktory ,,rozumiana jest
publiczna strona konta uzytkownika YouTube” (Jaworowicz 2016: 138). Istnienie serwisu
YouTube, podobnie jak globalnej sieci w ogole, wplyneto takze na funkcjonowanie relacji
nadawczo-odbiorczych. ,,Dzigki serwisowi, kazdy moze dzisiaj sta¢ si¢ nadawca i
potencjalnie dociera¢ do duzych grup odbiorcoOw na calym $wiecie. Dziatanie takie nie
wymaga dzisiaj wielkich naktadow, drogich nadajnikéw 1 specjalistycznej wiedzy, jak
mialo to miejsce jeszcze kilka dekad temu. Bycie nadawca w czasach YouTuba moze
przynosi¢ takze wymierne korzys$ci, gdyz korporacja Google (wtasciciel marki) pozwala
popularnym nadawcom zarabia¢ na swoich filmach. Tym samym serwis przyczynit si¢ do
wykreowania nowej profesji youtubera, czyli profesjonalnego tworcy utrzymujacego si¢ z
tworzenia tre$ci wideo 1 kreowania wlasnych sieciowych spolecznosci” (Bomba,
Olszewska, Wuls 2017: 6). Aida Stgpniak wrecz wskazuje na wyrazng analogi¢ mi¢dzy
zorganizowang aktywnos$cia w przestrzeni YouTube’a a prowadzeniem wtlasnej
dziatalno$ci gospodarczej (por. Stepniaktyc 2018: 235).

YouTube w relatywnie krotkim czasie zyskat ogromng popularnos$é, przez co stat si¢
druga, zaraz po Google, najwigksza wyszukiwarka, a internauci co minute przesytaja 400

1

godzin filméw*!. Gwaltowny rozwdj tego serwisu, jak i mozliwosci, jakie daje

uzytkownikom, zainteresowaty takze naukowcdéw reprezentujacych rozmaite dziedziny.

41 Affde, 99 niesamowitych statystyk YouTube — edycja 2021, https://www.affde.com/pl/youtube-stats.html,
data dostepu: 12.10.2021.
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Tresci publikowane w serwisie YouTube analizowane s3 w kontek$cie narzedzi
promocyjnych oraz zachowan spotecznych*’, a pod wzgledem jezykowym $rodek
cigzkosci potozony jest przede wszystkim na pseudonimy, pod jakimi internauci publikuja
przygotowane przez nich tresci** . Analizowana jest takze szczegélowo zawartos¢
konkretnych kanatéw 1 poszczegolnych filmow oraz wplyw, jaki serwis YouTube wywiera
na odbiorcow. Omawiane s3 rowniez korzysci, jakie mozna osiggnag¢, umiejetnie
korzystajac z tego medium. Brakuje opracowan teoretycznych, a takze analiz
onomastycznych.

O ile wspomniany wczes$niej wideoblog, nazywany takze vlogiem, doczekat si¢ kilku
opracowan** | o tyle prac dotyczacych zjawiska, jakim jest kanat na YouTube, nie ma na
gruncie badan polskojezycznych. Nie istnieja ani publikacje dotyczace ustalen
teoretycznych, ani analiz jezykowych, w tym onomastycznych. Przyczyn takiego stanu
rzeczy mozna upatrywac¢ w tym, jak ztozony jest kanat oraz w fakcie, ze nie jest gatunkiem
w tradycyjnym ujeciu.

Tworcg popularnej definicji terminu gatunek jest Edward Balcerzan. Za gatunek
uwaza on ,,powtarzalng kombinacja chwytow — decydujacych o kompozycji (morfologii)
tekstu, podporzadkowanych jakims$ celom komunikacyjnym i zdeterminowanych przez
materiat oraz technik¢ przekazu (medium)” (Balcerzan 1999: 10). Takie rozumowanie nie
wyklucza pojmowania kanatu na platformie YouTube wlasnie w kontek$cie gatunku.
Mozna bowiem mowi¢ o reprodukowaniu pewnych schematéw kompozycyjnych
wynikajacych zar6wno z medium, jakim jest internet w ogole, ale w szczegdlnosci sam
serwis, jak 1 z faktu wykorzystywania konkretnego typu publikacji — materiatow wideo
nazywanych potocznie filmikami. Co wigcej, Balcerzan uznaje, ze z kazdego tekstu mozna
wygenerowac¢ cechy gatunkowe (Balcerzan 1999: 10). Z kolei Maria Wojtak zauwaza, ze
istniejg ,,takie komunikacyjne twory, zwykle dynamiczne 1 wieloksztattne, ktore nie
mieszczg si¢ w znanych typologiach. Ich funkcjonowanie obliguje genologi¢ do
rewidowania hipotez badawczych i wprowadzania nowych narzedzi opisu” (Wojtak 2006:
143). Do takich tworéw komunikacyjnych naleza kanaly youtube’owe, ktdre nie przystaja

do zadnej istniejgcej obecnie typologii gatunkéw. Konieczne jest zatem dopasowanie lub

4 Por. A. Stepniak (2018), J. Wyrwisz, B. Zydek (2016), M. Lewandowska (2019), E. Tyc (2020), P.
Jaworowicz (2016).

43 Por. E. Nobis (2019).

4 Por. B. Kacperska (2020), Deditius S. (2018), Maciejak K. (2018).
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zmodyfikowanie istniejgcej siatki pojeciowej. W tym wzgledzie pomocny okaze si¢
przeglad kilku teorii zaprezentowany ponizej.

Odwotujac sie do pierwszego catosciowego jezykowego opracowania przestrzeni
internetowej Jana Grzeni, mozna by okresli¢ kanat na YouTube mianem hipergatunku,
gatunku ztozonego (Grzenia 2008: 173) czy tez ,,nadgatunku” (okreslenie wiasne — A.B.).
Badacz w swoim studium wyrdznia struktury ponadgatunkowe i przestrzega zarazem, aby
nie traktowa¢ ich jako ,.formy tego samego rzedu co gatunki” (Grzenia 2008: 173).
Odmienny poglad na problem innowacyjnego charakteru nowych mediow, w tym mediow
spotecznosciowych, ma Magdalena Szulc, ktora konstatuje: ,,Obecnie pojawia si¢ coraz
wiece] wypowiedzi literackich oraz nieliterackich, ktore majg charakter intertekstualny 1
intergatunkowy. Przykladem sa social media. Czy zatem social media 1 inne nowe
wypowiedzi nie mogg by¢ okreslane mianem gatunku? Uwazam, Ze jak najbardziej moga.
Stanowig nowy, odrebny gatunek, ktory istnieje na pograniczu literatury, kultury, sztuk
audiowizualnych” (Szulc 2017: 86). Dla badaczki intergatunkowos$¢ i intertekstualno$¢
social mediow wynikaja z naturalnego rozwoju kultury cyfrowej, w obrebie ktorej trudno
o zalezno$ci hierarchiczne. Zauwaza bowiem, ze zmiany zachodzace we wspolczesnej
kulturze, tempo zycia, a takze pewien dualizm twoérczosci®® powoduja, ze nie tylko w
literaturze, ale w kazdej innej dziedzinie powstaja gatunki hybrydowe, mieszane, ze
,»zacierajg si¢ granice pomigdzy gatunkami, powstaja formy przejsciowe, jednorazowe i
tym podobne. Do takich form mieszanych naleza takze gatunki social media, migdzy
innymi vlogi” (Szulc 2017: 86). Otwarte pozostaje pytanie, czy analogicznie mozna
potraktowac kanaty w serwisie YouTube — jako nowy, rozmyty gatunek social mediowy.
Malwina Popiotek przywotuje ustalenia Anny Miotk, ktéra YouTube wymienia w
obszernej liscie produktow zaliczanych do mediow spotecznosciowych (Popiotek 2018:32-
33).

Jeszcze inng kategoria, ktéra moglaby postuzy¢ do opisu tego tworu internetowego,
jest pojecie kolekcji. W zatozeniach teoretycznych Stownika ludowych stereotypow Jerzy

Bartminski zamieszcza taka jej definicje:

Zbiér w rozumieniu potocznym, nie za$§ naukowym, tzn. jako szereg wspotwystepujacych
przedmiotow [zdarzen, cech] wigzanych ze soba zwyczajowo badz na zasadzie jakiegos
jednego punktu widzenia. Np. stonce + mroz + wiatr [zjawiska meteorologiczne, tworzace
,,pogode”], stonce + morze + drzewo [elementy pejzazu] itp. Tworzenie takiej kolekcji jest

45 Obserwowa¢ mozna rownolegle powstawanie szeroko rozumianych dziet zardwno w przestrzeni realnej
jak 1 wirtualnej. W niektorych sektorach mozna mowi¢ nawet o przewadze na rzecz internetu.
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operacja raczej praktyczng niz intelektualna, nie towarzyszy jej proces abstrahowania i
tworzenia poj¢¢ (SLSJ 1980).

Z kolei w artykule Kolekcja w strukturze tematycznej tekstu ustnego rozwija to
pojecie, wprowadza do analizy tekstu, wykorzystujac kolgde bozonarodzeniows.

Bartminski stosuje t¢ kategori¢ do opisu uktadu tre§ciowego, stwierdzajac, ze:

wszystko to sa sktadniki jednego kompleksu majacego swoje jezykowe i kulturowe utrwalenie,

swoja kulturowa tozsamos¢ [...] Kompleks ten ma wyrdzniajacg go nazwe — szopka, ktora to

nazwa stanowi¢ moze zapis hipertematu catej sekwencji zdan i nawet calego tekstu.

Poszczegdlne postacie, zwierzeta 1 przedmioty wigza si¢ ze soba na zasadzie

wspotuczestnictwa w jednym zdarzeniu [...] Zdarzenie to ma odniesienie do jednego czasu i

jednego miejsca. Trzy czynniki integrujace caly zespot: jedno$é miejsca, jedno$¢ czasu,

jednos¢ zdarzenia — przenosza swoje dziatanie na tekst (Bartminski 1990: 157).

Wydaje si¢ zasadne, zeby w podobny sposob rozpatrywaé kanaly w serwisie
YouTube, jako kolekcje wtasnie. Kanaly posiadaja owa wyrdzniajagca nazwe, ktora
jednoczesnie stanowi kategori¢ nadrz¢dna, wskazujaca na temat catej zawarto$ci.
Dodatkowo, wszystkie sktadniki kanatu, czyli poszczegdlne materiaty wideo, wystepuja w
jednym zdarzeniu, jakim jest nie tylko istnienie w przestrzeni wirtualnej, ale takze
koncentracja na danym zagadnieniu. Co wigcej, wystepuja w tym samym miejscu, jakim
jest konkretny kanat. Kolejng istotng cecha, taczaca kolekcje i kanaly na YouTube jest
wzajemne podobienstwo ich elementow: ,,przedmioty w kolekcji sa do siebie pod
okreslonymi wzgledami podobne, a réwnoczesnie wzajemnie si¢ uzupeiniajg. Przy
uwzglednieniu catej ich roznorodnos$ci akcent jest ktadziony na podobienstwo (Bartminski
1990: 167). Analogicznie materialy wideo publikowane na YouTube na kanatach
tematycznych taczy podobienstwo tresciowe, tematyczne i autorskie, jednak kazdy z nich
jest inny.

Cytowana wczesniej Maria Wojtak w artykule Gatunek w formie kolekcji a kolekcja
gatunkow zwraca uwage na przydatno$¢ i1 funkcjonalno$¢ okreslenia kolekcja ,,dla
charakterystyki — po pierwsze niektorych gatunkéw wypowiedzi (wielosktadnikowych, ale
tworzacych komunikacyjng cato$¢) — po drugie do opisu zbioru wypowiedzi, ktore sa
grupowane (doraznie lub w ramach serii) w zespoty tematyczne (funkcjonalne)” (Wojtak
2006: 143). A takie wilasnie sa kanaty na platformie YouTube — s3 forma wypowiedzi,
sktadaja sie z wielu mniejszych elementéw (wspomnianych wczesniej filmikow) przy
zachowaniu spojnosci oraz jednosci komunikacyjnej i tresciowej. Badaczka ponadto
wyraznie podkresla, ze ,,gatunek w formie kolekcji tworzy catos¢ — sktada si¢ z gatunkow
trwale wspotwystepujacych i ma, co warte szczegdlnego wyeksponowania, kompozycyjne
(strukturalne) i funkcjonalne zwienczenie” (Wojtak 2006: 145). Owym strukturalnym
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zwienczeniem sg ramy delimitacyjne tekstu. O ile ustalenie elementéw sygnalizujacych
poczatek nie nastrgcza trudnosci, gdyz zazwyczaj jest to tytul, o tyle sygnaty konczace
tworza klas¢ otwarta (por. Wojtak 2006: 145). W przypadku kanalow w serwisie YouTube
wystepuja tytuly, czyli ich nazwy, trudno jednak w ogéle moéwi¢ o elementach
wyznaczajacych koniec, gdyz sam kanal jest tworem otwartym, ktory mozna stale
rozbudowywaé¢ poprzez dodawanie kolejnych materiatow. Z kolei ,,zwienczenie
funkcjonalne (komunikacyjne) polega na istnieniu ogo6lnej funkcji, funkcji przypisywanej
calemu zbiorowi (mozna tez méwi¢ w tym przypadku o pojawieniu si¢ globalnej intencji
komunikacyjnej), oraz funkcji poszczegdlnych segmentow, ktore tworzg uktad
subsydiarny” (Wojtak 2006: 146). W przypadku kanatéw youtube’owych nalezatoby
wymieni¢ przede wszystkim funkcje informacyjna, ale takze poradnikowa 1 interakcyjna
czy wrecz pamigtnikarska.

Jak trafnie zauwaza Katarzyna Maciejak, ,badania genologiczne tekstow
internetowych juz na wstgpie przysparzajg wielu trudnosci. Przede wszystkim pojawia si¢
pytanie, czy wobec mnogos$ci form nieostrych i hybrydycznych warto jeszcze zajmowad
si¢ ustalaniem cech gatunkowych” (Maciejak 2018: 71-72). Na szczescie badaczka
znajduje odpowiedz na to fundamentalne pytanie: ,,wigkszo$¢ badaczy dostrzega
konieczno$¢ namystu nad pojeciem gatunku [...] Dzigki §wiadomosci istnienia pewnych
form mozliwe jest bowiem podejmowanie z nimi gry i przekraczanie wyznaczonych regut.
Genologia pozwala takze systematyzowa¢ nowe zjawiska, wpisywa¢ je w kulturowe
uniwersum oraz znajdowa¢ dla nich odpowiednie konteksty” (Maciejak 2018: 73-74).
Wydaje sig, ze to wlasnie jest zadaniem stawianym wspdlczesnym badaczom:
uaktualnianie istniejacej siatki poje¢ i opisOw zjawisk, otwieranie si¢ na przemiany
zachodzace tak w $wiecie, jak 1 w jezyku oraz znajdowanie wspolnych plaszczyzn. Za$
Anna Hanus 1 Dorota Kaczmarek stwierdzaja, ze ,,rodzaj tekstu to twor abstrakcyjny, ktory
stanowi kombinacje¢ czynnikow sytuacyjnych, cech funkcjonalnych i strukturalnych [...]
Rodzaj tekstu to wigzka/splot cech konstytutywnych?6 i uzaleznione od wielu czynnikdw
wspotwystepowanie cech specyficznych/charakterystycznych” (Hanus, Kaczmarek
2022: 275).

46 Pogrubienia pochodza od autorek cytowanej publikacji.
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Podsumowaniem rozwazah na temat ,gatunkowosci” kanatéow na platformie
YouTube moze by¢ stwierdzenie Aliny Naruszewicz-Duchlinskiej sformutowane w

kontekscie internetowych grup dyskusyjnych:

Wedlug zatozen genologii lingwistycznej kategoria gatunku ma charakter dynamiczny i
otwarty. Dopuszcza przeksztalcenia w obrgbie hierarchicznej relacji wyznacznikow
kategorialnych i jest podatna na wptywy innych kategorii gatunkowych; reprodukuje okreslony
stosunek do $wiata i spoteczne wspotdziatanie oraz adaptuje si¢ do wspodtczesnych potrzeb i
celow (Witosz 2005: 108-109, Gajda 2008: 139). Tak pojmowany gatunek nie jest
redukowalny do zamknigtego katalogu wyznacznikow i dyrektyw formalnych, lecz wystepuje
w roli regulatora odbioru, identyfikujacego dang wypowiedz w aspekcie funkcjonalnym i
modyfikujacego zawarte w niej tresci (Grochowski 2004:23). Jego granice s3 ,rozmyte,
przenikalne, rozciggliwe, otwarte” (Witosz 2007: 264) (Naruszewicz-Duchlinska 2011:39).
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3.3. Wybrana tematyka

3.3.1. Kulinaria

Analizujgc zaro6wno opracowania naukowe jak 1 zestawienia tematyczne produktow
internetowych, mozna zauwazy¢, ze te poswigcone kulinariom zajmuja uprzywilejowang
pozycje (por. Suska 2013c, Boczek 2019). Wséréd nich mozna napotkaé szerokie
zrdznicowanie tematyczne. Prymarnie internetowe gatunki internetowe prowadzone sa
zarowno przez zawodowych kucharzy badz pod patronatem firm zwigzanych z kulinariami,
jak réwniez tworzone sg przez amatoroOw. Mozna mowi¢ o tych skierowanych do
sprecyzowanych grup docelowych, skoncentrowanych na danym typie potraw, a nawet
oscylujace wokoét konkretnego produktu. W odniesieniu do blogéw mozna powiedzieé, ze
,wspotczesny blog kulinarny jest internetowym dziennikiem zawierajagcym przede
wszystkim przepisy i recenzje, a takze fotografie, rysunki, opisy przestrzeni i informacje o
okolicznosciach powstania dania” (Bienko 2018: 69). W zdecydowanej wigkszosci
produkty internetowe, szczegélnie zogniskowane tematycznie, maja charakter
poradnikowy. Zatem oprocz samego przepisu i listy potrzebnych produktéw mozna w nich
odnalez¢ cenne wskazowki, porady, sugestie, alternatywne propozycje wykonania, a takze
opis wlasnych do$§wiadczen autora zwigzanych z przygotowywaniem opisywanego dania.
Nierzadko mozna tez dowiedzie¢ si¢ o miejscu, z ktorego potrawa pochodzi, o tradycjach
1 zwyczajach z nig zwigzanych. Te wszystkie dodatkowe elementy powoduja, ze owe
publikacje kulinarne s3 czym$ wiecej niz tylko internetowg wersja ksigzek kucharskich,
,maja charakter wyraznie dialogowy, przypominajg zapis ustnej, bezposredniej wymiany

spostrzezen pomig¢dzy osobami prowadzacymi milg pogawedke” (Bienko 2018: 69).

3.3.2. Podroze

Cho¢ zmieniaty si¢ motywacje i cele, podrézowanie wcigz stanowi istotny element zycia
cztowieka, a szeroko rozumiana turystyka to wazna galaz gospodarki kazdego kraju.
Obecnie podrozowanie to nie tylko konieczno$¢ spowodowana poszukiwaniem jedzenia,
zwierzyny, pol uprawnych czy terenoéw mieszkalnych, ale takze, a moze nawet przede
wszystkim rozrywka dostepna dla kazdego, a dla znacznej grupy osob sposdb na zycie.

Przegladajac zasoby internetowe, mozna odnie$¢ wrazenie, ze gatunki internetowe
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poruszajace tematyke podrozniczg sg rownie popularne, co oméwione wezesniej kulinaria,
zar6wno po stronie autorskiej, jak 1 czytelnicze;.

Oprocz wspomnianej wczesniej przyjemnosci z podrézowania Magdalena
Zdrodowska wskazuje na jeszcze jedng zalezno$¢, istniejaca od samego poczatku
przemieszczania si¢ cztowieka po $wiecie: ,,Ludzkiej podrozy od zawsze towarzyszyta
opowies¢. Dopiero zdanie relacji ziomkom dopetniato wedrowki, zamieniajac ja z osobistej
przygody w zbiorowe doswiadczenie calej spolecznos$ci. Poprzez narracje grupa
dowiadywata si¢ o Innych — ludziach, zwierzgtach, krainach” (Zdrodowska 2012: 249).
Poczatkowo byly to przekazy ustne, wielokrotnie zmieniane i1 znieksztalcane przez
kolejnych ,,opowiadaczy”, nastepnie spisywane w postaci wspomnien z podrozy, co
doprowadzito do powstania nowego gatunku literackiego — przewodnika podrdzniczego.
Irina Morozova wysnuwa wniosek, ze blogi podrdznicze stanowia swego rodzaju
kontynuacje¢ przewodnikow turystycznych, ktorych pierwowzoréw szuka¢ nalezy juz w

XVI stuleciu, czyli okresie wielkich odkry¢ geograficznych:

Za 7zrédlo wiedzy dla potencjalnych wedrowcdéw uznaje si¢ przewodnik turystyczny.
Poczatkow ksztattowania si¢ tego gatunku pisarstwa upatruje si¢ w tekstach przewodnikowych,
ktore powstawaly juz w starozytnej Grecji. W XVI wieku uksztattowal si¢ specyficzny nurt
naukowy: apodemika — sztuka podrozy. Wowczas, zwlaszcza w Europie, podrézowanie staje
si¢ coraz bardziej rozpowszechniong forma aktywnosci, a nawet uzyskuje szczego6lna wartosc.
Potencjalni turysci zglaszali wtedy zapotrzebowanie na poradniki, ktore wowczas roznily si¢
od wspotczesnych bedekerow przede wszystkim narracja autorska. Nowozytne ,,podrgczniki z
turystyki” zawieraly wskazowki, ktore shuzyly usystematyzowaniu uzyskanej podczas
wyprawy wiedzy oraz podpowiadaly, jakie korzysci mozna odnie$¢ z odbytej podrdzy.
Obecnie funkcje przewodnikéw pelnig réwniez blogi, ktore — w przeciwienstwie do
tradycyjnych, drukowanych przewodnikow turystycznych — nie sg ograniczone z punktu
widzenia struktury i tresci (Morozova 2016: 120).

Podobng funkcje moga spetniaé takze kanaty na platformie YouTube. Struktura i
tres¢ tych wirtualnych relacji z podrézy (zarowno w formie tekstu, fotografii czy video)
jest tak swobodna, jak nieograniczona jest wolno$¢ w internecie. Mozna zatem mowic o
opisach podrézy do konkretnego miejsca na ziemi, dookota §wiata albo w konkretnym
towarzystwie (partnera, dzieci, zwierzat lub samotnie). Podroznicy chetnie dzielg si¢ tez
doswiadczeniami dotyczacymi zakwaterowania, kultury, panujacych zwyczajow oraz
miejsc wartych odwiedzenia. Czgsto relacja z wyprawy jest bogato ilustrowana
fotografiami. Jak w przypadku wszystkich gatunkoéw sprofilowanych tematycznie, nie
brakuje w nich elementu poradnictwa. Dialogowy charakter medium, jakim jest internet,
pozwala czytelnikom na zadawanie pytan, a to prowadzi do uzupetniania informacji na

temat miejsc, sposobu podrozowania, a takze obieranych kierunkow.
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Z kolei Anna Hanus 1 Dorota Kaczmarek opracowaty rame tematyczno-funkcjonalng
bloga podrozniczego, ktérg z powodzeniem mozna zastosowac réwniez do kanatow

podrézniczych. Badaczki stwierdzaja, ze

blog podrdézniczy jest potaczeniem trzech komponentéw tematyczno-funkcjonalnych:
—  blogu jako pamietnika z odbytych podrdzy
—  blogu jako przewodnika po odwiedzonych przez blogera miejscach
— Dblogu jako poradnika przed podréza dla zainteresowanych odbyciem
analogicznej wyprawy (Hanus, Kaczmarek 2022: 136).

Irirna Morozova wskazuje na istotny aspekt blogowego pisarstwa podrozniczego (co
mozna odnie$¢ do catej przestrzeni wirtualnej) zwigzany z pltynno$cia i kreacja wlasnej
tozsamosci: ,,Aby nie zagubi¢ si¢ wsrdd tysiecy innych blogéw, autor podejmuje dziatania
zwiekszajgce swojg popularno$¢: w sposob klarowny komunikuje internautom o swoim
zamiarze dzielenia si¢ z nimi wlasnym do$wiadczeniem, pojawia si¢ na portalach
spolecznos$ciowych, rowniez prébuje udowodnié, ze rzeczywiscie zasluguje na miano
eksperta w podrézowaniu” (Morozova 2016: 122). Autorzy, aby osiagna¢ te cele, imaj3 si¢

rozmaitych praktyk i metod. Jedng z podstawowych jest opracowanie dobrej nazwy.

3.3.3. Parenting

Na samym poczatku konieczne jest wyjasnienie, czym jest parenting i dlaczego w tytule
tego rozdziatu nie zastosowano polskiego ekwiwalentu. Parenting to w jezyku angielskim
‘rodzicielstwo’. Trzeba zaznaczy¢, ze w tym jezyku, w przeciwienstwie do polszczyzny,
istniejg dwa leksemy: parenting i parenthood. Pierwszy z nich tlumaczony jest jako ‘the
skill or activity of looking after your own children’ (DoCE), z kolei drugi to ‘the state of
being a parent’ (DoCE). Rozrdzniony zostato zatem sam fakt posiadania potomstwa od
$wiadomej opieki nad nim. Polskie stowo rodzicielstwo taczy w sobie obydwie te definicje,
bowiem oznacza ‘bycie matkg lub ojcem oraz zwigzane z tym przezycia, uczucia,
obowiazki 1 przywileje’ (WSJP). Nasuwa si¢ wigc pytanie, dlaczego uzywane jest
niepolskie okreslenie, skoro istnieje bardziej pojemny znaczeniowo rodzimy odpowiednik.
Czesto wysuwany w takich sytuacjach argument o wigkszej precyzji anglicyzméw czy
ekonomii jezykowej w tym przypadku nie jest zasadny. Nie zmienia to faktu, ze prézno
szuka¢ blogow czy kanaldéw rodzicielskich, dla rodzicow itp. W przestrzeni internetu

funkcjonuje okreslenie blog parentingowy, ktore jest polaczeniem angielskiego stowa
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parenting ‘rodzicielstwo’ oraz polskiego formantu przymiotnikowego -owy*’, co
tworzyloby okreslenie o znaczeniu ‘zwigzany z rodzicielstwem, zwigzany z
wychowywaniem dzieci’. Stad tez decyzja, by w niniejszej pracy uzywac polsko-
angielskiej hybrydy jezykowe;j, by wiernie odda¢ tendencje onimiczne panujace w sieci.

Miejsc w sieci poswigconych szeroko pojetemu rodzicielstwu (dokumentowanie
rozwoju dziecka, dzielenie si¢ emocjami zwigzanymi z wkroczeniem w nowa role,
edukowanie niedo§wiadczonych rodzicow, polecanie produktow, itp.) jest bardzo wiele.
Blogi, kanaty i fora parentingowe stanowig dynamiczny nurt internetowej aktywnosci. Fakt
ten zainteresowatl wielu badaczy z r6znych dziedzin, doprowadzajac do powstania nowego
terminu opisujacego te praktyki: ,, Wspotczesni rodzice powszechnie siegaja po technologie
teleinformatyczne, wspomagajac si¢ w ten sposob w pelnieniu roli rodzica — zjawisko to
nazwano e-rodzicielstwem” (Jasielska, Maksymiuk 2018: 24). Autorki artykutu wyszty od
spostrzezenia, ze ,,Dla opisu tej [wspotczesnej — A.B.] rzeczywistosci charakterystyczna
jest réwniez coraz powszechniejsza obecnos$¢ prefiksu »e-« przed réoznymi stlowami,
sugerujacego, ze w S$wiecie wirtualnym istnieja odpowiedniki realnych ushug,
przedmiotow, miejsc czy ludzkich zachowan (Niesiobgdzka i Gessek, 2014; Wolny, 2015),
jak np. e-doradca, e-mail, e-bank, e-zakupy, e-pieniadze” (Jasielska, Maksymiuk 2018: 20).
Wedlug analogicznej zasady powstaty okreslenia e-rodzicielstwo czy e-parenting, ktore
oznaczatyby, ze pewne funkcje rodzicielskiej realizuja si¢ w rzeczywistosci wirtualnej. Jest
to tez sygnal powstania przestrzeni, w ktorej zarowno do$wiadczeni, jak 1 poczatkujacy
rodzice, a takze ci, ktorzy dopiero przygotowuja si¢ do tej roli, mogg nie tylko wymieniac
si¢ wlasnymi do§wiadczeniami, ale takze szukac porady czy dokumentowac rozwdj swoich
dzieci, a takze budowa¢ wirtualne relacje spoteczne, jak na przyktad grupy wsparcia.
Cytowane wcze$niej badaczki wydzielity trzy podstawowe obszary dziatalno$ci rodzicow
W internecie:

e poszukiwanie informacji zwigzanych z pelnieniem roli rodzica, np. dotyczacych
przebiegu rozwoju dziecka i mozliwosci jego wspomagania, specyficznych
diagnoz medycznych, a takze weryfikowania (by nie uzy¢ okreslenia:
kontrolowania) aktywno$ci swoich dzieci w Internecie;

e poszukiwanie wsparcia spolecznego, np. poprzez dzielenie si¢ z innymi
rodzicami swoimi przezyciami, watpliwo$ciami, faczenie si¢ w grupy wsparcia

47 Renata Grzegorczykowa stwierdza, ze wydzielenie $cistych klas przymiotnikoéw odrzeczownikowych jest
czynnos$cia skomplikowana, poniewaz ,relacje migdzy przymiotami komunikowane przez przymiotnik
odrzeczownikowy sa bardzo czgsto niesprecyzowane lub tez roznie precyzuja si¢ w rozmaitych kontekstach”.
Nazywa je wtedy ,,przymiotnikami ogélnie relacyjnymi”, a za ich gldéwny wyznacznik formalny przyjmuje
wlasnie sufiks -owy (Grzegorczykowa 1979: 67-68)
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w przypadku doswiadczania podobnych probleméw czy korzystania z
programéw (np. edukacyjnych, pomocowych) kierowanych do rodzicow;

e dokumentowanie swoich do$§wiadczen i dzielenie si¢ nimi z bliskimi, np.
poprzez prowadzenie blogow, profili na portalach spotecznosciowych
(Jasielska, Maksymiuk 2018: 21).

Sama idea dzielenia si¢ informacjami na temat wtasnych do§wiadczen zwigzanych z
byciem rodzicem, a szczeg6lnie wizerunkiem dzieci nie jest nowym zjawiskiem, na co
zwraca uwag¢ Bozena Chrostowska: ,,Zjawisko dzielenia si¢ zdjgciami rodzinnymi, w tym
dzieci, istnieje odkad wymyslono aparat fotograficzny. Odbitki papierowe krazyly jednak
zazwyczaj w waskim kregu odbiorcow, znanych najczesciej rodzinie. Fotografia cyfrowa
oraz rozw0j technologii spowodowal, Ze zamieszczane w internecie zdjgcia moga dotrzeé
do wielu oséb, a czg¢$¢ z nich moze by¢ zupetnie nieznana rodzicom. Umieszczenie zdjgcia
(czy innej informacji o dziecku) w sieci powoduje, ze rodzic traci nad nim kontrolg, tak w
zakresie tego, kim jest odbiorca udostgpnionych tresci, jak i tego, do jakich celow moga
by¢ one uzyte” (Chrostowska 2018: 62). Aktywno$¢ rodzicéw w sieci, co zostato juz

powiedziane wczesnie, nie jest niczym zly, a nawet moze peti¢ funkcje terapeutyczng:

Niewatpliwie rodzicielstwo, szczegoélnie we wczesnej fazie, wigze si¢ z ograniczeniami w
bezposrednich kontaktach interpersonalnych. Natomiast poprzez zamieszczanie zdje¢ swoich
dzieci na Facebooku rodzice angazujg innych uzytkownikéw w interakcje spoteczne. W tym
kontekscie sharenting pelni istotng funkcje w ksztattowaniu i utrzymaniu kapitalu spotecznego
milodych rodzicow [...] Z drugiej strony dziatania rodzicéw w mediach spotecznych moga by¢
zwigzane z mechanizmem poréwnan spotecznych (Brosch, 2016). W $wietle zatozen teorii
poréwnan spotecznych Leona Festingera (1954) sharenting moze wynikaé z potrzeby
gromadzenia informacji o innych rodzicach i ich zachowaniach, pozwalajacych na okreslenie
i oceng siebie samego. Procesy poréwnawcze odgrywaja zasadnicza rolg¢ w poszukiwaniu
wlasnej tozsamos$ci grupowej, stuza ochronie i wspomaganiu siebie oraz swojej grupy. Na
podstawie powyzszej analizy literatury mozna stwierdzié, iz rodzicielstwo u progu XXI wieku
osiagneto inny wymiar niz w latach minionych. Jak si¢ okazuje, wspotczesni rodzice poszukuja
wzoréw 1 wsparcia nie wérod najblizszych czlonkow rodziny czy znajomych, lecz poprzez
kontakty zaposredniczone w globalnej sieci spotecznej (Brosch 2017: 382).

Badaczka zwraca tez uwage na nienaturalno$¢ przesadnie okazywanych uczud,
szczegOlnie przez matki: ,,Oczywiscie, nie powinien dziwi¢ fakt, ze matka wyraza uczucia
do swojego dziecka, jednak czynienie tego publicznie na portalu spoteczno$ciowym moze
juz budzi¢ pewne kontrowersje. Takie zachowanie bowiem mozna okresli¢ rodzicielstwem
na pokaz, gdyz uczucia wyrazane sg nie tyle do dziecka, ile informujg o nich niewidzialng
publicznos¢” (Brosch 2017:384). Taka przesadng ekscytacje z faktu zostania matka widaé

do$¢ wyraznie rdwniez na plaszczyznie nazewniczej produktow internetowych.
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3.4. Analiza nazw blogow

3.4.1. Nazwy wskazujace na autora

Jednym z podstawowych zatozen blogdéw jest autoprezentacja autorOw, na co zwraca
uwage Dorota Suska: ,,Prymarng strategia blogowicza jest dlugofalowa autopromocja
produktu, jakim jest zwerbalizowane ja” (Suska 2008: 362). W calej przestrzeni
internetowej, a wiec takze w przypadku blogdéw, dochodzi do odwrocenia aksjologii znanej
ze S$wiata niewirtualnego. W cyberprzestrzeni autopromocja nie tylko nie jest
deprecjonowana, ale uwazana jest za zjawisko konieczne, potrzebne i pozytywne. Do tego
celu stuzy umieszczanie w nazwie roznego typu antroponimow oraz innych okreslen, ktore
moga charakteryzowac osobe piszaca posty. Trzeba jednak zaznaczy¢, ze roztozenie tych

elementow znaczaco rdzni si¢ w omawianych typach blogow.

3.4.1.1. Nazwy zbudowane wokol imienia

Kwestia, ktora taczy blogi tematyczne, to konstruowanie nazw w oparciu o imi¢ autora.
Jest to podstawowy antroponim stuzacy nazywaniu 1 wyrdznianiu osoby z danej
spotecznosci. ,,Od najdawniejszych czasow — przypomina Ewa Jakus-Borkowa — gdy tylko
czlowiek pojawit si¢ na ziemi, musiat on nazywac swoich bliskich i sgsiadow, by utatwi¢
identyfikacj¢ ludzi w spoleczenstwie 1 umozliwi¢ wzajemne kontakty” (Jakus-Borkowa
1987: 34). Jak zaznacza badaczka, rola imienia w Polsce jest bardzo duza, co wida¢
chociazby przez to, ze uzywa si¢ go znacznie cze¢$ciej niz na przyktad nazwiska.
Dodatkowo stosowanie zwrotow adresatywnych zawierajacych imi¢ jest wykladnikiem
bliskosci 1 stosunkowo maltego dystansu miedzy uczestnikami rozmowy, a do tego daza
blogerzy. Dzigki imionom zawartym w nazwach mozliwa jest natychmiastowa
identyfikacja tresci z konkretng osoba. Nie sa to anonimowe zapiski. Zwigksza si¢ zatem
autentyczno$¢ wypowiedzi i ich wiarygodnos¢, co wydaje si¢ istotne dla wspotczesnych
internautow (por. Chwiatkowska, Turkiewicz 2014: 13). Biorgc wszystkie wymienione
czynniki pod uwagg, nie dziwi popularno$¢ blogéw, w nazwie ktérych pojawia si¢ imi¢
autora. Moze ono jednak wystepowaé w réznych formach, co pozwala na podzial nazw

blogdéw wykorzystujacych imie¢ na kilka grup.
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Blogi parentingowe stanowig w tym wzgledzie grupe wyjatkowa. Konstrukcja nazwy
z wykorzystaniem antroponimu jest tutaj rownie popularna jak przy innych blogach
tematycznych, jednak stosunkowo rzadko uzyte zostaje imi¢ autora bloga. Przewaznie
antroponim odnosi si¢ do dziecka, ktére stanowi inspiracja do podjecia tematu

rodzicielstwa w internecie.

1. Nazwy zawierajace imi¢ polskie lub obce w petnej, oficjalnej formie:

Blogi kulinarne: Alicja w krainie garow; Kuchnia Alicji,; Czary mary gotuje Cezary;, Ewa
w kuchni; Grazyna gotuje; Izabela w kuchni; Stodko-Stony Swiat Ilony; Wypieki Beaty;
Kulinarny Blog Samanthy; Madame Edith; Domowa kuchnia Aniki*®

Blogi podroznicze: Anna Everywhere; B*Anita; EwAway*’; Italia by Natalia; Kalejdoskop
Renaty; KINGA ON TOUR; SZYMON PODROZNIK; WHERE IS JULI + SAM

Blogi parentingowe: Krystyno nie denerwuj matki; MAMA CARLA; Nasz CUD — nasza
NIKOLA; nataszacorkaadmina; PANNA KAROLINA; Rycerz Maurycy, Tata Karola;
Michalinka Michal i Matthew

2. Nazwy zawierajace imi¢ w formie hipokorystycznej®’:

Autorzy nie zawsze przedstawiajg si¢ petnym imieniem. W niektorych przypadkach nie ma
pewnosci, ze nazwa bloga pochodzi od konkretnego antroponimu. Ponizsze rekonstrukcje
formy oficjalnej wynikajg z ustalen bazujacych na $wiadomosci jezykowej rodzimego

uzytkownika jezyka polskiego.
Blogi kulinarne:

e Ala piecze i gotuje — popularna forma imienia Alicja (por. Grzenia 2004: 46),

e Anula w kuchni — forma imienia Anna, chociaz Stownik imion notuje jedynie forme

demiunitywng ,,Anulka” (Grzenia 2004: 55),

“8 Imie Anika nie jest popularne w Polsce, ale notowane w Stowniku imion: ,Imi¢ zefiskie o trudnym do
ustalenia pochodzeniu. Moze by¢ zapozyczeniem z jezykoéw: rumunskiego (Anica) lub szwedzkiego
(Annika), w ktorych wystepuje jako imi¢ pochodne od Anna. Znane jest tez Finom, poniewaz Anniki to postaé
z ich narodowego eposu Kalevala” (Grzenia 2004: 54)

4 Forma zostata oméwiona w dalszej czeéci pracy w rozdziale 3.4.5.2

30 Hipokorystyka, czyli spieszczenia, a wiec przeksztalcenia nazw (szczegdlnie wiasnych) dla wyrazenia
uczu¢ pozytywnych, sg tworzone roznorodnymi sposobami, przy czym jest wyrazna tendencja do tworczosci
i oryginalnosci w tym zakresie” (Grzegorczykowa 1984: 55). Widac to na przyktadzie omawianych nazw,
ktore oprocz form popularnych czesto reprezentuja indywidualne, niespotykane na szersza skale formy.
Cecha wspolna jest jednak ich familiarny charakter sygnalizujacy czuto$¢ i afektywnoscé.
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e Asieja ¥ —forma imienia Joanna. Pochodzi od zdrobnienia Asia (por. Grzenia 2004:
172), w ktorym wyglosowe ,,a” wymieniono na ,,e” oraz dodano sylabe ,,ja”,

e Chatka Patki — popularna forma imienia Patrycja, cho¢ Stownik imion nie notuje
jej. Jedyna forma pochodna to ,,Pati” (Grzenia 2004: 267),

e domi’" w kuchni — forma imienia Dominika réwna dwom nagltosowym sylabom.
Cho¢ forma hipokorystyczna jest czytelna 1 jednoznacznie odnosi si¢ do imienia
Dominika, to Stownik imion nie notuje tej wersji (Grzenia 2004: 101). W tym
przypadku autorka przedstawia si¢ jako Dominika Kowalczyk i zaznacza, Ze bliscy
mowig na nig wiasnie Domi,

o Fantazje Magdy K. — popularna forma imienia Magdalena, réwna dwom
nagltosowym sylabom. Warto doda¢, ze posta¢ ta funkcjonuje takze jako
samodzielne imi¢, cho¢ nie jest bardzo typowe. Grzenia zaznacza, ze ,,pojawia si¢
w dokumentach polskich w 1384 r.” (Grzenia 2004: 221),

e KARO IN THE KITCHEN - forma imienia Karolina rowna dwom naglosowym
sylabom, powstala prawdopodobnie pod wplywem jezyka angielskiego. Jan
Grzenia wskazuje na wloski, francuski i niemiecki Zrédlostow tego imienia.
(Grzenia 2004: 184-185). Chociaz Stownik imion nie notuje omawianej formy, to
pozostaje ona czytelna,

e Kuchnia domowa Ani — popularna forma imienia Anna (por. Grzenia 2004: 55),

e KUCHNIA GUCIA — popularna forma imienia Gustaw (por. Grzenia 2004: 139),

e Kuchnia u Krysi — popularna forma imienia Krystyna (por. Grzenia 2004:198),

o Smaczna kuchnia Dagmarelli — nienotowana w Stowniku imion forma imienia
Dagmara (por. Grzenia 2004: 92). Do tematu fleksyjnego Dagmar- dodano
nietypowy dla jezyka polskiego element —ella. By¢ moze jest to stylizacja na jezyk
wloski — na przyktad na wzor imienia Donatella, Annabella, Antonella, Fiorella,
Gisella, Graziella, Isabella i innych’

o Smakolyki Asi — popularna forma imienia Joanna (por. Grzenia 2004: 172),

o TYSIA GOTUJE — od imienia Justyna Stownik imion notuje forme¢ pochodna
Justysia (Grzenia 2004:179). Wariant uzyty w nazwie bloga to dalsza transformacja

réwna dwom wyglosowym sylabom.

51 Pisownia oryginalna.
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Blogi podréznicze:

Emi w drodze — popularna, cho¢ nienotowana przez Stownik imion (Grzenia 2004:
114) forma imienia Emilia réwna dwom nagtosowym sylabom. Mozna tez wskaza¢
na wptyw jezyka angielskiego 1 imienia Emily,

Kami & the rest of the world oraz Kami every where — popularna, cho¢ nienotowana
przez Stownik imion (Grzenia 2004: 183) forma imienia Kamila rowna dwom
nagtosowym sylabom,

Malte miasteczka Dee — forma imienia Dorota. Autorka bloga wyjasnia, Ze to
skrécona forma jej imienia. Tak zwracano sie do niej w Wielkiej Brytanii®?,

Mary w plecaku — angielskojezyczna forma imienia Maria (por. Grzenia 2004: 232),
Okiem Maleny — forma imienia Magdalena rowna jednej sylabie nagltosowej i dwom
wyglosowym. Autorka bloga przedstawia sie, mowié¢, ze ma na imi Magdalena™.
Jan Grzenia w Stowniku imion wspomina, ze imi¢ Magdalena znane byto od czasow
sredniowiecza 1 jedng z form byl wariant Madlena (Grzenia 2004: 221). Warto
wspomnie¢, ze w 2000 r. powstat film pod tytutem Malena®, w ktorym gtéwna
bohaterka nosi wtasnie to imig.

Zu in Asia — forma imienia Zuzanna nienotowana przez Stownik imion (Grzenia
2004: 138-139) réwna naglosowej sylabie. Wariant uzyty w nazwie bloga mogt
powsta¢ pod wptywem jezyka angielskiego (por. Sue) lub by¢ efektem stylizacji na

imiona azjatyckie.

Blogi parentingowe

Przy tej kategorii pojawia si¢ wiele nowotworow stowotworczych stworzonych w oparciu

o imi¢ — najczgsciej dziecka. Szczegdtowa analiza w tym zakresie zostanie przedstawiona

w rozdziale 3.4.5.1. po$wigconym przekraczaniu regul stowotworczych. W tym miejscu

skupiam si¢ wylacznie na formach hipokorystycznych imion.

32 Por. https://dee4di.com/, [data dostepu: 16.10.2022 r.]

53 Por. https://okiemmaleny.pl/, [data dostepu: 16.10.2022 1.]

% Film w rezyserii Giuseppe Tornetore powstal w 2000 roku we Wloszech na podstawie opowiadania
Luciano Vincenzoniego. W rolg tytutowej bohaterki — Maleny — wcielita si¢ Monica Bellucci.

125



e ALA I OLA — popularne formy imion Alicja i Aleksandra (por. Grzenia 2004: 46,
44)

e Bella i Blizniaki — forma imienia Izabela lub Izabella. Notuje ja Stownik imion
(Grzenia 2004: 161), jednak tam jest zapisana przez jedno ,,I”. Autor stownika
zamieszcza jednak uwage, ze imi¢ ,Izabella to wariant Izabeli, zdaniem wielu
nieco snobistyczny” (Grzenia 2004: 161).

e Blaneczkowo — wykorzystane zostato imi¢ Blaneczka, ktdre jest popularng, cho¢
nienotowang przez Stownik imion (Grzenia 2004: 77), spieszczong formg imienia
Blanka,

e Hafija blog matki karmigcej — autorka bloga przedstawia si¢ jako Agata i twierdzi,
ze Hafija to jedna z wersji jej imienia. Takiej formy nie notuje jednak Stownik
imion (Grzenia 2004: 38-39). W internetowej encyklopedii imion mozna odnalez¢
informacje, ze takie imi¢ zostalo odnotowane 20 razy w 8 réznych krajach™. Z
kolei na angloj¢zycznej stronie internetowej names.org mozna przeczytac, ze jest
to imie pochodzace z jezyka arabskiego,

e Hubisiowo — wykorzystane zostato imi¢ Hubi$ (od Hubert), ktore jest naturalng
forma hipokorystyczng, zgodng z systemem stowotworczym (szczegdlnie w
stosunku do dzieci), jednak nienotowang przez Stownik imion (Grzenia 2004:
151),

o [GULEC I JEGO ZRZEDLIWY MATULEC — jest to wyjatkowo interesujacy
przyktad, bowiem jako jedyne imi¢ w badanym materiale prezentuje forme
augmentatywna. Zazwyczaj jej uzycie oddaje negatywny stosunek do osoby, o
ktorej sie moéwi. Wydaje si¢ jednak, ze w tym przypadku powodem uzycia takie
formy byta che¢ uzyskania rymu. Niemiej, samo imi¢ Iga, ktore jest tutaj
podstawa, ,,powstato jako skrot od Jadwiga” (Grzenia 2004: 154).

e Klarciowy swiat! — wykorzystane zostalo imi¢ Klarcia, ktore jest formg imienia
Klara, nienotowang przez Stownik imion (Grzenia 2004:189).

e  Maciejkowa Mama — wykorzystane zostalo imi¢ Maciejek, ktore jest nienotowang
przez Stownik imion (Grzenia 2004: 220-221) forma imienia Maciej. Formant

deminutywny -ek zostat dodany bezposrednio do oficjalnej formy imienia.

35 Names Encyklopedia, Hafija, https://pl.namespedia.com/details/Hafija, data dostepu: 04.07.2021 r.
%6 https://www.names.org/n/hafija/about, data dostepu: 04.07.2021 r.

126



Mama Frania czyli tecza nad roztrzepaniem — popularna forma imienia
Franciszek (por. Grzenia 2004: 129),

Mama Lenki bloguje oraz Wielki swiat, matej Lenki — popularna forma imienia
Lena, ktore ,,powstato jako skrécona forma imion Helena 1 Magdalena” (Grzenia
2004: 2004),

Mama Misi i Tosi — popularne formy imion Michalina i Antonina (por. Grzenia
2004: 242, 57),

Mama Zuzi i Zosi bloguje — popularne formy imion Zuzanna i Zofia (por. Grzenia
2004: 339, 338),

MamaJaga — mniej popularna forma imienia Agnieszka’’ (por. Grzenia 2004: 40),
Mamajanka i ONI — popularna forma imienia Jan (por. Grzenia 2004: 166),
Michalinka Michal i Matthew — popularna, cho¢ nienotowana przez Stownik imion
(por. Grzenia 2004: 242) forma imienia Michalina,

OLOMANOLO — popularna, cho¢ nienotowana przez Stonik imion (Grzenia 2004:
43), forma imienia Aleksander,

synalek & corciajulcia — popularna forma imienia Julia (por. Grzenia 2004: 177),
SWIAT KARINKI — popularna forma imienia Karina (por. Grzenia 2004: 183),
Swiat Mateuszka :) — popularna forma imienia Mateusz (por. Grzenia 2004: 238)
TOSINKOWO — wykorzystane zostalo imi¢ Tosia, ktére jest popularng forma
imienia Antonina (por. Grzenia 2004: 57),

58

zuzilinowo™® — wykorzystane zostato imi¢ Zuzia, ktore jest popularng forma

imienia Zuzanna (por. Grzenia 2004: 339).

Z jezykoznawczego punktu widzenia bardzo interesujace sg nazwy z drugiej grupy,

bowiem formy hipokorystyczne moga przyjmowac niekiedy ciekawg postac. ,,Szczegdlnie

duza rolg odgrywa tu motywacja emocjonalna, uczuciowa, ktéora powoduje, ze powstaja

formy zaskakujace, bardzo indywidualne, wylamujace si¢ spod regularnych zmian

morfologicznych, charakterystycznych dla wyrazow pospolitych” (Jakus-Borkowa 1987:

41). Nie mniej decyzja o umieszczeniu formy familiarnej moze by¢ podyktowana checia

nawigzania blizszej relacji z odbiorcami. Blogerzy dzielg si¢ nie tylko swoja pasja, ale

bardzo waznymi dla nich do$wiadczeniami, ktére w duzej mierze stanowig trzon ich zycia.

57 Mozna przypuszczaé, ze motywacja autorki byta inna, o czym w rozdziale 3.4.5.5.
58 Zapis oryginalny.
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Zapraszaja tym samym obcych ludzi do prywatnego $wiata. Skoro wiec dzielg si¢
intymnymi szczegdétami 1 przezyciami, posluguja si¢ formami imion, ktore
prawdopodobnie sg uzywane przez bliskie im osoby. Tworzy to poczucie wspolnotowosci
1 przynaleznosci, tak istotnej dla blogosfery. Do podobnych wnioskéw doszla takze Dorota
Suska, stwierdzajgc: ,,Szczegdlny walor perswazyjny maja uzywane w nazwach imiona
zdrobniate, pozwalaja bowiem odbiorcy widzie¢ w autorze strony spontanicznego,
domowego wykonawceg czynnosci, a ponadto przelamuja dystans migdzy nimi poprzez

odwotanie si¢ do potocznego doswiadczenia” (Suska 2013c: 81).

3.4.1.2. Nazwy zbudowane wokol imienia i nazwiska

Warto odnotowa¢, ze w analizowanym materiale niewiele jest nazw sktadajacych si¢ z
imienia i nazwiska. Moze to by¢ spowodowane wspomniang wczesniej familiarng relacja,
jaka autorzy pragna nawigza¢ z czytelnikami. Oficjalnie skonstruowana nazwa, ktora
dodatkowo nie przekazuje zadnych informacji o zawartosci internetowego dziennika, stoi
w sprzeczno$ci z tym zamierzeniem. Dodatkowo omawiane tu blogi tematyczne wpisuja
si¢ raczej w rozrywkowy charakter blogowania, zwigzany ze sposobem spedzania wolnego
czasu, pasj3, a nie profesjonalnym nurtem. Wszystko to powoduje, ze w konteks$cie blogow
kulinarnych nazw takich jak DOROTA KAMINSKA czy OLGA SMILE jest niewiele i nie
sg one reprezentatywne dla praktyk nominacyjnych.

Przy blogach podrézniczych pojawiajg si¢ za to relatywnie czesto. Wydaje sie, ze ten
typ stron prywatnych, przynajmniej z perspektywy nadawcow, wykazuje wigkszy stopien
profesjonalizacji. Przypuszczaé zatem mozna, ze autorzy blogdw podrozniczych traktuja
swoje publikacje bardziej powaznie, kompleksowo. Stad tez ich nazewnictwo jest bardziej
sformalizowane. Blogerzy ksztattuja swo; wizerunek jako osoby doswiadczone;,
posiadajacej szerokg wiedzg na dany temat, a wiec kompetentnej. Mozna wydzieli¢ dwa
typy tego rodzaju nazw: pierwsza to tytuly zbudowane wytacznie z imienia i nazwiska, jak
kamila kielar, justynasniezek.com czy www.krzysztofgierak.pl. Nalezy zwr6ci¢ tu uwage
na zapis ortograficzny. Podrdznicy nie stosujg si¢ bowiem do regut obwigzujacych w
jezyku polskim, wedle ktorych zaréwno imig, jak i nazwisko zapisywane jest wielkg litera.
Dodatkowo nazwy te oprocz podstawowych antroponimoéw poszerzone sg o tak zwane
wyktadniki sieciowosci, ktore utozsamiajg je z adresem internetowym. Druga podgrupa

zawiera dodatkowo pewne uzupetnienie informujace o charakterze bloga badz prezentujace
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w  skrotowy sposob sylwetke autora: ZUKASZ KEDZIERSKI — PODROZE I
FOTOGRAFIA; On the bike — Piotr Strzezysz; PIOTR TRYBALASKI FOTOGRAF W
PODROZY; WEOCZYKIJ — ROMAN HUSARSKI; EUKASZ SUPERGAN podréze, gory,
fotografia. Co wiecej, dwie nazwy — LUKASZ KEDZIERSKI — PODROZE I
FOTOGRAFIA oraz LtUKASZ SUPERGAN podroze, gory, fotografia — konstrukcja
przypominajg tekst umieszczany tradycyjnie na wizytowkach zgodnie ze schematem: imi¢
1 nazwisko + funkcja/profesja. Wskazuje to na profesjonalny charakter samego bloga,
zapisOw na nim umieszczanych, a takze sugeruje, jak istotny jest to temat dla autora.
Wsrod blogow o tematyce parentigowej ta praktyka witasciwie nie wystepuje. W
calym badanym materiale znalazta si¢ tylko jedna nazwa oparta na schemacie
nazewniczym wykorzystujagcym imi¢ i nazwisko autora. Jest to blog zatytulowany
Maltgorzata Jackowska dietetyka dla mam i dzieci. Taki stan rzeczy mozna thumaczy¢
znacznie bardziej prywatnym charakterem publikowanych tresci. Rodzice, ktérzy decyduja
si¢ opisywa¢ swoje doswiadczenia zwigzane z posiadaniem dzieci, piszg zazwyczaj o
bardzo intymnych rzeczach, co przektada si¢ na postaé nazwy. Jest ona przewaznie
znacznie bardziej familiarna niz przy innej tematyce, stad tez brak tak oficjalnych
konstrukcji.  Analizujac za$ przytoczong nazwe, mozna zatozy¢, ze autorka jest
zawodowym dietetykiem, a blog stanowi jedng z form dotarcia do klientek. Nazwa za$
pelni dodatkowe funkcje reklamowe jako strategia marketingowa budowania

rozpoznawalnej marki. Stad tez obecnos¢ dos¢ formalnej postaci nazwy.

3.4.1.3. Nazwy zbudowane wokol nazwiska

Warto odnotowac, ze wsrdd podroznikow dzielgeych si¢ swoimi do§wiadczeniami istnieje
tendencja nazewnicza polegajagca na umieszczaniu w tytule bloga jednego elementu
antroponimicznego, a mianowicie nazwiska. W nazwach blogéw kulinarnych taka
praktyka nie wystgpuje, co wigcej, nie jest to typowe zjawisko dla ogoétu nazw blogow. W
tym kontek$cie ma to jednak uzasadnienie. Przede wszystkim taki schemat nominacyjny
wybierajg gltéwnie rodziny, ktore wspdlnie podrozuja 1 wlasnie ten aspekt zostaje przez
nich uwypuklony. Jak bowiem zauwazyta Patrycja Kochanek (2018), blogi podrdznicze
rodzin z dzie¢mi stanowig popularng podkategorie tego typu pisarstwa. Aspekt wspolnego
poznawania $wiata sygnalizuja na przyklad nazwy MAKULSCY.COM czy SWIAT
WEDEUG ROSTKOW. Omowienia wymaga nazwa PACZKI W PODROZY, bowiem
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nazwisko blogerow brzmi Paczek. Zgodnie z regutami stowotwoérczymi ,,od nazw
wlasnych, szczegolnie imion, derywat oznaczajacy par¢ tworzy si¢ najczesciej za pomoca
liczby mnogiej, tzw. morfemu -owie, ktory w tym przypadku nie oznacza ogolnie
mnogosci, ale jedynie pare ludzka” (Grzegorczykowa 1984:50). Wynikatoby z tego, ze
blog powinien nazywaé si¢ Paczkowie w podrozy. Autorzy jednak zdecydowali si¢ na
fleksje wyrazu pospolitego (kojarzacego si¢ dodatkowo z podrézowaniem), by podkresli¢
nieformalno$¢ ich internetowego dziennika. Entuzjasci podrézy potrafig tez w zabawny
sposob wykorzysta¢ swoje nazwiska do stworzenia intrygujacej, ciekawej nazwy. W
przypadku Elzbiety Niesmigielskiej, by osiggna¢ taki efekt, wystarczyto graficznie
odseparowac partykute przeczacg nie-. Pozostaty fragment nazwiska (smigielska) nasuwa
skojarzenie z kolokwialnym czasownikiem smigac, czyli ‘przemieszczaé si¢ szybko’

(WSIJP), ktéry w kontekscie podrézowania jest bardzo stosowny.

Zdjecie 2: niesmigielska.com,
- L]

niesmigielska.com

StABE ZARTY - MOCNE ZDJECIA

Zrédto: https://www.niesmigielska.com/, [data dostepu: 05.01.2021]

Inni autorzy stosujg pewne modyfikacje swojego nazwiska. Tak migedzy innymi postapit
Piotr Czyszpak, ktory usungt pierwszg sylabe z nazwiska 1 stworzyl w ten sposdb nazwe
bloga: Podroze Pana Szpaka. Trudno stwierdzi¢, co bylo motywacja autora. By¢ moze
transformacja nazwiska pozwolita mu uzyska¢ antroponim prosty do zapamigtania, czego
nie mozna powiedzie¢ o oryginalnym..

Inna motywacja modyfikacji nazwiska zostata przedstawiona przez Monike
Tretowska — w czasie swoich wojazy po Chile miata problem, gdyz tubylcy nie byli w
stanie wymowi¢ skomplikowanego dla nich, polskiego nazwiska zawierajacego
samogloske nosowag oraz zbitki spotgltoskowe. Podczas kolejnej nieudanej proby
wymowienia go, kto$ powiedziat ,, Tresvodka”, co bardzo spodobato si¢ podrozniczce. Stad
tez wziat si¢ pomyst na nazwe bloga TresVodka.com. W opisie jezykoznawczym forma ta

stanowi ztozenie fragmentu nazwiska (naglosowego cztonu nazwiska Tre-, ktory zostat

59 W przypadku nazwiska Czyszpak naturalne wydawatoby podzielenie go na dwa cztony: partykute pytajaca
czy oraz rzeczownik pospolity bedacy nazwa wedrownego ptaka — szpak.
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poddany denazalizacji) i wyrazu pospolitego, czyli angielskiego rzeczownika vodka®,

potaczonych czastka -s-.

Czton vodka miat prawdopodobnie luzno nawigzywac
brzmieniowo do

W przypadku blogéw poswieconych rodzicielstwu nie odnotowano nazw opartych
na nazwisku autora. Moze mie¢ to zwigzek z omoéwionym wczesniej, a widocznym bardziej
niz przy innych tematach prywatnym czy wrgcz intymnym charakterem publikacji.
Dodatkowo w blogach, ktore wykorzystuja w swojej nazwie antroponimy, zdecydowanie
przewazaja imiona, szczegdlnie deminutywne czy hipokorystyczne. Spowodowane jest to
zmiang perspektywy opisu rzeczywisto$ci wzgledem innych poruszanych tematéw. W
blogach parentingowych nazwy skupiajg si¢ szczego6lnie na antroponimie dotyczacym

dziecka, a nie autora.

3.4.1.4. Nazwy zbudowane wokol pseudonimu

Innym typem antroponiméw wykorzystywanych do nazywania blogéw sa pseudonimy. Jak
mozna przeczyta¢ w Nazewnictwie polskim, ,,pseudonim to nazwisko lub imi¢ zmyslone,
przybrane 1 uzywane z ré6znych wzgledow zamiast wiasnego. Pseudonimow najczesciej
uzywaja pisarze, dziennikarze lub dzialacze konspiracyjni, a takze aktorzy i piosenkarze.
Pseudonim ma na celu ukry¢ wiasciwe nazwisko przyjmujacego je czltowieka, jednak
powody postugiwania si¢ pseudonimem sg rozne” (Jakus-Borkowa 1987: 81). W
przypadku blogeréw kulinarnych powodem moze by¢ zjawisko typowe dla catej
przestrzeni internetowej, czyli kreowanie wlasnej tozsamosci (por. Suska 2005,
Wieckiewicz 2012, Kojder 2015, Kita 2016, Kita, Loewe 2016, Furmaniak 2017, Nobis
2019). Za tym, by zaprezentowane ponizej nazwy zaliczy¢ do klasy pseudonimow, a nie
do przezwisk, przemawia fakt, ze umieszczenie ich w tytule bloga byto aktem wyboru i
samodzielnej decyzji autora. Z jednej strony blogerzy ujawniaja si¢, tworzg zaktadke ,,0
mnie”, ale z drugiej postuguja si¢, szczegolnie na ptaszczyznie nazwy, czyli informacji
dostepnej w pierwszej kolejnos¢, nieprawdziwymi danymi, za ktérymi mogg si¢ ukryc.

Interesujace, ze w przeciwienstwie do nickoOw (por. Naruszewicz-Duchlinska 2003, Nobis

0 Sama autorka zaznacza jednak, ze z alkoholi najbardziej lubi wino http://tresvodka.com/o-mnie-tresvodka/,
data dostepu: 21.10.2020

81 W stowotworstwie element, ktory w ztozeniach laczy dwa rdzenie nazywany jest interfiksem. Jest to
,morfem afiksalny o funkcji facznika migdzy czlonami ztozenia, np. -o- w nosorozec, nowozeniec; -i-/-y- w
chwalipieta, woziwoda, liczykrupa, moczygeba” (Lachur 2004: 106). W przypadku omawianej formacji
stowotworczej czastka -s- spetnia funkcje interfiksu (faczy dwa czlony), jednak -s- nie wystgpuje w tej roli.
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2019, Siwiec 2014, Lobodzinska, Peisert 2003) przybrane nazwy blogerow nie maja na
celu promowania ani zachwalania osoby.

Nazw o charakterze pseudonimicznym nie odnotowano ws$rdod blogow
podrozniczych ani parentingowych. W odniesieniu do kulinariéw mozna wskaza¢ na takie,
ktore nawigzuja do nazwiska autora, na przyktad Gotuj z Cukiereczkiem (Katarzyna
Cukier-Dobras), Kraina Sosny (Marcin Sosnowski) i sprowadzaja je do roli nazwy
pospolitej. Z kolei zacytowane ponizej przyktady sa wytworem fantazji blogera i trudno
wskaza¢ motywacj¢ wyboru takiej nazwy. O tym, ze mamy do czynienie z antroponimem

$wiadczg konstrukcje sktadniowe nazwy oraz otoczenie leksykalne:

o Almanka w kuchni i... (autorka ma na imi¢ Alicja. Wykorzystano naglosowa
czastke imienia A/- oraz czton manka, czyli angielskie man + ka wskazujace na
zenskos$c),

e Avelina w kuchni (brak informacji o autorce; by¢ moze nawigzania do imienia
Ewelina),

e Barbarella (brak informacji o autorce, nazwa nawigzuje do filmu o tym samym
tytule®?. Poniewaz nie jest to oficjalne imie, a jedynie imie fikcyjnej postaci
filmowe;j, trudno nie dostrzec podobienstwa z polskim imieniem Barbara — traktuje
je pseudonimicznie),

e DZIEJE KUCHENNEJ WIEWIORY (autorka sama mowi, ze jest blondynka, czyli
kolor wloséw nie byl powodem stworzenia nazwy odwotujacej si¢ do rudego
zwierzecia),

o Kulinarne Szalenstwa Margarytki (autorka ma na imi¢ Joanna. Czton Margarytka
kojarzy si¢ z nazwa polnych kwiatéw lub popularnych ciasteczek — margaretek),

o W kuchni Karmel-itki (autorka w ten sposob tytutuje siebie, swojego partnera zas

Karmele-on®).

92 Wiecej o filmie w konteks$cie kulinariow w rozdziale 3.4.5.5.

6 Mozliwych wytlumaczen takiej nazwy moze by¢ wiele: przede wszystkim nasuwa si¢ skojarzenie z
karmelem, ktory w ostatnich latach cieszy si¢ duza popularnoscia; trudno tez oprze¢ si¢ podobienstwu do
nazwy zakonu karmelitanek, co jednak w tym konteks$cie nalezy uznac jedynie za przypadkowa zbieznosc.
W przypadku okreslenia Karmele-on czastk¢ on mozna takze utozsamiaé¢ ze wskaznikiem meskosci i
podkreslenia ptci wspolautora. Wspomnie¢ jeszcze trzeba o podobienstwie owego tworu do nazwy
egzotycznego zwierzgcia — kameleona, co jednak znowu wydaje si¢ catkowicie przypadkowe.
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3.4.1.5. Nazwy zawierajace inne informacje o autorze

Ostatnig grupe nazw wpisujacych si¢ w schemat nazewniczy oparty o dane wskazujace
bezposrednio na nadawce tworzg te, ktore dostarczajg informacji, kim jest autor. Blogerzy
podaja tutaj bardzo rozne elementy charakteryzujace, ktore z jakich$ wzgledow uznajg za
pierwszoplanowe dla autoprezentacji i szczeg6lnie przydatne w pozyskiwaniu odbiorcow.
Wsrod nazw wskazujacych bezposrednio na autorow blogdw dos$¢ znaczng grupe stanowia
okreslenia odnoszace si¢ do takich informacji jak: pte¢, kolor wloséw, wiek, rola spoteczna
lub rodzinna, narodowos$¢ czy charakterystyczna cecha wygladu. Laczy si¢ to z
oméwionym powyzej zjawiskiem kreowania wlasnej tozsamosci sieciowej. W przypadku
kontaktu face-to-face osoby uczestniczace w konwersacji maja ograniczone mozliwosci
kreowania wtasnej osoby 1 wptywu na odbiorce. Gdy jednak kontakt odbywa si¢ za pomoca
strony internetowej, nadawca komunikatu ma mozliwo$¢ dowolnego ksztattowania wilasne;j
osobowosci 1 przekazywania czy akcentowania wytacznie tych cech i informacji, ktore
chce ujawnic.

W kontekscie blogéw kulinarnych mocno akcentowana jest ple¢ autora, ze
szczegblnym podkresleniem pierwiastka meskiego, jakby dla zaakcentowania czego$
nietypowego. Niezaleznie jednak od motywacji, mozna natrafi¢ na nazwy takie jak
Damsko-meskie spojrzenie na kuchnie, Mezczyzna gotuje czy FACET Z NOZEM. Innym
aspektem, ktory blogerzy kulinarni podkreslaja w swojej autoprezentacji, jest funkcja badz
rola spoteczna: Kuchenne wzloty i upadki mtodej mezatki, Babcia radzi cos..., a takze
narodowo$¢ Kulinarnie z Polkq na Kresach czy charakterystyka poprzez odniesienie do
koloru wlosow brunetka w kuchni. Uzycie takich okreslen ewokuje konkretne konotacje:
,babcia” przywodzi na mys$l domowa, tradycyjng kuchni¢ i smaki znane z dziecinstwa.
,Mloda mezatka” moze sugerowac brak dostatecznej wiedzy i1 eksperiencji, a wigc
nalezatoby spodziewaé si¢ przepisow prostych, nieskomplikowanych. Z kolei kuchnia
kresowa rowniez moze wzbudza¢ pozytywne emocje.

Blogi podroznicze z kolei silnie akcentujg wiek, ktory nie powinien stanowié
przeszkody w poznawaniu $wiata. Stad nazwy takie jak: Emerytka w podrozy — blog
retrospektywny, SENIORKA Z PLECAKIEM, Wapniaki w drodze — blog podrozniczy.
Ostatni przyktad zawiera leksem wapniak ‘pot. pejorat. dorosty cztowiek, postrzegany jako
stary przez innych ludzi’ (WSJP), czyli potoczne i ekspresywne okreslenie osoby ze

starszego pokolenia, ktora nie orientuje si¢ zbyt dobrze we wspolczesnym swiecie. W tym

133



przypadku jest to autoironia, gdyz autorzy maja okoto 40 lat. Element ten kontrastuje z
leksemami emerytka 1 seniorka, ktore sg terminami oficjalnymi o eufemistycznym
zabarwieniu. Kolejnga cecha, ktora pojawila si¢ rowniez w nazewnictwie blogoéw
kulinarnych, jest kolor wtoséw autorow: BALKANY WEDEUG RUDEJ, Wedrujgca Ruda,
Blondynka w Krainie Teczy. Ciekawe, ze taka informacja pojawia si¢ wylacznie w
odniesieniu do pan. Jednak najwazniejszg informacja z punktu widzenia podroznikow-
amatorow wydaje si¢ by¢ ich zamilowanie do poznawania §wiata, co nadawcy staraja si¢
podkresli¢ poprzez umieszczanie w nazwie bloga charakterystycznych okreslen, jak
globtroter®®, obiezy$wiat (w formie feminatywu), widczykij, wiercipigta, wojazer (w
pisowni zaro6wno polskiej jak i angielskiej): BlogGlobtrotera.pl, Podroze Obiezyswiatki,
Sgdecki Witoczykij wiercipieta, Wojazer, FashionVoyager. Ciekawa jezykoznawczo jest
nazwa bloga Podroze Obiezyswiatki. Tradycyjne stowniki jezyka polskiego nie notuja
takiego leksemu jak ,,obiezyswiatka”. Jesli w ogole, to wystepuje on wytgcznie w formie
meskiej — ,,obiezy$wiat”, czyli ‘ten, kto wiele podrdézuje po §wiecie’ (SJP PWN). W 2015
roku wydany zostat Stownik nazw Zenskich polszczyzny, ktory naturalnie notuje taka forme,
nie tylko jako potencjalna, ale funkcjonujaca w jezyku, thumaczac jednoczesnie, ze jest to
‘ta, ktora wiele podrozuje po S$wiecie; podrozniczka; turystka; wagabundka;
wedrowczyni/wedrowniczka; wojazerka’ (SNZP). W definicji stownikowej wzgledem
meskiego pierwowzoru leksemowego poza zmiang paradygmatu nie pojawity si¢ zadne
dodatkowe informacje. Pojawiaja si¢ rowniez mniej oczywiste formacje, ktére rowniez
nazywaja podréznikéw, ale wymagaja objasnien. Pamietnik Expata nawigzuje do
tacinskiego czasownika expatriare, czyli ‘opuszczaé ojczyzne’. Bezposrednio za$§ nalezy
odnie$¢ si¢ do angielskiego rzeczownika expat, czyli ‘wysokiej klasy specjalisty, ktory
podazajac za zatrudnieniem opuszcza ojczyzne’ (SWO Jar.). Z kolei w nazwie GEEKI
PODROZNIKI wykorzystany zostat angielski leksem geek z polska koncowka mianownika
liczby mnogiej -i. Termin ten stworzony zostat przez Roberta Haydena i thumaczona jest
jako ‘maniak komputerowy’, a szerzej to ,,0soba interesujaca si¢ ponadprzecigtnie jakas
dziedzing i osiggajaca w poznaniu jej wazkie rezultaty (...) Wbrew slownikom pojgcie g.
nie dotyczy wylacznie dyscyplin S$ciSle zwigzanych z informatyka 1 nowymi

technologiami” (Jasionowicz 2006: 68). Kolejna nazwa AMUSED OBSERVER to z jezyka

64 globtroter [ang. Globe-trotter od globe kula ziemska, glob i trot klusowaé, biec truchtem] cziowiek
podrézujacy pieszo po calym §wiecie; zart. turysta wiele podrozujacy” (SWO 1961).
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angielskiego ‘rozbawiony obserwator’. Jej wytlumaczenia mozna szuka¢ w samym blogu
w sekeji ,,czes¢, to jal”, gdzie autorka pisze: ,,Podrézuje, bo lubi¢ obserwowacé $wiat.
Fotografuje, bo mnie to bawi. Opisuje, zeby nie zapomnie¢™®. Do tej grupy zalicza sie tez
nazwa Vagabundos.pl, ktora zostala szczeg6lowo omowiona w rozdziale 3.4.3.2.
Rodzice, decydujac si¢ na nazwe swojego bloga, nie podkreslaja zadnych swoich
cech — ani wieku, ani zainteresowan, ani, jak to miato miejsce w przypadku blogéw
podrozniczych, cech wygladu jak kolor wlosow. Jedyna informacja istotna z perspektywy
nadawczej to funkcja petniona w rodzinie (ojciec, matka) lub funkcjonowanie wiasnie w
rodzinie (o tym wigcej w rozdziale 3.4.2.1. poswigconemu leksyce etykietujacej). Poprzez

wykorzystywanie etykiet mama/tata podkreslona zostaje posrednio takze pte¢ autora,

jednak wydaje si¢, ze nie to jest celem autora/autorki.

3.4.1.6. Podsumowanie

Niezaleznie od tematyki blogéw nazwy, w ktérych dominantg kompozycyjna sg elementy
charakteryzujace autora, naleza do najbardziej popularnych. W przewazajace wigkszosci
ich konstrukcja opiera si¢ na zastosowaniu réznego typu antroponimow. Autorzy wybieraja
sposrod kilku dostepnych $ciezek: uzycie imienia w formie oficjalnej, hipokorystycznej,
zastosowanie najbardziej formalnej wersji, czyli polaczenie imienia i nazwiska, co wbrew
pozorom jest czgsto praktykowane, wykorzystanie tylko nazwiska (réwniez z modyfikacja)
lub umieszczenie w nazwie elementu charakteryzujacego autora, a przez to dokonanie
autoprezentacji. Mimo ze $rodowiskiem wystepowania blogdéw jest internet, dla ktoérego
typowe jest stwarzanie wilasnej tozsamosci i1 wielokrotne jej aktualizowanie, to w
przypadku blogow autorzy cenig sobie autentyczno$¢ 1 wiarygodno$¢ przekazu, stad tak
duza frekwencja nazw, w ktorych ujawniane sg prawdziwe informacje o blogerach.
Skupienie si¢ na ,,ja” wydaje si¢ bowiem jedng z podstawowych cech onimii nie tylko
blogosfery, ale internetonimii w ogole. Co ciekawe, praktyka ta zdaje si¢ nie kolidowa¢ z
przeciwstawng, a konstytutywng cechg przestrzeni wirtualnej — anonimowoscig. Cho¢ z
pozoru tendencje te wykluczaja si¢, wspotistnieja dzigki mozliwosci kreacji wlasnej
tozsamosci. Autorzy z jednej strony wychodzg naprzeciw czytelnikom, zapraszaja ich do

swojego zycia, ukazuja si¢ im jako przyjaciele, ktorzy beda stuzy¢ pomoca, z drugiej strony

%5 http://amusedobserver.com/ data dostepu: 11.06.2021r.
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ujawniajg o sobie tylko tyle, ile sami chcg powiedzie¢. Wydaje si¢ zasadne, by uznac te

grup¢ nazw blogdéw za jedng z najbardziej typowych i1 rozpoznawalnych.

3.4.2. Nazwy implikujace tematyke bloga

Nazewnictwo oparte o tematyke bloga wydaje si¢ mechanizmem nominacyjnym
najbardziej popularnym nie tylko w odniesieniu do blogdéw, ale catego nazewnictwa
internetowego. Jak juz zostalo wielokrotnie powiedziane, funkcja marketingowo-
reklamowa jest jednym z fundamentow egzystencji tego gatunku. Rownie istotna jest takze
funkcja informacyjna. Dla pozyskania odbiorcy wazne jest, by wprost, juz na poziomie
nazwy, zakomunikowac, jakie tresci moze napotka¢ na danej stronie. Do tego celu idealnie
nadaje si¢ umieszczanie stow kluczowych w tytule bloga, aby w ten sposob antycypowacé
treSci wystepujace na stronie. Nazwa wtasna produktu, jakim w tym przypadku jest
internetowy pami¢tnik, stanowi pierwszg, najwazniejszg forme kontaktu z czytelnikiem.
Oprocz oczywistej identyfikacji petni ona takze funkcj¢ mikrocharakterystyki. Dlatego tez
autorzy wykorzystujg szerokie spektrum zabiegéw jezykowych, by to inicjalne streszczenie
byto mozliwie najpetniejsze przy ograniczonej formie i liczbie znakoéw. Z tego powodu
blogerzy decyduja si¢ na umieszczenie w nazwie leksyki etykietujacej, ktora za pomoca
stow kluczy wywola u odbiorcy pozadane konotacje, a tym samym przedstawi mu

dominujaca tematyke bloga.
3.4.2.1. Nazwy wykorzystujace podstawowy leksem
okreslajacy tematyke bloga

W przypadku blogéw kulinarnych publikowane tresci zapowiadane sg przez leksem
kuchnia (por. Suska 2013c¢). Warto w tym miejscu przytoczy¢ kilka definicji stownikowych

tego polisemicznego®® hasta. Aleksander Briickner, thumaczac pochodzenie, stwierdza, ze:

66 w jezykoznawstwie wyroznia si¢ dwa terminy na okreslenie wieloznacznos$ci: homonimia i polisemia.
Rozréznienie ich bywa trudne, gdyz ,.sa zjawiskami przenikajacymi” (Majewska 2002: 21) i dotycza
podobnego zagadnienia. O problemach z ustaleniem, co jest polisemem, a co homonimem $wiadczy¢ moga
rozbiezne i nieprecyzyjne definicje. Dla porownania w WSJP polisemia to ‘zjawisko polegajace na tym, ze
jedno stowo ma kilka znaczen’, za§ homonim to ‘wyraz wymawiany i zazwyczaj takze zapisywany tak samo
jak inny wyraz, ale majacy inne niz on znaczenie, a w wielu uje¢ciach jezykoznawczych takze pochodzenie’.
Przytoczone definicje nie pomagaja w rozstrzygnigciu, co nalezy uznawac za polisem, a co za homonim. Co
wigcej, MSJP, SJP PWN oraz Stownik jezyka polskiego pod redakcja Dunaja w ogdle nie rejestrujg hasta
polisemia. Precyzyjne rozr6znienie proponuje m.in. Wiadystaw Miodunka: ,,0 homonimii méwimy wowczas,
gdy znaczenia nie s3 ze soba powigzane, a o polisemii wtedy, gdy znaczenia wigza si¢ ze soba” (Miodunka
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»kuchnia, kuchenka, kuchenny; kuchmistrz, kucharz, kucharzowy, kucharka, kuchta,
kuchcik; wszystko przez czes. kuchynie, kucharz, kuchta, z niem. dawnego kuchina,
pozniej kuchin, kiiche(n), z tac. coquina, cocina” (Briickner 1970: 279). Na uwage
zashuguje tutaj wystepowanie podobnie brzmigcego stowa w wielu jezykach, co moze by¢
przyktadem na jezykowy obraz $§wiata oraz istnienie jezykowej wspoOlnoty na obszarze
Europy. Leksykon PWN notuje tylko dwa znaczenia: ,,charakterystyczny dla danego kraju
lub regionu zestaw potraw, gotowych dan i napojow, np. kuchnia wloska, francuska,
polska; tez pomieszczenie z piecem kuchennym 1 innymi urzadzeniami, w ktoérych
przygotowuje si¢ positki (Leksykon PWN 1972: 587). Matly stownik jezyka polskiego PWN
podaje trzy definicje: ‘1. «piec kuchenny z ptaskim zelaznym blatem, stuzacy do gotowania
potraw» 2. «izba przeznaczona do przyrzadzania jedzenia» 3. «pozywienie, pokarmy,
potrawy, dobor 1 sposob ich przyrzadzania; sztuka kulinarna»’ (MSJP 1969). W stowniku
Witolda Doroszewskiego odnalez¢ mozna nast¢pujace znaczenia: ‘niski piec kuchenny z
zelaznym blatem; stuzacy do gotowania potraw’, ‘izba z piecem kuchennym przeznaczona
do przyrzadzania gotowania’ oraz ‘pozywienie, pokarmy; potrawy, dobor i sposob ich
przyrzadzania; sztuka kulinarna’®’. Za to kuchnia w znaczeniu ‘instytucja zajmujaca si¢
sporzadzaniem 1 wydawaniem pozywienia; stoldéwka, jadtodajnia’ opatrzone jest
kwalifikatorem przestarzale. Natomiast w duzo miodszym Stowniku jezyka polskiego pod
redakcja Bogustawa Dunaja mozna odnalez¢ az cztery znaczenia stowa kuchnia: 1.
‘odpowiednio wyposazone i urzadzone pomieszczenie, stuzace do gotowania i
przyrzadzania potraw’ 2. ‘urzadzenie stuzace do cieplnej obrébki potraw: gotowania,
pieczenia, smazenia, itp.” 3. ‘sztuka kulinarna, zestaw potraw, napojow 1 sposoby ich
przyrzadzania charakterystyczne dla danego kraju, narodu, regionu itp.” 4. ‘instytucja
zywienia zbiorowego; jadtodajnia’ (Dunaj 2010: 197). Na koniec warto jeszcze przytoczy¢
ustalenia pochodzace z najnowszej publikacji, czyli Wielkiego stownika jezyka polskiego
pod redakcja Zmigrodzkiego. Wedhug niego kuchnia ma az sze$é znaczen, wérdd ktorych
pojawiaja si¢ takze niewystepujace wezesniej ‘ludzie pracujagcy w kuchni — pomieszczeniu’
(WSJP) czy ‘szczegodtowe informacje na temat jakiej$ pracy lub dziedziny dziatalnosci

cztowieka, nieudostepniane wszystkim’ (WSJP). Nazwy blogdéw kulinarnych korzystaja ze

1989: 147). Zatem za Matgorzata Majewska przyjmuje, ze ,,homonimy to jednostki leksykalne, ktore majac
wspolng forme [foniczna, graficzna, foniczna i graficzng — A.B.], r6znig si¢ znaczeniem” (Majewska 2002:
24).

87 Hasto:  kuchnia, (w:) Slownik jezyka polskiegco, 'W. Doroszewski red., online:
https://sjp.pwn.pl/doroszewski/kuchnia; 5444671 .html
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wszystkich przytoczonych tu definicji, nierzadko naktadajac na siebie znaczenia. Dzigki
temu tytuly sa wieloptaszczyznowe 1 bogate w tresci oraz ukryte, niejednoznaczne
odczytania.

Najbardziej typowym schematem nazewniczym jest wykorzystanie konstrukcji ktos
w kuchni, co ilustruja nastepujace przykitady:

o  Almanka w kuchnii...,

o  Anula w kuchni,

e Avelina w kuchni,

o brunetka w kuchni®®,

e domiw kuchni,

o Ewaw kuchni,

o [zabela w kuchni,

e KARO IN THE KITCHEN,

o KONWALIE W KUCHNI.
W powyzszych przyktadach rozpoznanie plci nadawcy nie stanowi problemu. Wyjatkiem
moze by¢ nazwa domi w kuchni, gdyz przy pierwszym kontakcie z nazwa nie jest
oczywiste, czy to Dominika, czy Dominik. Dopiero glgbsza analiza zawartosci bloga
pozwala stwierdzi¢, ze autorem jest Dominika Kowalczyk, na ktorg bliskie osoby mowia
Domi. Zaskoczenie budzi tez nazwa KONWALIE W KUCHNI, gdyz trudno uzna¢ to za
pseudonim autora, a konwalie nie sg typowym atrybutem wykorzystywanym w kuchni
(szczegolnie, ze to kwiaty trujgce). Motywacja blogera pozostaje nieznana.

Typowe jest rowniez potaczenie stow kluczy, ktore zapowiadajg tematyke strony, z
elementem pozytywnie warto$ciujagcym. Zazwyczaj jest to przymiotnik o aksjologicznym
zabarwieniu dodatnim lub imiestow przymiotnikowy charakteryzujacy kuchnie, a wiec
posrednio takze wpisy umieszczane na blogu. Za Dorotg Suska mozna przyjaé, ze takie
okreslenia petnig funkcje uwierzytelniajaca (Suska 2017), stanowig bowiem gwarant
sukcesu kulinarnego po skorzystaniu z porady zamieszczonej na tak zatytutlowane;j stronie.
Dodatkowo w przestrzeni internetowej zachwalanie, idealizowanie czy jawne mowienie o
zaletach jest, w przeciwienstwie do rzeczywisto$ci niewirtualnej, zjawiskiem nie tylko
aprobowanym, ale wrgcz wymaganym. W przypadku kulinariow rownie istotne jest

podkreslanie swojskiego i domowego charakteru proponowanych potraw. Na podstawie

%8 Pisownia oryginalna.
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liczby takich nazw mozna wnioskowac¢, ze czytelnicy poszukujg przepisoOw tradycyjnych i
nieskomplikowanych, ktore przywodza na mysl positki szykowane przez mamy 1 babcie.
Wyzyskiwane wigc jest tutaj przede wszystkim znaczenie kuchni jako sposobu
przyrzadzania jedzenia, pewnych praktyk kulinarnych zwigzanych z osoba badz krajem
oraz jedzenie tak przygotowane.

e Bajeczna Kuchnia,

e  Domowa kuchnia Aniki,

o  Kuchnia domowa Ani,

o KUCHNIA NASZA POLSKA,

e Kuchnia pachngca bzem,

e Kuchnia Szeroko Otwarta

e Magiczna kuchnia,

o MOJA KUCHNIA PACHNACA... BARSZCZEM,
o My simple kitchen,

o Smaczna kuchnia Dagmarelli,

o Szczesliwa kuchnia.

Jeszcze innym sposobem na wykorzystanie kluczowego leksemu kuchnia jest
ukazanie jego posesywnosci. Do tego celu najczgséciej wykorzystywany jest antroponim
(przewaznie imi¢, ewentualnie pseudonim), rzadziej zaimek dzierzawczy mdj. Wydaje sig,
ze praktyka ta ma podobny cel do omdéwionego wczesniej zaprezentowania nadawcy.
Buduje profesjonalny charakter bloga z jednej strony, z drugiej za$ ogranicza bezkresna
przestrzen internetu do niewielkiego fragmentu. Metafory przestrzenne s3 bowiem
kolejnym typowym elementem onimii internetowej, gdyz ,,sygnalizujg zawarto$¢ strony i
waloryzuja ja dodatnio, podkreslajac specyfike miejsca, jego wyjatkowos¢” (Suska 2015a:
625). Co wigcej dzigki takiej konstrukcji nazwy ,,strony WWW stanowig namiastke czegos
rzeczywistego, co moze by¢ nazwane poprzez poréwnanie do realnych form
przestrzennych. Jest tu takze obecny dodatkowy walor, polegajacy na wytyczaniu w
przestrzeni internetowe] wlasnego terytorium” (Skowronek, Rutkowski 2004a: 92). W
omawianym przypadku jest to kuchnia, naturalnie kojarzona z przestrzenig dobrze znana,
domowa, bezpieczng. Nastepuje zatem pewne przeniesienie: przestrzen jaka jest kuchnia

(w rozumieniu pomieszczenie) zostaje zastgpiona przestrzenig wirtualng bloga. Tak jak
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nieoficjalne spotkania maja miejsce w kuchni, tak w tym przypadku dochodzi do nich za
posrednictwem internetu. Stad tez obecnos¢ nazw takich jak:

e  Domowa kuchnia Aniki,

e Kuchnia Alicji,

o  Kuchnia domowa Ani,

e KUCHNIA GUCIA,

o KUCHNIA NASZA POLSKA,

e Kuchnia u Krysi,

o My simple kitchen,

o Smaczna kuchnia Dagmarelli,

o W kuchni Karmel-itki,

o W mojej kuchni.

W grupie metafor przestrzennych wazng kategori¢ stanowig nazwy, ktore zawegzaja
bezkres globalnej sieci do miejsc nieodtacznie kojarzonych z kulinariami, jak KUCHENNY
KREDENS, Mata Cukierenka, moje bistro badz tez wyzyskuja metaforyczne okreslenia
terenowe: Kuchenna Wyspa Smakéw, KROLESTWO GAROW, Kuchnia bez granic,
Marcepanowy kqcik, Coolinarna strefa. Niezaleznie jednak od zastosowanych
komponentow transparentno$¢ nazw wydaje si¢ by¢ szczego6lnie istotna, gdyz przy kazdym
z przytoczonych tytuldw tematyka strony jest oczywista.

Oprocz stowa kuchnia chetnie wykorzystywany jest takze leksem kulinaria, gdyz
réwnie skutecznie naprowadza czytelnikow na poszukiwane przez nich blogi zwigzane z
gotowaniem. Odnie$¢ mozna wrazanie, ze nazwy nieczytelne, ktore nie informujg wprost
0 swojej zawartosci, uchodza za niepraktyczne i blogerzy staraja si¢ ich unika¢. Dlatego
stowa klucze sg dobierane wsérdd wyrazoéw jednoznacznie zwigzanych z tematem.

Zaskakujacy jest fakt, ze zdecydowana wigkszo$¢ stownikow nie notuje stowa
kulinaria. Odnalez¢ mozna jedynie eksplanacj¢ przymiotnika , kulinarny”, czyli ,,zwigzany
z przyrzadzaniem i1 gotowaniem potraw” (SJP PWN 2006). Maly stownik jezyka polskiego
dodaje jeszcze ,,dotyczacy umiejetnosci gotowania; kucharski” (MSJP 1969). Réwniez w
stowniku pod redakcja Bogustawa Dunaja podkreslany jest przede wszystkim element
ekspercki: ,,majacy zwigzek z umieje¢tnoscia, sztukg gotowania; kucharski” (Dunaj 2010:
198). Jedynie internetowe wydanie Stownika jezyka polskiego PWN odnotowuje hasto

,kulinaria”, tlhumaczac, ze jest to ,,wszystko, co jest zwigzane z przyrzadzaniem i
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gotowaniem potraw; tez potrawy bedace wytworem sztuki kulinarnej”®. Analizujac
nazwy, wida¢, ze blogerzy wyzyskuja nich obydwa wyjasnienia:

e KULINARNE PODROZE,

e Kulinarne Przemyslenia,

e Kulinarne Szalenstwa Margarytki,

e Kulinarnie z Polkg na Kresach,

e Kulinarny Blog Samanthy,

e PRZEPISY KULINARNE ze zdjeciami.

W konteks$cie relacji z podrozy gros tytuldéw zbudowane jest wokodt rzeczownika
podroz, ktory definiowany jest do$¢ lakonicznie, jako ‘przebywanie, przebycie drogi do
jakiego$ odleglego celu.” (Dunaj 2010: 346). W bardzo podobny sposob definiowany jest
rowniez w Wielkim stowniku jezyka polskiego pod redakcja Piotra Zmigrodzkiego.
Popularnos¢ tego trendu potwierdza liczba tak nazwanych blogéw, co ilustruja ponizsze
przyktady:

e Cale Zycie w Podrézy,

o (el w podrozy,

e Duze Podroze,

e KARTKA z PODROZY

e Moje Podroze,

e  Opowiesci z Podrozy,

e PIWNE PODROZE,

e PO PROSTU PODROZ,

e PODROZE KULINARNE,
e PODROZE OD KUCHNI,
e PODROZE PO Europie,

e PODROZE Z DALA OD ZGIELKU,
e Pod-Rozne inspiracje,

e Podrozniccy,

e PRZEBISNIEGI W PODROZY DOOKOEA SWIATA,

9 Hasto: kulinaria, (w:) Stownik jezyka polskiego PWN, https://sip.pwn.pl/szukaj/kulinaria.html, data
dostepu: 25.07.2021 r.

141



e PRZEPISY Z PODROZY,

® Ruszw podroz,

e Smaczne Podréze — Smak Zycia,

e Takie PODROZE,

o WATAHA W PODROZY,

e Zalezna w podrozy,

e ZYCIE W PODROZY.

Przytoczone przyktady nazw opartych na jednym wspolnym leksemie podroz nie
tworzag grupy jednolitej. Poszczegdlni blogerzy za pomocag tytulu swojej strony
zorientowanego przedmiotowo starajg si¢ takze przekaza¢ informacje dodatkowe, zar6wno
o sobie, jak i o specyfice publikowanych postow. Mozna na tej podstawie wydzieli¢ wezsze
podgrupy, ktore oprocz nadrzednej tematyki podrézowania wskazuja na dodatkowe
aspekty takie jak:

e poznawanie nowych kuchni i smakéw: PODROZE KULINARNE, Smaczne
Podréze — Smak Zycia, PRZEPISY Z PODROZY, oddane przewaznie schematem
podréoze + przymiotnik w prepozycji lub postpozycji albo rzeczownik +
rzeczownik;

e zwiedzanie 1 poznawanie nowych miejsc jest dla piszacych sensem zycia: Cale
ZYCIE W PODROZY, ZYCIE W PODROZY, oddane schematem (ewentualny
przymiotnik) zycie + wyrazenie przyimkowe w podrézy;

e miejsca podrozy: PODROZE PO Europie, PODROZE Z DALA OD ZGIEEKU,
PRZEBISNIEGI W PODROZY DOOKOEA SWIATA;

e przekazywanie praktycznych wskazéwek, ktore moga pomdc w zorganizowaniu
wlasnych wojazy: PODROZE OD KUCHNI, Pod-Rézne inspiracje.

W odniesieniu do blogéw parentingowych mozna wskaza¢ na kilka podstawowych
leksemdw, ktore w naturalnie tacza si¢ z prezentowang tematyka i w sposob bardzo prosty,
a zarazem precyzyjny naprowadzaja czytelnika na motyw przewodni internetowego
pamigtnika. Jednym z najbardziej oczywistych wyborow jest slowo mama, ktore
definiowane bywa jako ‘z serdecznoscia, pieszczotliwie o matce (zwyczajowo takze przy
zwracaniu si¢ do tesciowej)’ (Dunaj 2010: 222) lub ‘poufale lub pieszczotliwie o matce’
(MSIJP). Jest to zdecydowanie najbardziej typowa praktyka onimiczna w tej tematyce i choc¢

jest niezwykle popularna, to jednak grupe te cechuje duzg réznorodnosciag. Mozna bowiem
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wskaza¢ na nazwy, ktore zawieraja w swoje konstrukcji leksem mama, ale nie wykazuja

zadnych innych wspdlnych cech. Do tej grupy beda nalezaty nazwy takie jak:

bycie mamg dwa razy — dla Dawida i Adama,
Kiedy mama nie spi,
mama na caly etat,
Mama w Biegu,
MAMALIFE,

MAMY GADZETY,
Mamy okiem,

Mow mi — Mamal!,
okiem mamy.pl,
PAMIETNIK MAMY pl,
PORADY-MAMY.PL.

Oproécz tego pojawiajg si¢ nazwy realizujace nastgpujace schematy nazewnicze:

mama jaka? — Budujgca Mama.pl, Malynowa Mama, Mama Glamour, MAMA
KREATYWNA, mamablizniacza, Miloda mama, NIEPERFEKCYJNA MAMA,
ODKRYWCZAMAMA, SPRYTNA MAMA, wyrodnamama, ZABIEGANA MAMA,
Zaradna mama, Zwariowana Mama, Mama w dobrym stylu, Klub Tworczych Mam,
ZWYCZAJNA mama.

mama kto? — ja Mama — ja Kobieta, Kosmetomama, Mama Dietetyk, mama
ginekolog, MAMAGERKA, MamaJaga, Mamo!holiczka;

mama czyja? — Maciejkowa Mama, MAMA CARLA, Mama Frania czyli tecza nad
roztrzepaniem, Mama Lenki bloguje, Mama Misi i Tosi, Mama Trojki, Mama
Wikinga, Mama Zuzi i Zosi bloguje, mamajanka i ONI,

mama co robi? — Mama Lenki bloguje, mama bloguje, Mama Zuzi i Zosi bloguje,

mama gdzie? — Mama na karuzeli, Mama na Puszczy, MAMA W DOMU, Mama w
UK.

Drugim leksemem jest forma bardziej oficjalna, ktora jednocze$nie posiada wigcej

znaczen. Jest to stowo matka, ktore definiuje si¢ jako ‘1. kobieta, ktéra urodzita dziecko (w

stosunku do tego dziecka); 2. samica zwierzat, majaca potomstwo (w stosunku do tego

potomstwa); 3. u niektérych owadow, np. pszczot: samica zdolna do rozrodu; kroélowa; 4.

co$, co zapewnia komu$ wyzywienie, opieke, itd.; 5. tytul niektorych siostr zakonnych,
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zwlaszcza petniagcych wyzsze funkcje’ (Dunaj 2010: 227). Wybdr takiej formy wydaje si¢
by¢ podyktowany albo checig osiggnigcia rymu i rytmicznosci (MATKA WARIATKA, o
Matko Wariatko!, Rozterki mtodej matki, Matka MEZATKA (sic!), matki wariatki, Krolowa
Matka i Bada Czworga), albo tez ukazaniem dystansu autorki do opisywanych sytuacji
(matka tylko jedna, MATKAPREZESA, matkawygodna.pl, MATKA NIEIDEALNA). W
niektorych nazwach obecny jest tez element neutralno$ci semantycznej, zwracajacy uwage
wylacznie na funkcje biologiczng posiadania potomstwa, ze szczegdlnym uwzglednieniem
poczatkowych trudnosci (Rozterki mtodej matki, Matka Debiutujqca, Zwyktej Matki wzloty
i upadki, by¢ matkg...).

Omawiajac wykorzystanie tego najbardziej podstawowego w kontekscie tematyki
rodzicielstwa stowa z zakresu leksyki etykietujacej, nalezy jeszcze wspomnie¢ o
okazjonalizmach wystepujacych w nazwach, jak [IGULEC I JEGO ZRZEDLIWY
MATULEC czy Mamuszka!. W pierwszym przypadku zastosowano znane polszczyznie,
zwlaszcza w dawnych wiekach stowo matula’® — jednak ze zmienionym paradygmatem z
zenskiego na meski (dzigki dodaniu sufiksu —ec). Taki zabieg z jednej strony oddaje
rodzinny charakter wyrazenia, z drugiej — tworzy w potaczeniu z imieniem dziecka
zabawny rym. W drugiej przytoczonej nazwie trudno odkry¢é motywacje autorki, nie jest
ona czytelna dla postronnego odbiorcy. Mozna jednak wskaza¢ na pewnag analogi¢ do
rosyjskiego stowa babcia — ros. 6abywka — ktdre zawieraja wspolng fonetycznie czastke
wyglosowa -uszka. Pojawia si¢ jednak pytanie o celowos¢ takiego zabiegu. Wsrod
nietypowych nazw mozna jeszcze wskaza¢ na Mummy and the Tot, ktorg nalezatoby
tlumaczy¢ jako ‘Mamusia 1 brzdac’. Mummy okazjonalizmem na pewno nie jest, jednak
tylko ta nazwa zawiera spieszczong forme¢ leksemu mum, ktore jest angielskim
ekwiwalentem polskiego stowa mama.

Kolejnym leksemem etykietujacym, ktory informuje o zawarto$ci tematycznej bloga,
jest stowo dziecko, ktore, gdy pojawi si¢ w nazwie bloga, nie pozostawia watpliwosci,
czego beda dotyczy¢ prezentowane zapiski. Dunaj definiuje wyraz dziecko dwojako,
stwierdzajac, ze jest to ‘1. cztowiek od urodzenia do okresu dojrzewania; 2. potomek ludzki
(rzadziej zwierzecy) niezaleznie od wieku: syn lub corka’ (Dunaj 2010: 91). Podobna

definicja znajduje si¢ w Matym stowniku jezyka polskiego PWN: ‘niedorosta istota ludzka

0 Hasto: matula, (w:) Stownik jezyka polskiego, W. Doroszewski red., online:
https://sjp.pwn.pl/doroszewski/matula;5450079.html, [data dostepu: 16.10.2022].
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od urodzenia do wieku mtodzienczego; kazdy, niezaleznie od wieku, potomek w stosunku
do rodzicéw, syn, corka (czasem i o potomku zwierzat)’ (MSJP). Trzeba przyznac¢, ze mimo
duzego potencjatu nie jest to szczegdlnie czgsta praktyka i nazw zawierajacych stowo
dziecko jest relatywnie malo. Nalezy w pierwsze kolejnosci odnotowac takie tytuty jak: Do
dzieci z pasjg, MOJE DZIECI KREATYWNIE, Swiat wedlug moich dzieci czy
anglojezyczne Baby in the House. Warto zwroci¢ uwage na nazwy takie jak Swiat kobiety
i jej dziecka czy Wszystko dla mam i dzieci, w ktérych to kobieta, matka wymieniona jest
na pierwszym miejscu, co przy tej tematyce nie zdarza si¢ czesto. W kontekscie blogow
parentingowych mozna zaobserwowac tendencje do odwroconej perspektywy, kiedy to
dziecko jest stawiane w centrum zainteresowania. Trzeba odnotowac, ze w tym aspekcie
tematycznym autorzy znacznie cz¢sciej niz przy innych tematach stosuja kreatywne zabiegi
stowotworcze. Takie formacje zostang szczegélowo omoéwione w rozdziale 3.4.5.1, ktory
poswiecony jest przekraczaniu regut stowotworczych. W tym miejscu zostang one jedynie
zasygnalizowane jako pewna grupa nazw zawierajacych leksem dziecko, jednak w
nietypowej formie. S3a to na przyktad blogi: dzieciologia; Dzieciowo mil;
DZIECIOZMAGANIA i domowa edukacja matki wariatki. Mowiac o leksyce etykietujace;,
w tym przypadku stowie dziecko, nalezy jeszcze wspomnie¢ o jednostkowych
reprezentacjach synonimow tego leksemu. Moze to by¢ wyraz dzieciaczki, szkrab lub
bobas: DZIECIAKI W DOMU, Mam Szkraba, SUPER DZIECIACZKI, Wyprawka Bobasa.

Kolejnym polem semantycznym, do ktérego odwotujg si¢ blogerzy piszacy w sieci o
rodzicielstwie, jest okreslenie funkcji w rodzinie, szczegdlnie wzgledem dziecka, ale tym
razem z perspektywy mezczyzny. Do tego celu wykorzystane zostaja, podobnie jak to
mialo miejsce w przypadku matki, okreslenia zaréwno oficjalne — ojciec — jak i1 bardziej
familiarne — fata. Pierwsze z wymienionych stow definiowane jest jako: ‘1. m¢zczyzna
majacy wlasne dziecko; 2. samiec zwierzat majacy potomstwo; 3. tylko w Im.: przodkowie,
protoplasci; 4. tworca lub inicjator czegos; 5. troskliwy opiekun, wychowaweca; 6. poufale
o wlasnym me¢zu lub o starszym mezczyznie; 7. rel. a) w religii chrze$cijanskiej: Bog, b)
tytul uzywany w niektorych zakonach w stosunku do zakonnikoéw majacych $wigcenia’
(SJP PWN). Réwniez w tym przypadku, mimo duzego potencjalu nominacyjnego i duzej
transparentnosci tak zbudowanej nazwy, nie notuje si¢ zbyt wielu przyktadow. Moze to
jednak wynikaé¢ nie z kwestii onomastycznych, a z do$¢ niskiej frekwencji blogujacych

ojcow. Wydaje si¢ bowiem, ze w sytuacji, kiedy panowie postanawiajg podzieli¢ si¢ swoim
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rodzicielskim doswiadczeniem, podkreslajg ten fakt uzyciem wiasnie stowa opisujacego
ich (nowg) funkcje w nazwie bloga, co ilustruja nastepujace przyktady:

o blogOJCIEC,

e OJCA RAJ,

e Ojciec na rodzicielskim,

e Ojciec Polak.

Definicje drugiego okreslenia — tata — sa zdecydowanie bardziej oszczgdne.
Przewaznie jest to tylko zdawkowa informacja, ze tak mowi si¢ ‘pieszczotliwie o ojcu’
(SJP PWN, MSJP). Stownik jezyka polskiego pod redakcja Dunaja (2010) w ogoéle nie
notuje tej formy. Wielki stownik jezyka polskiego pod redakcja Zmigrodzkiego podaje
bardziej rozbudowang definicje: ‘mezczyzna, ktory sptodzit dziecko, a takze zwykle je
potem wychowuje — w stosunku do tego dziecka’ (WSJP), ktora jest zbiezna z cytowang
wczesniej egzemplifikacja leksemu ojciec.

e dziecinne problemy taty,
® 7o co ty tato,

o  Super TATA.tv,

e Tata Karola,

e Tata Potwora,

o TATASTORY.PL.

Konieczne tez jest wspomnienie o pieszczotliwej formie fatus. Ta wyjatkowo
familiarna i emotywna forma w badanym materiale pojawita si¢ tylko raz w nazwie Tatus
Bajarz. Moze to wynika¢ z faktu, ze mezczyzni przewaznie sg bardziej oszczedni w
wyrazaniu uczu¢ 1 jesli decydujg si¢ na podjecie aktywnosci w internecie, to wybieraja
bardziej zachowawcze, neutralne emocjonalnie formy.

Odnotowa¢ mozna jeszcze jedno stowo klucz, wokoét ktdrego budowane sg nazwy
blogdéw poswieconych tematyce parentingowej. Choc¢ jest ono bezposrednio zwigzane z
tematem, to pojawia si¢ bardzo rzadko, co moze zastanawiac. Jest to leksem rodzice, czyli
‘matka i ojciec’ (Dunaj 2010: 414, MSJP). Trudno jednoznacznie stwierdzi¢, dlaczego ten
element jest tak niepopularny w nazwach blogdw poswigconych rodzicielstwu. By¢ moze
autorzy pragng skupi¢ si¢ na dziecku (stad powszechno$¢ nazw zawierajacych antroponim
bedacy imieniem dziecka) badz na podkresleniu swojej roli (matka/ojciec), a nie na

uwzglednianiu podwojnej perspektywy rodzica. Niemniej pojawiaja sie blogi, ktore w
gle p Jne) perspektywy ] PoJ J3 si¢ blog
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strukturze swojej nazwy wykorzystuja leksem rodzice 1 sg to na przyktad: Blog rodzica,
MADRZY-RODZICE.PL, Mtodzi Rodzice czy RODZICE.PL.

Ostatnim leksemem, ktéry wpisuje si¢ w nurt leksyki charakteryzujacej nadrzgdng
tematyke bloga, jest stowo rodzina definiowane jako: ‘malzonkowie i ich dzieci; takze ci
wszyscy, ktorzy sg zwigzani pokrewienstwem, powinowactwem; krewni, powinowaci’
(MSIJP). Réwniez ono identyfikuje prezentowane tresci w sposob prosty i bardzo czytelny.
Jednak podobnie jak omoOwione powyzej okreslenie rodzice, takze rodzina nie jest
szczegolnie czesto wykorzystywana. Jest to zaskakujace, gdyz nazwy zbudowane wokot
tego leksemu sg transparentne, tatwe do zlokalizowania 1 wydaja si¢ spetnia¢ wigkszos$¢
zatlozen onomastyki medialnej. Mozna zatozy¢ bowiem, ze osoby poszukujace bloga
skupiajacego tresci okotorodzicielskie beda wpisywa¢ w wyszukiwarke Google wiasnie
hasta takie jak rodzice czy rodzina. Z jakiego$ wzgledu jednak blogerzy nie wykorzystuja
w pehi tego potencjalu onomastycznego. Niemniej nalezy wspomnie¢ o nazwach, ktoére
zbudowane sg zaréwno wokot formy rzeczownikowej: Rodzina w praktyce, RODZINKA z

innego swiata, jak i przymiotnikowej: Rodzinne podroze, RODZINNE PORACHUNKI.

3.4.2.2. Nazwy odnoszace si¢ do akcesoriow

Autorzy blogéw, ktérzy w procesie nominacyjnym swoich stron bazuja na leksyce
etykietujacej, czesto siegaja po pola semantyczne, ktore w naturalny sposob laczg sie¢ z
prezentowanym tematem. Podobnie jak w przypadku tych najbardziej typowych haset,
takze 1 tutaj celem nadrzednym jest synkretyczne przekazanie informacji o zawartosci
bloga oraz zache¢cenie do jego odwiedzenia i zapoznania si¢ z trescig.

W przypadku blogéw kulinarnych autorzy w akcie kreacji nazwy czesto odwotujg sie
do atrybutéw gotowania, takich jak sztuéce, naczynia czy sprzety AGD, ktore sg zazwyczaj
wykorzystywane do przygotowywania potraw. Tendencje t¢ obrazuja ponizsze przyktady:

e FACET Z NOZEM,

e Garniec Magalie,

o lLyzka Widelec NoZyczki,
e Na pateczkach,

e Nozi Widelec,

o W garze mieszane,

o  White Plate,
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e 7/ pamietnika piekarnika.

W zacytowanych nazwach uzyta zostala figura retoryczna — synekdocha — w
odmianie pars pro toto, czyli cze$¢ zamiast calosci. Uzyte w nazwach naczynia czy sprzgty
symbolizuja calg przestrzen zwigzang z kuchnig i gotowaniem. Mozna poczyni¢ zalozZenie,
ze wiekszo$¢ odbiorcéw nie bedzie sobie zdawala sprawy z wykorzystanego $rodka
artystycznego, co nie powinno rzutowac¢ jednak na prawidlowe odczytanie przekazu
informacyjnego. Tematyka tak zatytutowanych blogéw pozostaje dalej czytelna.

Bezposrednia implikacja tematyki strony ma miejsce réwniez poprzez umieszczenie
w tytule nazwy produktu badz potrawy:

o ARABESKA WANILIOWA,
e BAYADERKA,

e Blog Anyzkowo,

e Chillie Bite,

o CHILLIE, CZOSNEK I OLIWA,
e  Cynamonowy Dom,

e (zekoladg Utkane,

e Daktyle w czekoladzie,

o Gruszka z fartuszka,

e JAKI PIERNIK,

o fkuchnia w czekoladzie,

e Marcepanowy kqcik,

e PICANTE jalapeno,

e PIEPRZ CZY WANILIA,

e Smaczna Pyza

e  Waniliowa chmurka,

o WASABI,

e 7 cukrem pudrem.

Zazwyczaj autorzy si¢gaja po dobrze znane i popularne produkty, przez co odbiorca
nie ma watpliwosci, czego dotyczy blog. W przypadku za$ przypraw sg one z reguly
orientalne, wyszukane, czy wrecz luksusowe, jak anyz, chili, wasabi, cynamon. Brakuje za
to swojskich, prostych przypraw i dodatkow, jak na przyktad koperek, natka pietruszki,

cebula czy majeranek. Jest to o tyle wazne spostrzezenie, ze w kontek$cie gotowania i
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jedzenia do$¢ wysoko cenione sg przepisy i potrawy tradycyjne, domowe, tatwe w
przygotowaniu. Dodatkowa funkcjg takich nazw jest mozliwo$¢ poczynienie przez
czytelnika zatozenia, wokot jakiej tematyki szczegdlowej beda oscylowac przepisy na tak
nazwanej stronie. Cho¢ czasem okazuje si¢ to mylace, gdyz na przyktad na blogach kuchnia
w czekoladzie albo Daktyle w czekoladzie, ktérych nazwy sugerujg obecnos¢ stodkosci,
zwlaszcza tych zawierajacych czekoladg, znajduja si¢ wskazowki odnos$nie innych potraw
jak przetwory, zupy czy dania obiadowe.

Blogi podroznicze z kolei w swych nazwach odwotuja si¢ do srodkow transportu, co
uzna¢ nalezy za tradycyjne i1 naturalne powigzanie. Mogtoby si¢ wydawac, ze podréznicy
dzielagcy si¢ swoimi doswiadczeniami beda chcieli zwroci¢ uwage rowniez na $rodek
lokomocji, ktérym najczesciej si¢ przemieszczaja, uznajac za najbardziej komfortowy albo
tez beda wykorzystywali asocjacje. Trzeba jednak zaznaczy¢, ze mimo duzego potencjatu
1 spetlnienia warunkow wymienionych powyzej, frekwencja tak skonstruowanych nazw jest
stosunkowo niska. Ciekawi fakt, dlaczego tak niewielu autoréw obiera ten kierunek
nazewniczy. Powodem moze by¢ ztozono$¢ podrozy i pewien element spontanicznosci,
ktéry nie pozwala na wybor tylko jednego pojazdu. Nie mniej konieczne jest odnotowanie
jednostek onimicznych, ktore wskazujg na $rodek lokomocji, jakim przemieszczaja si¢
blogerzy:

e Autostopem przez zycie,

o BUSEM PRZEZ SWIAT,

e Kolej na Podroz,

e On the bike — Piotr Strzezysz,

e POSZLI POJECHALI,

o STARYM FORDEM PRZEZ EUROPE.

Cho¢ grupa tych nazw, co zostalo zasygnalizowane wcze$niej, nie jest zbyt
rozbudowana, jeden schemat onimiczny wydaje si¢ szczegolnie produktywny. Jest nim
konstrukcja $rodek transportu + przyimek przez + okreslenie przestrzenne. Nazwa Kolej
na Podroz wyzyskuje dodatkowo znaczenie polisemiczne leksemu ,.kolej”, ktory moze
oznacza¢ ‘pora, czas na’ albo ‘kolej zelazna’, czyli ‘pociag’. Z kolei POSZLI POJECHALI
to zestawienie dwoéch czasownikow ruchu w trzeciej osobie liczby mnogiej czasu
przesztego, co informuje o kolektywnym podrézowaniu autora bloga oraz o charakterze

wojazy.
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Roéwnie interesujgcag kategorig skojarzeniowa bazujaca na leksyce etykietujacej, sg
nazwy zawierajgce w swoje strukturze element bedacy rodzajem atrybutu podroznika,
przedmiotem kojarzonym z catlym spektrum podrézowania. Ta strategia nazewnicza
pozwala, oprocz wymienionych wczesniej identyfikacji 1 charakterystyki, takze na
zwrocenie uwagi poszukujacego internauty. Podobnie jak w przypadku poprzednich stow
kluczy, takze 1 ta grupa stownictwa oscyluje wokoét typowych i oczywistych pol

semantycznych. Omoéwione koncepcje onomastyczne mozna zaobserwowac na przyktadzie

nazw:
e KARTKA z PODROZY,
e PARAGON,
o perond.pl,

e Plecak i Walizka,

e PLECAK WSPOMNIEN.pl,
e POCZTOWKAZ...,

o SENIORKA Z PLECAKIEM.

Wykorzystanie w nazwie kartek pocztowych, ktére sg wysytane z podrézy osobom
pozostajacym w domu, mowi wiele o charakterze blogow: podkreslona zostaje ich
familiarno$¢ 1 prywatno$¢, a takze mozna poczyni¢ zatozenie, ze wrazenia z podrozy
spisywane s3 ,,na biezaco”, a nie retrospektywnie po powrocie do domu. Typowe tez sa
odwotania do rodzaju bagazu zabieranego w podréz, jak walizki i plecaki.

W kontekscie blogow o tematyce parentingowej omawiana kategoria nie wystepuje.
Trudno wskaza¢ przyczyny takiego stanu rzeczy. Mozna przeciez wymieni¢ typowe
atrybuty zwigzane z dzieémi, jak smoczki, lalki, klocki czy inne zabawki. Z jakich$
wzgledow jednak blogerzy poruszajacy te tematyke preferuja zaakcentowanie swojej
funkcji spotecznej czy wyeksponowanie imienia dziecka, rzadziej swojego. Warto
odnotowac¢ jednostkowe przyktady. Nazwa Pluszowe misie w pelni wyczerpuje znamiona
nawigzan do akcesoriow. W tym przypadku s3 nimi wlasnie wspomniane wczesniej
zabawki. Mozna jednak postawi¢ pytanie o transparentno$¢ takiej nazwy, czy wyizolowana

w sposob klarowny informuje o tematyce bloga.
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3.4.2.3. Inne pola semantyczne zalezne od tematyki

W przypadku blogdw o tematyce kulinarnym kolejnym naturalnie wykorzystywanym
polem semantycznym sg odniesienia do zmystow. W obszernym studium jezykowym na
tematu zmystu smaku Barbara Mitrgga stwierdza, ze ,,bycie czlowiekiem nierozerwalnie
taczy si¢ z doswiadczaniem $wiata poprzez zmysty” (Mitrega 2014: 23). Tradycyjnie mowi
si¢ o pieciu zmystach: wechu, wzroku, smaku, stuchu i dotyku, cho¢ coraz cz¢$ciej dodaje
si¢ do tej listy takze zmyst rownowagi, zmyst przestrzenny 1 inne. I chociaz smak w
rankingu wykorzystania zmystow przez cztowieka do poznania otaczajacego $wiata
zajmuje ostatnie miejsce (jest to zaledwie 1% informacji) (Mitrgga 2014: 24), to w sferze
zwiazane] z kulinariami odgrywa istotng, jesli nie wiodacg, role. Konotacje sensualne
zachodzg na kilku ptaszczyznach. Najliczniejsza kategori¢ stanowig nazwy, ktore w swej
strukturze zawierajg leksem ,,smak”, a wiec eksplicytnie odnoszg si¢ do tego zmystu.
Hasto stownikowe smak posiada wiele znaczen: ,,1. ‘zmyst zdolny do rozrézniania

pewnych witasciwosci chemicznych pokarmow; jego receptory znajduja si¢ gtownie na
jezyku i w ustach’ 2. ‘wlasciwosci chemiczne czegos, gldéwnie potraw rozpoznawane tym
zmystem’ 3. ‘ochota na zjedzenie, wypicie czegos, apetyt na co$’ 4. ‘zdolnos$¢ do
rozpoznawania rzeczy pigknych, tworzenie rzeczy pigknych; gust’ 5. pot. ‘wywar migsny
lub warzywny, stanowigcy podstawe do przygotowania innych potraw’”” (Dunaj 2010: 450-
451). Oproécz tego, Maty stownik jezyka polskiego notuje jeszcze znaczenie: smak jako
,przyprawa do potrawy, napoju, itp. nadajgca im charakterystyczng wlasciwos¢” (MSJP).
Jednak nazwy blogéw kulinarnych, ktére wykorzystuja w swojej strukturze to stowo,
odwotuja si¢ do jego znaczenia w rozumieniu zmystu lub wlasciwosci potrawy
rozpoznawanej za jego pomocg. Obrazujg to nastepujace tytuly:

o ceksplozja smaku,

o Fuzja smakow,

o INSPIROWANE SMAKIEM,

o  Kuchenna Wyspa Smakow,

e  Kulinarne-smaki,

o kwestia smaku,

o Lepszy smak,

e Paleta Smaku.pl,
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e POEZJA SMAKU,

o sila smaku,

e  Smak Zdrowia,

e  Smaki na talerzu,

o Smakoterapia,

o Tajemnice smaku,

o  www.filozofiasmaku.pl.

W nazwach blogéw kulinarnych szczegélnie silnie akcentowany jest smak stodki.
Powody moga by¢ dwojakie. Z jednej strony jest to usankcjonowane tradycja, gdyz ,,dane
historyczne dotyczace ksztaltowania si¢ polskiej kuchni wskazuja, ze od czasoéw
najdawniejszych slodkos$¢ stanowita wysoko ceniong jako$¢ smakowa” (Mitrega 2014:
115). Z drugiej stodycz, tozsama cz¢sto z wypiekami 1 wyrobami cukierniczymi, stanowi
najbardziej rozpoznawalng gataz kulinariow. Powoduje to, ze ws$rdd nazw blogow o tej
tematyce mozna zaobserwowac przyktady takie jak:

o FitSweet,

o SLODKI ZAKATEK,

o Slodkie inspiracje,

o Stodko Stodka,

e Slodko-Stony Swiat Ilony,

o SLONE SLODKIM PRZEPLATANE.

Jak zostalo powiedziane wczesniej, wedlug internetowej aksjologii zachwalanie
siebie 1 swojego produktu jest zachowaniem typowym, aprobowanym, a nawet pozadanym.
Nie powinien zatem dziwi¢ fakt, ze w nazwach blogow kulinarnych, ktore wykazuja
sensualne konotacje, obecny jest pierwiastek wartosciujacy dodatnio. Dokonuje si¢ to za
pomoca przymiotnikéw pyszny oraz smaczny, ktore sg typowo uzywane do opisu dobrego
positku. Cytowana wczes$niej Barbara Mitrgga powoluje si¢ na badania ankietowe Zofii
Cygal-Krupy, wedtug ktorych przymiotnik smaczny znalazt si¢ na pierwszej pozycji
okreslen automatycznie kojarzonych z tematem jedzenia (Mitrgga 2014: 32). Stad tez
obecno$¢ nazw zawierajacych ten przymiotnik lub jego synonim:

o pyszna dieta,
e Pyszne Kadry,

e Smaczna kuchnia,
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e Smaczna Pyza,
e  Smaczne-zdrowe,
e Zawsze-smacznie.pl.

Zdecydowanie mniej popularnym zmystem wykorzystywanym w nazewnictwie
blogéw kulinarnych jest wech. Stanowi to pewne zaskoczenie, gdyz smaczng potrawe
wpierw rozpoznaje si¢ po jej zapachu, a dopiero w nastgpnej kolejnosci po smaku.
Wydawatoby si¢ zatem, ze rozbudzenie wlasnie tego zmystu powinno by¢ gtownym
dzialaniem, aby za pomaca opisu pigknych i obiecujacych zapachow sktoni¢ odbiorcow do
odwiedzenia bloga. Z jakiego$ wzgledu ta strategia jest jednak rzadko wykorzystywana.
Moze to by¢ spowodowane ograniczeniami wynikajagcymi z samego j¢zyka polskiego.
Istnieje bowiem wiele okreslen smaku, natomiast wech dysponuje zdecydowanie
mniejszym zasobem leksykalnym. Co wigcej, zapach nierzadko bywa okreslany przez
przymiotniki przynalezne do sfery smakowej, jak na przyktad stodki zapach. Dodatkowo
w odnalezionych przyktadach jeden nawigzuje do wybornego zapachu tradycyjnej polskiej
zupy — MOJA KUCHNIA PACHNACA...BARSZCZEM — co jest zrozumiate, a drugi odnosi
si¢ do woni kwiatow — Kuchnia pachngca bzem. Moze to powodowaé niezrozumienie lub
wrecz wprowadzaé w blad, czego finalnie dotyczy tematyka bloga.

Omawiajac zagadnienie wykorzystania zmystow w nazwach blogéw kulinarnych,
trzeba odnies¢ si¢ takze do zjawiska synestezji. ,,Zaczerpnigty z terminologii
psychologicznej termin synestezja (z greckiego syn ‘razem’, aisthesis ‘czucie,
postrzeganie’) oznacza zjawisko taczenia wrazen odbieranych r6znymi zmystami. Poczatki
badan nad synestezjg siegajg konca XIX wieku, ale przez lata nie byta ona traktowana przez
badaczy powaznie, synestezje uwazano za oszustwo lub za uboczny efekt zazycia
narkotyku” (Mitrega 2014: 231). Méwigc o gotowaniu i jedzeniu naturalne wydaje si¢, by
za pomocg stow oddziatywaé zar6wno na wech, jak i smak. Rozbudzanie bowiem tych
dwoéch zmystow jednoczesnie moze wptynaé pozytywnie na promocj¢ bloga. Sensualna
nazwa daje obietnice, ze przepisy zamieszczane na takiej stronie bedg pachnace i1
smakowite, czego dowodem moga by¢ nazwy Smak, zapach, kolor...tradycja z nutkq
nowoczesnosci... czy Smaki i Aromaty, ktore eksplicytnie wskazuja na potaczenie zmystu
wechu 1 smaku. Znacznie subtelniejszych przejawow synestezji mozna si¢ takze dopatrzec
w tytutach blogow KALEJDOSKOP SMAKOW, Paleta Smakéw (potaczenie zmyshu
wzroku 1 smaku) oraz SEONE SEODKIM PRZEPLATANE (polaczenie zmystu smaku i
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dotyku). Przytoczone w pierwszej kolejnosci, najbardziej oczywiste potaczenia wechu i
smaku wynikajg nie tylko z dobrze zaplanowanej strategii nazewniczej, ale takze z
zalezno$ci uwarunkowanej funkcjonowaniem organizmu cztowiek, gdyz ,,Pod wzgledem
biologiczno-chemicznym smak ma wiele cech wspdlnych z wechem, oba zaliczane sg do
zmystow chemicznych (...). Wech, podobnie jak smak, oddziatuje na czynnosci zwigzane
z odzywianiem oraz wplywa pozytywnie lub negatywnie na nastréj i samopoczucie
czlowieka. Wech 1 smak mieszczg si¢ we wspolnym kanale powietrznym, stad wielki udziat
wechu w odczuwaniu smaku (...) Zatem wniosek jest jeden — wiele cech przypisywanych
tradycyjnie smakowi potrawy w rzeczywisto$ci wigze si¢ z jej zapachem. Jezykowym
potwierdzeniem tgczno$ci zmystu smaku 1 wechu jest to, ze okresleniu jakosci doznan
wechowych najczgsceiej stuza wykladniki doznan smakowych” (Mitrega 2014: 233).

Omowione przyklady pokazuja, ze strefa zmystow, szczegdlnie smaku i wechu, jest
istotna w kreowaniu nazwa blogéow kulinarnych. Wynika to z podejmowanej tematyki, a
zwiazane jest z dzialaniem podprogowym 1 wykorzystywaniem biologii cztowieka. Nazwy
takie mogg by¢ albo wynikiem gleboko przemyslanej i zaplanowane;j strategii nazewniczej,
albo efektem dziatania intuicyjnego.

W przypadku blogow podrozniczych takim typowym polem semantycznym jest
wskazanie na destynacje podrdzy. Jest to szczegolny sposob implikowania tematyki bloga.
Taka praktyka nazewnicza wydaje si¢ naturalnym posunigciem z kilku powodéw. Przede
wszystkim niemozliwe jest zwiedzenie catego $wiata. Po drugie, znaczne grono blogeréw
nie tylko odwiedzato dany kraj czy region, ale tez mieszkato tam przez pewien czas. Stad
posiadaja szerokg wiedz¢ o zabytkach, warunkach zamieszkania czy miejscach wartych
obejrzenia. Co wigcej, blogerzy-podrdznicy przewaznie zaczynaja publikowac¢ dlatego, ze
fascynuje ich jaki$ kraj czy miejsce na $wiecie, czgsto je odwiedzaja i pragng ,,zarazi¢”
innych uwielbieniem. Swoja sympati¢ podkreslajg poprzez umieszczenie konkretnego
toponimu w nazwie bloga i po§wigcenie mu wszystkich lub wigkszosci wpisow. Dominuja
dwie podstawowe grupy organizujace strukture nazw, w ktorych:

1. destynacja wyrazona jest wprost i odnosi si¢ do konkretnego panstwa lub miasta:
e BITE OF ICELAND,
e BOLIVIA IN MY EYES,
e CHINY-INFO,

e CrolLove,
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e  Cuba, mi amor,
e [NFOLIZBONA.PL,
e italia”! POZA SZLAKIEM,
e KRONIKI EGIPSKIE,
e NA FILIPINACH,
e Na Litwie,
e Not Born In The USA,
e Polska po Godzinach,
e Przystanek Hiszpania;
2. destynacja odnosi si¢ do kontynentu:
o BLOG-SZCZYTY AFRYKI,
e ntoamericas,
o kASIA jalan jalan,
e Podroze i Zycie w Afryce,
e PODROZE PO Europie,
o STARYM FORDEM PRZEZ EUROPE,
o  wAzji.pl,
o Zuin Asia;
3. destynacja odnosi si¢ do regionu:
o BALKANY WEDLUG RUDEJ,
e Biegun Wschodni
o Sgdecki Wioczykij wiercipieta,
o tierraltina.pl.

Jest to wigc kolejna ze strategii informowania potencjalnych odbiorcow wprost o
przedmiocie wpisow. Dzigki takim konstrukcjom czytelnicy juz na poziomie nazwy, a wigc
w pierwszym, wstepnym kontakcie z blogiem wiedza, do jakiej kategorii nalezy dany blog
(podrdzniczy), a takze, co stanowi glowna tematyka wpisow (konkretny kraj lub region).
Pozwala to z jednej strony na zaoszczedzenie czasu, uniknigcie rozczarowania i frustracji
po stronie odbiorcy, a z drugiej na dotarcie do okreslonej, cho¢ nie zamknigtej grupy

docelowej przez nadawce.

I Pisownia oryginalna
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Koncepcja nazywania blogow z wykorzystaniem toponimdéw nie tworzy jednak
grupy jednolitej. Mozna wskaza¢ na dwa jej podtypy: okreslenie destynacji wprost (co jest
zdecydowanie cze¢éciej praktykowane i odsyta odbiorce w konkretne miejsce na ziemi) oraz
wykorzystanie peryfraz badz metonimii, co wymaga od czytelnika pewnej zaawansowane;j
wiedzy, by wlasciwie odczyta¢ przedmiot wpiséw. Szczegdlnie wyraziste sg dwa
przyktady: Blondynka w Krainie Teczy, Primo Cappuccino. Pierwszy z nich wskazuje na
RPA. Wydaje sig¢, ze dla szerokiego grona odbiorcoOw to powigzanie nie jest ani oczywiste,
ani zrozumiate. Republika Potudniowej Afryki ze wzgledu na r6znorodnos$¢ nazywana jest
Rainbow Nation. Trudno oceni¢ trafno$é takiej nazwy, gdyz z jednej strony jest konkretna
1 precyzyjna, jednak z drugiej traci transparentno$¢ i dla zdecydowanej wigkszosci
odbiorcow nie wskazuje jednoznacznie na tresci prezentowane na blogu. Inaczej jest w
przypadku nazwy Primo Cappuccino. W jej konstrukcji nie znalazt si¢ zaden toponim,
jednak mimo tego precyzyjnie odsyta do konkretnego miejsca na swiecie. Blog bowiem
poswiecony jest — jak mozna przeczyta¢ w podtytule — zyciu i podrozom po wlosku.
Dodatkowo warto zwrdci¢ uwage na element graficzny pojawiajacy si¢ w formie
nagtéwkowej nazwy: z tekstem wspotgra kontur filizanki z kawa, z ktorej unosi si¢ para w
kolorach flagi Wtoch. Sama nazwa réwniez w oczywisty sposéb taczy si¢ z miejscem.
Mozna si¢ zastanowi¢, czy jednak jest ona czytelna i transparentna. Nie ulega watpliwosci,
ze nawigzuje do kraju, ktéremu po§wigcone sg wpisy. Wydaje sie jednak, ze bardziej niz
tematyce podrozniczej poswigcony informacjom o kawiarniach, czy ziarnach kawy.

Zdjecie 3: Primo Cappuccino

s
%\)\
&ffg&iﬂo

Zrédto: https://www.primocappuccino.pl/ [data dostepu: 03.01.2021]

_

72 https://wkrainieteczy.wordpress.com/cos-o-mnie/, data dostepu: 22.11.2020. Terminu tego po raz pierwszy
uzyt arcybiskup Desmond Tutu po pierwszych w petni wolnych wyborach w RPA w 1994, a nast¢pnie zostat
on wykorzystany przez prezydenta Nelsona Mandelg.
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Praktyka, na ktorg warto zwrdci¢ uwage w konteks$cie nazw zawierajacych okreslenie
destynacji, jest, paradoksalnie, mato precyzyjne wskazanie miejsca docelowego. Czeg$¢
blogeréw za pomoca nomina propria podkresla wielokierunkowo$¢ swoich podrézy,
otwarto$¢ 1 gotowos¢ do mitologizowanej ,,podréozy dookota $wiata”. Przyczyn
popularnosci takich nazw, a przez to takze blogow podrézniczych niekoncentrujacych sie¢
na jednym wycinku §wiata mozna upatrywa¢ w coraz czesciej spotykanym zjawisku gap
yvear. Ewa Szczepkowska wskazuje na dwie grupy realizujace pomyst rocznej przerwy w
zyciu 1 po$wigceniu tego czasu na podrozowanie: studentdw oraz trzydziestolatkéw
(Szczepkowska 2013). W Polsce jest to zjawisko wcigz dos¢ rzadkie 1 uchodzace za pewna
ekstrawagancje, podczas gdy na Zachodzie, szczegdlnie w Stanach Zjednoczonych, jest
powszechne. Autorka podstaw tego trendu upatruje w siedemnasto- osiemnastowiecznej
idei Grand Tour, czyli podrozy ,,po kontynencie szlachetnie urodzonych mtodziencow, z
takimi obowigzkowymi destynacjami, jak Witochy, Francja, Niderlandy, czasami Grecja i
Niemcy, za§ wsrod jej glownych celéw wymieniano poszerzenie intelektualnych
horyzontéw, poznanie kultury europejskich krajéw i obyczajow ich mieszkancow,
znajomos¢ obeych jezykow, nawigzanie towarzyskich kontaktow, na rowni z nabywaniem
poloru 1 ogtady” (Szczepkowska 2013: 103). Odwzorowaniem tych praktyk spotecznych
na ptaszczyznie j¢zyka, a konkretnie w jego warstwie onimicznej beda nazwy blogoéw takie
jak:

o Anna Everywhere,

o Kami every where,

e Kasia na Rozdrozach,

e Male miasteczka Dee,

o NAKRANCACH SWIATA,
e NALEWO OD CENTRUM,
e Przez Kontynenty,

e W ROZNE STRONY,

e Za miedzq i dalej,

® Zapiski ze swiata.

Nalezy jeszcze raz powtdrzyC: dysponenci nazw, dzielgc si¢ z czytelnikami
prywatnymi przezyciami zwigzanymi z poznawaniem krajow, kultur i jezykow, oglaszaja

swoim odbiorcom, jakiego konkretnie miejsca dotycza ich zapiski. Tak skonstruowany
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tytut bloga stanowi jego syntetyczne streszczenie, co utatwia potencjalnemu czytelnikowi
dokonanie trafnego wyboru lektury. Praktyka przeciwng jest podkreslanie
wielokierunkowosci 1 pewnego niezdecydowania w podrézowaniu, ale takze otwartos$ci 1
checi poznania wszystkiego. Taki zabieg rowniez moze zosta¢ pozytywnie odebrany przez
internautow, ktorzy chcieliby poczytac¢ o roznych miejscach i udac si¢ w wirtualng podroz

w rozmaite zakatki §wiata, zamiast ograniczac¢ si¢ tylko do jednego miejsca.

3.4.2.4. Podsumowanie

Nazwy z omowionej kategorii stanowig intrygujaca grupg nomina propria, ktorag mozna by
okresli¢ zbiorczym terminem nazw ogloszeniowych, ktore funkcjonuja niczym
,mikromanifesty, a jednoczes$nie abstrakt lub incipit tekstu autorstwa ich nosiciela”
(Naruszewicz-Duchlinska 2015a: 444). Ich nadrzedng funkcja jest ukazanie odbiorcy, ze
natrafil wlasnie na blog, ktérego potrzebowal, bez marnowania czasu na odwiedzanie stron,
ktére go nie interesuja. Antycypacja tresci na poziomie nazwy pozwala na przeprowadzenie
wstepnej selekeji 1 odrzucenie tych blogdw, ktore z jakiego$s wzgledu nie sg interesujace
dla poszukujacego internauty. Nieustanny rozrost polskiej blogosfery, pojawianie si¢
nowych stron, przenoszenie juz istniejacych na inne adresy wymusza na blogerach
prowadzenie statej walki o czytelnikow, ktora rozgrywa si¢ na kazdej ptaszczyznie, takze
onimicznej. Wydaje si¢ bowiem, ze w sytuacji, gdy w intrenecie funkcjonujg setki, jesli nie
tysiagce, blogow o podobnej tematyce, jedng z najlepszych i najefektywniejszych droég do
pozyskania nowych odbiorcow jest dobrze skonstruowana nazwa, ktéra w precyzyjny
sposob zapowiada tresci pojawiajace si¢ w kolejnych wpisach. Do tego celu idealnie nadaje
si¢ omowiona powyzej leksyka etykietujgca, bedaca swoistg rekomendacjg 1 abstraktem
bloga. Cho¢ nazwy bazuja na najbardziej oczywistej warstwie skojarzeniowej, to nie sg ani
nudne, ani szablonowe, a wrecz przeciwnie $wiadczg o kreatywnoS$ci autorow, a takze sa
dowodem na to, ze nie powstaja spontanicznie, a w wyniku zaplanowanych i

przemys$lanych dziatan.
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3.4.3. Nazwy zawierajace obcy komponent
jezykowy

Analizujac nowsze warstwy jezyka, jak na przyklad chrematonimy w ich najszerszym
rozumieniu (w takim ujeciu ,.cyberonimia” bylaby jedng z podkategorii) mozna
zaobserwowa¢ duza popularno$¢ oniméw obcych jezykowo (por. Rzetelska-Feleszko
2006, Matusiak, Zawilska 2007, Dombrowski 2015). Przyczyn tego zjawiska mozna
upatrywa¢ w niestabnacej mimo uplywu lat aspiracji Polakow do osiggnigcia europejskiego
czy $wiatowego poziomu i swego rodzaju kompleksie powstalym przez lata izolacji na
kulture Zachodu. Dlatego wcigz istnieje przekonanie, ze obcojezyczne nazwy przydaja
produktom prestizu (por. Suska 2017: 241) 1 wynoszg je na Swiatowy poziom. Z kolei ,,z
perspektywy czytelniczej to, co obce, europejskie, powinno (przynajmniej w zamierzeniu
dysponenta medium) kojarzy¢ si¢ z tym, co dobre, modne, bogate, pigkne, lub/i
wywotywaé pozytywne konotacje estetyczne” (Skowronek, Rutkowski 2004b: 199-200).
O pozytywnym warto$ciowaniu obcojezycznych nazw wspomina réwniez Kazimierz
Dhugosz, zwracajac uwage na fakt, ze ,,obca forma cieszy si¢ w jezyku wigkszym
prestizem, szczegolnie wtedy, gdy pochodzi z jezyka uznawanego za lepszy, bardziej

elegancki, stowem — z jezyka modnego” (Dtugosz 2014: 209-210).

3.4.3.1. Jezyk angielski

W obecnych czasach wspomniang role jezyka modnego bez watpienia petni jezyk
angielski. Przyczyn tego zjawiska moze by¢ wiele, migdzy innymi nalezatoby wymieni¢
powszechno$¢ angielszczyzny, uniwersalno$¢ oraz, szczegdlnie w krajach Europy
Srodkowej, sygnalizowany wcze$niej, a stale obecny swego rodzaju kompleks wzgledem
Zachodu. Stad nazwy przynalezne do szeroko pojetej chrematonimii, za pomocg ktorych
autorzy pragng kreowac¢ swodj produkt jako $wiatowy, dobry gatunkowo czy wrecz
luksusowy sigegaja bardzo czgsto po zapozyczenia z roéznych (czgsto zaleznych od
dziedziny) jezykoéw. W §wiecie cyfrowym dodatkowo zdecydowana wigkszo$¢ terminow i
poje¢ zwigzanych z komputerami i internetem powstata wlasnie na gruncie jezyka
angielskiego. Stad jego wykorzystanie (w postaci catych wyrazen, pojedynczych
elementow czy nawigzan graficznych lub fonicznych) wydaje si¢ bardziej naturalne i
zasadne niz w jakiejkolwiek innej dziedzinie. Wszystkie omowione tendencje znajduja
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swoje odzwierciedlenie w nazewnictwie blogdw tematycznych. Warto przypomnie¢, ze
wszystkie analizowane blogi pisane sg3 w jezyku polskim i przez Polakow, wigc
zastosowanie obcojezycznego tytutu nie jest konieczno$cig, a celowym zabiegiem
stylistycznym, marketingowym albo ekspresyjnym.

Jednak i ta grupa nie stanowi kategorii jednolitej. Mozna bowiem wskaza¢ na rézne
tendencje w konstruowaniu oniméw w oparciu o leksemy pochodzace z roznych jezykow:
1. Nazwy w calosci zapisane w jezyku angielskim

Podstawowa uwaga dotyczaca tej subkategorii jest to, ze stanowi ona najliczniejszy
1 najbardziej typowy przejaw nominacji blogow wykorzystujacych obcy komponent
jezykowy. W przypadkow blogdéw kulinarnych dla zobrazowania tendencji mozna podaé
nastepujace przyklady:

e CANDY COMPANY,

e Chillie Bite,

o CUPCAKE FACTORY,

e Dare to Cook,

e Delicious Place,

e Every cake you bake,

o FEVERYDAY FLAVOURS,

o Feed me better,

o FitSweet,

o Fly me to the spoon,

e [LOVE BAKE,

o Justa SALAD,

e KARO IN THE KITCHEN,

o MAKE COOKING EASIER,

o My simple kitchen,

o  White Plate,

e  Yummy Homemade Cooking.
Z kolei blogi podroznicze mogg reprezentowac nazwy takie jak:

o AMUSED OBSERVER,

e BITE OF ICELAND,

e BOLIVIA IN MY EYES,
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e CHOOSE TRAVEL CHOOSE LIFE,
e ENJOY LIFE,
e FashionVoyager,
e grand tour,
e [saw pictures,
o Just A Travel,
o  KAMI & the rest of the world,
e KINGA ON TOUR,
e fori on the trail,
o Love Traveling,
e  Mama said be cool,
e MY TRAVEL BLOG,
e Not Born In The USA,
o NOWAK Migration,
e  On the bike — Piotr Strzezysz,
e OneDayStop,
e WHERE IS JULI + SAM,
e Zuin Asia.
Zas$ blogi parentingowe, ktorych nazwy zapisane sg w jezyku angielskim to na przyktad:
e Baby in the House,
o FATHERSDAY.PL,
e MR K,
e  Mrs. Polka Dot,
e MUM AND THE CITY,
e mum rules,
o  Mummy and the Tot,
e OH DEER mama™.

3 Zardwno w jezyku polskim, jak i angielskim istnieje stowo mama. W polszczyZnie jest neutralne, a jezyku
angielskim opatrzone jest kwalifikatorem, moéwigcym, ze wspolczesnie wystgpuje w odmianie
amerykanskiej, w brytyjskiej jest okresleniem przestarzatym (DoCE). Poniewaz pozostale cztony nazwy tego
bloga zapisane sa po angielsku, nalezy przyjac, ze autorka skorzystata z leksemu angielskiego.
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Ciekawy jest fakt, ze w przypadku nazw anglojezycznych autorzy siegaja po
analogiczne schematy, jak ma to miejsce w tytutach polskojezycznych. Podkresli¢ trzeba,
ze wszystkie anglojezyczne tytuly w bezposredni i czytelny sposdb zapowiadaja tresci
publikowane na blogu. Beda wiec zrozumiale nawet dla oséb nieznajacych jezyka lub
postugujacych si¢ nim jedynie w ograniczonym stopniu. W wigkszosci przypadkow
zawieraja bowiem uniwersalne, proste, dobrze znane stowa kluczowe, jak cook, cake, bake,
salad, kitchen w przypadku blogow kulinarnych oraz travel, tour czy voyager w
odniesieniu do blogéow podrozniczych, czy baby albo mum w kontek$cie blogow
parentingowych. Dodatkowo przy tematyce podrdzniczej pomocne moze by¢ rowniez
zastosowanie toponimu, co zostatlo omowione w poprzednim rozdziale.

W kontekscie blogéw podrézniczych nalezy wymieni¢ jeszcze jeden czynnik
motywacyjny — pewne wspotistnienie ich autorow w wielokulturowo$ci odwiedzanych
krajow, gdzie jezyk angielski nierzadko stuzy jako [lingua franca 1 umozliwia
porozumiewanie si¢ z innymi. Zazwyczaj sg to proste i czytelne konstrukcje, przewaznie
oscylujace wokot tematyki zwigzanej z podrozowaniem, ktére realizuja wszystkie
schematy nazewnicze omowione w tym rozdziale, co wida¢ na przyktadach:

e uzycie antroponimu: KAMI & the rest of the world, KINGA ON TOUR, kori on the
trail, NOWAK Migration, On the bike — Piotr Strzezysz, WHERE IS JULI + SAM,
Zu in Asia;

e uzycie toponimu: BITE OF ICELAND, BOLIVIA IN MY EYES, Zu in Asia, Not Born
In The USA;,

e uzycie konstrukcji werbalnej: CHOOSE TRAVEL CHOOSE LIFE, Enjoy life, I saw
pictures, Love Traveling, Mama said be cool, WHERE IS JULI + SAM, Not Born
In The USA;

e uzycie leksyki etykietujacej jak na przyktad travel, czyli ‘podréz’: CHOOSE
TRAVEL CHOOSE LIFE, Love Traveling, Just A Travel, MY TRAVEL BLOG.

2. Nazwy zawierajace quasi-anglicyzmy

Ciekawym jezykoznawczo, cho¢ niepopularnym, zabiegiem jest zapis stow z jezyka
polskiego zgodnie z regulami ortograficznymi obowigzujgcymi w angielszczyznie, co
mozna zaobserwowac na przykladzie nazwy Coolinarna strefa. Fraza w jezyku polskim
bazuje na angielskiej fonetyce. Polska litera ,,u” zostala zapisana za pomoca podwojnego

,0”, ktore w angielskim czyta si¢ wtasnie jako ,,u”. Omoéwiona nazwa dotyczy bloga

162



kulinarnego, w przypadku blogéw podrdézniczych zjawisko wykorzystania obcej grafii nie
zostalo w ogdle odnotowane.

Wydaje si¢ zasadne, aby takze w tej kategorii rozpatrywa¢ hybryde jezykowa, ktora
pojawia si¢ w blogach parentingowych — motheratorka.pl. Nazwa wykorzystuje
podobienstwo fonetyczne dwdch naglosowych sylab polskiego stowa moderatorka oraz
angielskiego stowa mother, czyli ‘matka’. Wykorzystana zostala rowniez oryginalna
pisownia. Podobnie funkcjonuje nazwa Babylandia, ktora sktadaja si¢ dwdch czesci —
polskiej i angielskiej — a jej budowa stowotworcza zostata szczegétowo omoéwiona w

rozdziale 3.4.5.1.

3. Nazwy zawierajace bledy lub niescistosci

Nalezy wspomnie¢ roéwniez o nazwach, ktore zawieraja bledy jezykowe.
Wystepowanie ich moze wynikaé z aspiracji blogeréw do stworzenia ciekawej nazwy,
ktora zwroci uwage swoja obcojezyczng postacia, jednak w rzeczywistosci obnaza braki w
wiedzy na temat systemu leksykalnego i gramatycznego angielszczyzny. Rodzi to wigc
pytanie o skuteczno$¢ takiej nazwy i jej wptyw na odbidr. Mozna jednak zalozy¢, iz usterki
te sa na tyle nierazace, ze przecig¢tny uzytkownik przestrzeni internetowej moze ich nawet
nie odnotowac.

Wsrod blogéw kulinarnych taka nazwa jest tytut / LOVE BAKE — w jezyku
angielskim po czasownikach typu love, like, hate konieczne jest uzycie formy z koncowka
-ing (I love baking). Zaistniata sytuacja moze $wiadczy¢ o tym, ze autorzy blogéw nie
zawsze dysponuja odpowiednig wiedzg, a kierujg si¢ jedynie checig stowrzenia
obcobrzmigcej nazwy, ktora w ich mniemaniu bedzie brzmiata bardziej §wiatowo.

Podobnie sytuacja przedstawia si¢ w kontekscie blogoéw podrézniczych. Omoéwienia
wymagajg nazwy takie jak Curlytrips i Montravels. Wydaje si¢ bowiem, ze pierwszg nazwe
(w zamierzeniu autora) nalezatoby przetlumaczy¢ jako ‘zakrecone wycieczki’. Jednak w
jezyku angielskim stowo curly odnosi si¢ przede wszystkim do wlosow, ewentualnie do
fizycznego ksztattu’. W zadnym razie nie mozna wiec uznaé takiego potaczenia za
poprawne. Powstato najprawdopodobniej jako dostowne thumaczenia polskiego wyrazenia.

Podobny problem dotyczy drugiej wspomnianej nazwy, czyli Montravels. Nazwa w

* W stowniku Longmana mozna przeczyta¢, ze leksem curly ma dwa znaczenia: ‘1. having a lot of curls 2.
curved in shape’ (DoCE). Druga definicja dodatkowo jest opatrzona kwalifikatorem, informujacym, ze takie
uzycie wystepuje wytacznie w angielskim brytyjskim.
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potaczeniu z logo bloga wskazuje, ze tematyka sg gorskie podrédze. Jednak angielskie stowo
gora zapisuje si¢ mount. Mozliwe jest wiec, ze autor, nieznajacy dobrze jezyka
angielskiego, bazowal jedynie na warstwie fonetycznej. Ewentualnie pierwszy czlon
ztozenia pochodzi z jezyka francuskiego, gdzie rzeczownik gora zapisywany jest wlasnie
mont (por. Mont Blanc ‘Biata Gora’). Wtedy nazwa bytaby hybryda francusko-angielska,

a jej motywacja pozostataby niejasna.

Zdjecie 4: Mountravels

/\/\/\ Montravels

BLOG PODROZNICZY

Zrédto: https://www.montravels.pl/ [data dostepu: 09.01.2021]

Kontrowersyjna moze by¢ za to nazwa bloga kami every where. Nie nalezy uznawac
jej za bledng (angielskie stowo everywhere ‘wszedzie’ zapisywane jest lacznie), tym
bardziej, ze nazwa widniejaca w zakladce przegladarki na listwie gérnej jest poprawna.
Jednak posta¢ nagtowkowa, wkomponowana w logo, czyli element, na ktory uzytkownik
zwraca uwage w pierwszej kolejnosci, zdaje si¢ temu przeczy¢. Mozna thumaczy¢ to
wymogami formalnymi, jak nieproporcjonalna dlugo$¢ imienia i cztonu okreslajacego,
jednak wydaje si¢ to malo przekonujace, poniewaz w tak skomponowanej nazwie na plan
pierwszy wysunie si¢ btad, co moze zawazy¢ na odbiorze i wiarygodnosci publikowanych
materialow.

Zdjecie 5: kami every where

Zrédto: https://kamieverywhere.com/ [data dostepu: 09.01.2021]
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W odniesieniu do blogéw parentingowych taka nazwg, ktéra moze budzié
zastrzezenia co do poprawnosci wynikajacej z nieumiejetnego postugiwania si¢ jezykiem
obcym, jest TATASTORY.PL. Przede wszystkim jest to hybryda polsko-angielska, w ktorej
pierwszy czton to rodzime stowo tata, a drugie to angielskie story, czyli ‘historia, opowies¢,
opowiadanie’. Cato$¢ mozna by przettumaczy¢ (i wydaje si¢, ze taki byt zamyst autora)
jako ‘opowiesci taty’. Jednak w jezyku angielskim, zeby takie wyrazenie byto poprawne,
posesywnos¢ nalezy zaznaczy¢ przez dodanie do przydawki rzeczownej apostrofu oraz
morfemu s (por. dad’s story).

O zjawisku powszechnosci uzycia jezykéw obcych w nazwach wiasnych, czesto bez
posiadania dostatecznej wiedzy, a takze bez wyraznej motywacji, innej niz moda i cheé
zaprezentowania siebie jako osoby $wiatowej mowil Kazimierz Dhugosz:

Obserwujac zywiotowe powstawanie obcych nazw wiasnych, odnosi si¢ wrazenie, ze
tworzenie tego rodzaju nazw nie jest skrgpowane kryteriami poprawno$ciowymi, gdyz niezbyt
rygorystycznie przestrzega si¢ zasad ortograficznych, ortofonicznych, zasad odpowiedniosci
semantycznej. Obowigzuje tu przede wszystkim wedlug powszechnego mniemania, zasada
atrakcyjnosci formy i brzmienia nazwy ze wzgledow czysto komercyjnych. Tej zasadzie
podporzadkowuje si¢ wlasciwie wszystko, nawet to, ze dana nazwa nie musi informowac¢ lub
sugerowac, czym zajmuje si¢ jaka$ firma, instytucja, przedsigbiorstwo, itp. (Dlugosz 2014:
210-211)

3.4.3.2. Inne jezyki obce

Udzial innych jezykdéw w procesach nominacyjnych blogow jest raczej znikomy. O ile
nazw anglojezycznych mozna odnalez¢ wiele, o tyle pozostale jezyki reprezentuja
pojedyncze onimy i w duzej mierze jest to motywowane tematyka.

Wsrod nazw blogéow kulinarnych odnotowac trzeba istnienie tytutdéw wioskich, jak
Cioccolato Gato, pistachio czy Primi Piatti. Wydawac by si¢ mogto, ze powinien to by¢
naturalny kierunek przy decyzji o utworzeniu obcobrzmigcej nazwy, gdyz Wiochy styna
nie tylko z wy$mienitej kuchni uwielbianej przez miliony, ale takze z niezwyktego
podejscia do jedzenia, jego celebracji, nawet pewnej sakralizacji positkow. Tym bardziej
dziwi tak niska frekwencja nazw w tym jezyku. Blog zatytutowany addio pomidory, o czym
szerze] w dalszej czesci rozprawy, nawigzuje do tytulu piosenki Wiestawa
Michnikowskiego, ale jest takze hybryda jezykowa wlosko-polska. Z kolei zarowno jezyk
francuski, jak i kraj, Francja, utozsamiane sg z luksusem, wyrafinowaniem 1 elegancja
rowniez w kwestii jedzenia. Kuchnia francuska uchodzi za najbardziej ekskluzywng na
$wiecie. Zaskakuje wigc, ze blogerzy nie starajg si¢ wyzyska¢ tych konotacji dla

podniesienia prestizu swojej strony. Powodem moze by¢ trudno$¢ zapisu ortograficznego
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oraz poprawnej wymowy w tym jezyku. O ile nazwa Madame Edith jest wytworna, a przy
tym tatwa do zapamigtania i powtdrnego wyszukania, o tyle inne kompozycje nazewnicze
moga okaza¢ si¢ duzo bardziej problematyczne.

Hybryda jezykowa niewatpliwie jest takze nazwa bloga podrdzniczego Italia by
Natalia. Problematyczne natomiast do ustalenia jest to, do jakich konkretnie jezykow
odwotuje si¢ autorka. Nie ulega watpliwosci, ze przyimek by pochodzi z angielskiego, a
imi¢ autorki bloga, ktore jest czgscig sktadowa nazwy, jest polskie. Okreslenie destynacji
(Italia) stanowi problem z identyfikacja jezykowa, gdyz mozna je rozumie¢ dwojako: albo
jako nazwe kraju w jezyku wtoskim, albo jako polskie stowo na okreslenie historycznej i
geograficznej krainy na Pélwyspie Apeninskim. Ta druga mozliwos¢ wydaje si¢ jednak
mniej prawdopodobna.

Podobnie jak w przypadku blogdéw kulinarnych, takze wérdd podrézniczych udziat
innych jezykéw obcych jest znikomy. Podroznicy prowadzacy regularne zapiski ze swoich
wojazy, jesli decyduja si¢ na stworzenie nazwy w jezyku odmiennym od ojczystego, prawie
zawsze wybierajg angielski. Jednak mozna odnalez¢ pojedyncze przykiady na obecnosé
innych jezykow. W jednostkowych reprezentacjach dominuje hiszpanski: Cuba mi amor,
tierralatina.pl, Vagabundos.pl. W przypadku dwoch pierwszych nazw wybdr opcji
jezykowej wydaje si¢ naturalny, bowiem podroze dotycza krajow hiszpanskojezycznych.
Blogerzy tworza wigc spojny na wielu ptaszczyznach obraz. Zastanawia za to ostatnia
przytoczona tutaj nazwa bloga oraz motywacja autorow. Polskie stowo ,,wagabunda”
oznacza wedrownego $piewaka, poete, aktora w §redniowiecznych Niemczech, Francji i
Anglii, cztonka grupy teatralnej. W jezyku hiszpanskim natomiast to wspoiczesnie
wystepujace stowo, ktore nalezatoby thumaczy¢ jako ‘bezdomni, wtoczedzy’. Rodzi si¢
wigc pytanie, co kierowato autorami bloga, kiedy decydowali si¢ na takie zatytutowanie
swojego internetowego pamigtnika oraz czy byli Swiadomi wszystkich posiadanych przez
to okreslenie znaczen. Wydaje si¢ prawdopodobne, ze miat to by¢ element autokreacji, by
w ten sposob zwrdci¢ uwage na charakter ich podrézy: nieplanowanych,
niezorganizowanych, spontanicznych, przywodzacych na mys$l wilasnie bezcelowe
,wloczenie si¢” po Swiecie. Wydaje si¢ zasadne, zeby w kategorii jezyka hiszpanskiego
omowi¢ takze nazwe LosWiaheros. Nie jest to faktycznie istniejace stowo, a jedynie

stylizacja jezykowa, wykorzystujaca powszechnie znany zaimek Jlos oraz typowa
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koncowke -os, przez co imituje hiszpanskojezyczne stowo. Taka konstrukcja jest nie tylko
kreatywna, ale takze dowcipna i na pewno zwraca uwage, a takze zapada w pamigc.

Zaobserwowa¢ mozna jeszcze jednostkowe reprezentacje w innych jezykach, jak na
przyktad wspomniane wczesniej Primo Cappuccino, czyli nazwa w jezyku wtoskim, co
koresponduje z trescig bloga 1 wptywa pozytywnie na odbior. Intrygujaca jest natomiast
nazwa kASIA jalan jalan, ktora wykorzystuje w swej strukturze jezyk indonezyjski. Dodaje
to oryginalnosci nazwie, gdyz nie jest to jezyk ani popularny, ani modny. Jednak co
wazniejsze, autorka w petni §wiadomie wybrala akurat indonezyjski. O motywacji mowi
w zakladce ,,0 mnie”:

Pojedyncze “jalan” znaczy “droga” lub “ulica”, ale powiedziane dwa razy oznacza
podrézowanie, przemieszczanie si¢, spacerowanie, jechanie dokads lub bez celu. Zawieraja si¢
w tym stowie nieskonczone mozliwosci, szeroka po horyzont przestrzen na to gdzie postawisz
swoj kolejny krok, a jednoczesnie melodia powtarzanego “jalan jalan” oddaje monotonna
rutyne podrdzniczego codziennego zycia, kolejny pociag, kolejny hotel, kolejna kawa, kolejne
rozwidlenie drog. I na koniec moja ulubiona cz¢§¢ hymnu pochwalnego pod adresem “jalan
jalan”. Kiedy w Indonezji czy Malezji spytana o to co robi¢ lub gdzie id¢ odpowiadam “jalan
jalan” nikt nie zadaje mi dalszych pytan. To jest czynno$¢ sama w sobie, nie wymagajaca
dojasnien, uzasadnien, celow. Odpowiadasz “jalan jalan” i dostajesz pelen zrozumienia
u$miech na droge”.

O ile w kontekscie blogéw kulinarnych i podrézniczych pojawialy si¢ nieliczne
reprezentacje innych jezykéw obcych niz angielski, to w przypadku blogéw
parentingowych nie wystepujg one w ogole. Juz sam udzial nazw anglojezycznych jest
znikomy. Pozostate jezyki obce nie pojawiajg si¢ wcale. Przyczyn tego nalezy upatrywac
w rodzinnym, prywatnym charakterze publikacji, co niezrozumialy, obcy jezyk mogltby
zaburza¢. Wydaje si¢, ze wilasnie dlatego blogerzy decyduja si¢ w tym przypadku na wybor
opcji swojskiej. Warto w tym miejscu odwotac si¢ do rozwazan Ewy Rzetelskiej-Feleszko,

ktora pisata o podobnym trendzie w nazewnictwie handlowym:

Za wygrang nie daje jednak opcja promujaca swojskos¢ w nazewnictwie handlowym. Wielu
wiascicieli prywatnych sklepow, firm, barow i restauracji przyciaga klientow, odwotujac si¢
do pozytywnych skojarzen z przyjaznym i dobrze znanym otoczeniem, gronem zyczliwych
przyjaciot, a wigc do poczucia, ze klient ,,jest u siebie”. Tak jak eleganckie i prestizowe sa
nazwy angielskie, francuskie czy wloskie, tak przyjaznie i swojsko brzmia nazwy zwyczajne,
zrozumiate, rodzime [...] Od 1990 r. powstaly tysigce nowych sklepéw i firm zaktadanych
przez polskich wlascicieli. W nazwie reprezentujacej sklep lub firm¢ wybieraja oni opcje
rodzima lub obca/zagraniczng. Wybdr opcji ,,obcej” wyraza europejskie aspiracje powstajacej
klasy $redniej. Mamy tez jednak swojska opcje ,,bycia u siebie” (Rzetelska-Feleszko 2006: 81,
83).

5 http://www.katarzynatolwinska.com/omnie/ [data dostepu: 10.01.2021]. W przytoczonym fragmencie

zachowano pisowni¢ oryginalng.

167



3.4.3.3. Podsumowanie

Podstawowym wnioskiem ptyngcym z tej czgSci rozwazan jest stwierdzenie, ze
obcojezyczne nazwy blogdéw cieszg si¢ ogromng popularnoscia, niezaleznie od poruszanej
tematyki, cho¢ w kontek$cie parentingu wida¢ wyraznie zmniejszong frekwencje.
Kazimierz Dlugosz wrecz mowi o wystepujacym we wspotczesnym $wiecie zjawisku
kseminizacji, czyli ,,§wiadomym dazeniu do «odpolonizowania» réznego rodzaju nazw
wlasnych” (Dlugosz 2014: 212). Warto tez odnotowac, ze blogerzy, ktorzy decyduja si¢ na
obcojezyczng posta¢ nazwy, robig to przewaznie konsekwentnie, rezygnujac z hybryd i
mieszania jezykow. Trzeba jednak odnotowaé fakt, ze podobnie jak w przypadku nazw
firm 1 przedsigbiorstw, tak i w nazwach blogow kulinarnych od wyszukanych okreslen
obcojezycznych bardziej popularne jest propagowanie swojsko$ci w nominacji (por.
Rzetelska-Feleszko 2006). Daje to odbiorcy poczucie, ze nowe otoczenie, do ktérego
wkracza, tak naprawdg jest mu przyjazne i dobrze znane, co w przypadku tematu, jakim sa
kulinaria, jest szczegolnie istotne. Nazewnictwo tego typu uruchamia jednoczes$nie
pozytywne konotacje ze §wiatem smakow potraw znanych z dziecinstwa, gloryfikowanych

dodatkowo przez uptyw czasu.

3.4.4. Nazwy zawierajace czlon werbalny

Jak to juz byto sygnalizowane we wczesniejszych rozdziatach, ta kategoria nazw jest
szczegblna 1 w znaczacy sposob wyrodznia si¢ z catej klasy nomina propria. Nie jest takze
typowa dla onimow medialnych, ktére odbiegaja formga i funkcja od pozostatych propriow.
Jeszcze do niedawna uznawano za ceche niepodlegajaca dyskusji fakt, ze nazwy wlasne
nie zawieraja w swej strukturze czasownikow (por. Kaleta 1998: 16). Onimy gramatycznie
przybierajace posta¢ fraz nalezy rozpatrywaé rzeczownikowo jako nazwy konkretnych
produktow. W przypadku polskiej blogosfery tematycznej jest to do$¢ chetnie
wykorzystywany sposob nazewniczy. Mozna ten fakt taczy¢ z funkcjami, jakie petnig
nazwy blogéw, jedng z podstawowych jest bowiem ich aspekt perswazyjny, ktory
realizowany jest miedzy innymi za pomocg stosowania konstrukcji werbalnych w tytutach.
Co wigcej, w tak utworzonych nazwach objawia si¢ takze ich charakter dialogowy (por.

Suska 2008, Suska 2013c) i otwarcie na kontakt z odbiorca. Jednak trzeba podkresli¢, ze
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cho¢ popularna, to rowniez ta grupa nazw blogoéw jest silnie zr6znicowana wewngtrznie.

Autorka niniejszej dysertacji przyjmuje podziat ze wzgledu na modalne typy wypowiedzi.

3.4.4.1. Wypowiedzenia o charakterze oznajmujacym

Najwigcej reprezentacji dotyczy trybu oznajmujgcego, za pomocg ktérego opisywana jest
konkretna sytuacja.
e Blogi kulinarne: Ala piecze i gotuje, Mezczyzna gotuje, TYSIA GOTUJE, Grazyna
gotuje, Czary mary gotuje Cezary, Babcia robi cos..., JEMTO, Every Cake You
Bake, Gotowanie jest tatwe, BURCZYMIWBRZUCHU.

Warto zwroci¢ uwage na kilka kwestii. Po pierwsze, znaczng grupe tworzg nazwy
bazujace na schemacie kto$ gotuje. Wydaje si¢ on nie tylko prosty, tresciwy i oczywisty,
ale przede wszystkim sprawdzony. Pierwowzorem bowiem dla wszystkich tak
utworzonych tytutow jest telewizyjny program kulinarny Ewa gotuje, prowadzony przez
Ewe¢ Wachowicz, a emitowany od 2007 roku. Byt to pierwszy taki program w Polsce, do
tej pory doczekat sie 462 odcinkéw w 27 seriach’®. Kolejnym punktem wymagajacym
omowienia jest nazwa JEMTO. Z jednej strony to oczywiscie 1aczny zapis zdania jem to,
ktére w naturalny sposdb nawigzuje do tematyki bloga. Z drugiej jednak, mieszkancy todzi
moga mie¢ skojarzenia z niegdy$ popularnym barem — Yemy — mieszczacym si¢ przy ulicy
Piotrkowskiej 94 . Obecnie duzg popularnoscig ciesza si¢ takze restauracje pod szyldem
Yemy Kebab.

Specjalng odmiang tej kategorii nazw sa te zawierajace forme¢ deklaratywna,
wyrazajaca zamitowanie autora bloga do kulinariow. Perswazyjnos$¢ przybiera tutaj postaé
zapewnienia, ze gotowanie jest pasjg blogera, a wiec mozna si¢ spodziewac sprawdzonych,
rzetelnych przepisow 1 porad okotokulinarnych. Dodatkowo wszystko, co jest
wykonywane z prawdziwym, szczerym zaangazowaniem wydaje si¢ bardziej godne uwagi
1 w naturalny sposob przyciaga odbiorcg. Wzrasta tez wiarygodno$¢ bloga. W zwigzku z
tym nazwy takie jak Uwielbiam gotowac; GOTUJE, BO LUBIE; I LOVE BAKE; Kocham
Gary wzbudzaja ufnos$¢ 1 zachecaja do sprawdzenia zawarto$ci bloga, a w dalszej
kolejnosci wyprobowania przepisow.

e Blogi podréznicze: KOLEM SIE TOCZY; Kto podrozuje ten Zyje dwa razy, Mama
said be cool; POSZLI POJECHALI; Poszukujgc Raju; Szukajgc stonca; I saw
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pictures; Lecebochce.pl; WITAM SWIAT; Love Traveling; ZYCIE JEST PIEKNE!;
Idziemy dalej; TropiMy Przygody; TroPiMy.

Podkreslenia i omowienia wymaga fakt, ze w przypadku blogéw podrdézniczych
przeglad zastosowanych form gramatycznych jest znacznie bardziej bogaty. Przektada si¢
to na rozny ich odbior przez czytelnika. Mozna zatem wskaza¢ na bardzo ogolne
stwierdzenia pewnego stanu rzeczy, skierowane do nieskonkretyzowanego odbiorcy,
zahaczajace czasem nawet o sentencjonalnos¢ (KOLEM SIE TOCZY; Kto podrozuje ten
zyje dwa razy). Nazwy te wydaja si¢ by¢ dos¢ neutralne dialogowo, nie wymagaja bowiem
zadnej reakcji. Funkcje ekspresywng pelnig za to wypowiedzi w pierwszej osobie liczby
pojedynczej, eksponujgce odczucia 1 doswiadczenia autorow (I saw pictures;
Lecebochce.pl; WITAM SWIAT). Wpisuja si¢ w konwencje bloga, jego intymistyczny
charakter pamigtnika czy dziennika z jednej strony, z drugiej za$§ ekshibicjonistyczng
potrzebe dzielenia si¢ prywatnymi przezyciami. Na wyrdznienie zashuguja réwniez
komunikaty sformutowane w pierwszej osobie liczby mnogiej (Idziemy dalej, TropiMy
Przygody, TroPiMy). Najbardziej naturalne wydaje si¢ uznanie, ze podrozuja i pisza o
swoich doswiadczeniach dwie osoby (lub wigcej). Dodatkowo jednak powoduje to takze
uaktywnienie typowej dla catego jezyka mediow kategorii gramatycznej ,,my”
inkluzywnego. Jest to zjawisko niewystepujace w systemie polszczyzny, ktore mozna
ttumaczy¢ wylacznie deskryptywnie jako ‘ja/my razem z toba’, czyli obejmujace nadawce
i odbiorcg (por. Sitkowska 2013: 76-77). Dzigki temu dobitnie podkreslone zostaje
zaproszenie do wspoétuczestnictwa. Opisywane przygody podroznicze nie dotyczg tylko
samych blogeréw, ale moga sta¢ si¢ doswiadczeniem wspolnotowym, taczacym obce
osoby. Jest to tez zaproszenie do nowych przygdd i nowych doznan przezywanych razem.
To wiasnie zbliza blogi podrdéznicze do tych najwczesniejszych relacji z podrozy, ktore
mogly zaistnie¢ tylko opowiadane innym, bowiem ,,narracja podroznicza jest nie tylko
zdaniem relacji — ma takze charakter fatyczny. Jest czynnikiem budujgcym spotecznos$¢”
(Zdrodowska 2012: 251). Omoéwienia wymaga jeszcze jedna nazwa: Zanim znow
wyruszysz w gory..., ktora stanowi bezposredni zwrot do odbiorcy poprzez zastosowanie
drugiej osoby liczby pojedynczej. Jednak funkcja owej nazwy wydaje si¢ podobna —
nawigzanie bezposredniego 1 bliskiego kontaktu z potencjalnym, ale takze stalym

czytelnikiem, a wigc wyzyskanie funkcji fatycznej poprzez inicjacj¢ dialogu. Zastosowanie

170



formy ,,ty”’ powoduje rowniez zniesienie formalnej relacji i jednoczesne skrocenie dystansu
migdzy nadawca 1 odbiorcg, a wpisy zyskuja charakter przyjacielskiej porady.
e Blogi parentingowe: mama bloguje; Mama Lenki bloguje;, Mama Zuzi i Zosi
bloguje; By¢ matkq...; Datam Zycie; Kiedy mama nie $pi; Raczkujemy.pl; Rodzimy
w domu.
Roéwniez 1 w tej kategorii tematycznej katalog form jest znacznie bardziej ubogi niz w
przypadku innych tematéw. Najwazniejszym schematem, ktory zwraca uwage, jest ktos
bloguje. W ten sposob zostaje wyeksponowana i podkre§lona sama czynno$¢ pisania bloga
oraz, co naturalne, autor internetowego pamigtnika. Ciekawym i bardzo powszechnym
zjawiskiem spotecznym jest utozsamianie si¢ rodzicéw (szczego6lnie matek) z ich dzieé¢mi,
co na plaszczyznie jezyka przejawia si¢ w stosowaniu pierwszej osoby liczby mnogie;,
kiedy wypowiedz dotyczy czynnosci wykonywanej przez dziecko. Ta zaskakujaca
tendencja ma réwniez swoje odbicie w nazewnictwie blogdw — Raczkujemy.pl. Uzycie tej
samej formy gramatycznej w tytule bloga Rodzimy w domu wydaje si¢ mie¢ juz inne
zastosowanie. W tym przypadku ,,my” dotyczy matek, czy nawet obojga rodzicoéw, ktorzy
rozwazajg podjecie decyzji o porodzie domowym. Tak skonstruowana nazwa najbardziej
wpisuje si¢ w nurt poradnikowy poprzez budowanie poczucia wspolnotowosci, jednosci, a
takze zrozumienia. ,,My” inkluzywne zachg¢ca do dotaczenia do grupy, zrobienia czego$
razem. Jest to takze podprogowy przekaz, ze razem bedzie tatwiej, razem poradzimy sobie

z problemem. Wykorzystana zostata wigc funkcja fatyczna zaproszenia do wspolnoty,

grupy.

3.4.4.2. Wypowiedzenia o charakterze pytajnym

Jak zauwaza Dorota Suska, ,,nastawienie na dialog widoczne jest w zdaniach pytajacych,
zaktadajacych odpowiedz” (Suska 2013c: 76). Pytania to specjalny rodzaj wypowiedzi, w
ktorych ,,moéwiacy zwraca si¢ do stuchacza, zeby ten wyrownal jego niedobor wiedzy w
okreslonej dziedzinie” (Lipczuk 2000: 174). W kontekscie blogowania doskonale
odzwierciedlajg ich poradnikowy charakter. Autorzy wychodza naprzeciw problemom, z
jakimi moga mierzy¢ si¢ czytelnicy, i w nazwie swojego internetowego pamigtnika
umieszczajg najbardziej typowe pytania, jakie mozna zada¢ odno$nie tematu, ktéoremu
poswiecony jest blog. Jest to jednocze$nie kolejny ze sposob inicjowania dialogu z

odbiorcg. Bloger ,,podsuwa” pytanie, by nastepnie udzieli¢ na nie odpowiedzi. Nie jest to
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jednak popularna praktyka, na co wskazuje jednostkowa reprezentacja tej grupy nazw.

Warto zwrdci¢ uwage, ze przytoczone ponizej nazwy maja formalne wyznaczniki poczatku

pytania (rozpoczynaja si¢ od zaimkow pytajnych), jednak nie zawsze zakonczone s3

znakiem interpunkcyjnym wiasciwym dla tego rodzaju wypowiedzi — znakiem zapytania.

e Blogi kulinarne: co dzis jemy mamo?; CO MI W DUSZY GRA

e Blogi podréznicze: Gdzie wyjechac; Jak dojade do?; Jak to daleko
e Blogi parentingowe: JAK ONA TO ROBI.

Oprocz wspomnianego wczesniej ,,wyrownywania niedoboru wiedzy” zdania o

charakterze pytajnym odgrywaja istotng rol¢ w retoryce. Jerzy Ziomek w Retoryce

opisowej zamie$cit doktadny schemat figur mysli:

A. Figury kontaktu (z publicznoscig lub z uczestnikami sporu lub narady)

Al. Figury zwrotu do stuchaczy:

1. obsecratio [zaklinanie]

2. licentia [tu: deklaracja szczegdlnej prawdomdéwnosci, ujawnianie niemitej
prawdy]

3. apostrofa [tu: nagta zmiana adresata mowy, np. zwrot do przeciwnika zamiast

do sedziow]

A2. Figury pytan [pytania retoryczne]

1. interrogatio [pytanie, chociaz odpowiedz dobrze jest znana]

2. subiecto [fikcja dialogu — pytanie stawiane sobie samemu i udzielanie
odpowiedzi]

3. dubitatio [pytanie zwrdcone do publicznosci, typu: ‘czy mam dalej moéwic?”’]

4. communicatio [udawana watpliwos¢] (Ziomek 1990: 204).

Wydaje si¢ zasadne, by analizowane w tym rozdziale zdania pytajace rozpatrywac w

kontek$cie wlasnie pytan retorycznych. Autor cytowanego opracowania szczegdlowo

wyjasnia, ze:

W potocznym rozumieniu pytania retoryczne sa pytaniami zb¢dnymi, jako ze odpowiedz na
nie jest znana, a nawet oczywista. W istocie jednak pytanie retoryczne jest wzmocnieniem
pozadanej odpowiedzi, a czgsto jej wymuszeniem, a tym samym konstatacja znacznie silniejsza
niz ta, ktéra by byta zawarta w trybie twierdzacym [...] Pytanie retoryczne z zasady komplikuje
akt illokucyjny [...] od wlasciwego stworzenia aktu illokucyjnego zalezy fortunnos¢ pytania.
Pytanie oczywiScie nie moze by¢ ani prawdziwe, ani falszywe, moze natomiast by¢ mniej lub
bardziej fortunne, co znaczy skuteczne wobec stuchaczy [...] Pytanie retoryczne moze tez
pei¢ funkcje uspojnienia tekstu przez zwigkszenie jego redundancji (Ziomek 1990: 229).
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3.4.4.3. Wypowiedzenia o charakterze rozkaznikowym

Zdania rozkazujace, czy tez zadajace, jak nazywa je Klemensiewicz (1969: 12), wydaja si¢
najbardziej stosowne dla omawianego sektora polskiej blogosfery. Omawiane tresci sa
sensem zycia dla sporej cz¢sci blogerow, dlatego naturalne jest, ze starajg si¢ oni przekonad
do tego samego swoich odbiorcow. Nie sg to nakazy wymuszajgce na odbiorcy komunikatu
konkretne dziatania, ale raczej forma zachgty, dobrej rady. Dodatkowo, poprzez
wykorzystanie konstrukcji w drugiej osobie liczby pojedynczej (ty), ktoéra pojawia si¢
zdecydowanie najczesciej, tak sformutowane mikorokomunikaty cechuje nieformalnosc¢ i
familiarno$¢ pozadana przez blogeréw. Piszacy moga w ten sposob nawigza¢ kontakt
zar6wno ze statymi, nowymi, jak i potencjalnymi czytelnikami i wprowadzi¢ ich w swoj
prywatny $wiat; zacheci¢ do samodzielnego dziatania Omawiang tendencj¢ ilustruja
przyktady:

e Blogi kulinarne: Gotuj si¢ do gotowania; Gotuj z Cukiereczkiem; UgotujmyTo.pl,
MAKE COOKING EASIER; Feed me better.

,Zdania rozkazujace — jak konstatuje Dorota Suska — realizuja natomiast
nacechowanie interaktywne poprzez zachete do wspdlnego gotowania, w formie
bezposredniego zwrotu” (Suska 2013c: 76). Jak to zostalo powiedziane, nazwy
korzystajace z tego schematu nominacyjnego w znaczacy sposob skracajg dystans miedzy
nadawcg 1 odbiorca, zapowiadajac przyjacielskg atmosfere. Szczegdlnie widaé to w tytule
bloga UgotujmyTo.pl poprzez zastosowanie pierwszej osoby liczby mnogiej, co sugeruje
wspolne dziatanie, a wigc takze pomoc 1 wsparcie.

e Blogi podrdéznicze: ENJOY LIFE; Follow your map; Rusz w Podroz; Ruszaj w
Droge!; WSTAWAJ SZKODA DNIA; ZEAP TROP; znajkraj;, CHWYTAJ
DZIEN.PL.

W przypadku blogow podrdzniczych na plan pierwszy wysuwa si¢ zachgta do
wyruszenia w podréz, podjecia wedrownego stylu zycia. Ponownie, jak to mialo miejsce
przy blogach o tematyce kulinarnej, nie sa to typowe rozkazniki, bedace poleceniem do
wykonania, a forma przyjacielskiej zachety, rady, jak mozna zy¢. Stuzg skrdéceniu dystansu
w mysl hasta ,,sprobuj tego, a na pewno ci si¢ spodoba”. Dodatkowo ,,forma zwracania si¢
do odbiorcy przez ‘ty’ badz ‘wy’ znosi dystans, nadaje komunikacji mniej formalny
wydzwiek 1 buduje — przynajmniej w warstwie jezykowej — relacje bliskosci miedzy

nadawcg a potencjalnymi odbiorcami” (Hanus, Kaczmarek 2022: 134).
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e Blogi parentingowe: KRYSTYNO NIE DENERWUJ MATKI; Mow mi — Mama!

Ciekawe, ze przy tej tematyce przykltadow nazw wykorzystujacych zdania
rozkazujace jest tak niewiele. Na uwage zastuguje jednak fakt, ze pierwsza z nich spetnia
prymarng funkcje rozkazu. Nazwa tego bloga przyjmuje form¢ typowego zdania
wypowiadanego przez rodzicow do niepostusznego dziecka. W zartobliwy sposob
informuje zatem, ze wpisy moga dotyczy¢ wtasnie codziennych zmagan rodzicow. Z kolei
druga z przytoczonych nazw jest poleceniem wydanym nieokre§lonemu odbiorcy, jednak
mozna si¢ domyslacé, ze jest to kazdy wchodzacy w interakcje z autorka. Mozna doszukaé

si¢ w niej poczucia dumy blogerki wynikajacego z osiagnigcia, jakim jest bycie matka.

3.4.4.4. Podsumowanie

Reasumujac, nazwy blogow, ktorych struktura opiera si¢ na konstrukcji werbalne;,
stanowig wyjatkowa 1 niespotykang wsrod innych medioniméw kategorig. Ich celem — za
wyjatkiem oczywistego wyrdzniania i nazywania — jest rozpoczynanie dialogu badz
zachgcanie do niego z czytelnika. Moga przyjmowa¢ forme przyjacielskich polecen,
zachety do dziatania, potencjalnych pytan, a takze stwierdzen wyrazajacych stosunek

emocjonalny piszacego badz ogolne prawdy o Swiecie.

3.4.5. Nazwy wykorzystujace gry jezykowe

Przestrzen internetu, jak to bylo sygnalizowane wcze$niej, nierozerwalnie taczy si¢ z
ludycznoscia, rozrywka i zabawg. Nie powinien zatem dziwic¢ fakt, ze rowniez w wymiarze
onomastycznym odnalez¢ mozna wiele przyktadow dowodzacych, ze autorzy internetowi
to ludzie kreatywni, wykazujacy si¢ duzym poczuciem humoru oraz pomystowoscia w
tworzeniu nieszablonowych 1 wyr6zniajacych si¢ nazw. Obecno$¢ pierwiastka ludycznego
w mediach stanowi jeden z wielu sposoboéw na zwrdcenie uwagi potencjalnego odbiorcy.
Zaskakujace moze jednak wydac si¢ to, ze nie jest to praktyka nowatorska przynalezna
ostatnim dziesiecioleciom. Jak zauwaza bowiem Andrzej Madgon, ,ludyczne tresci
pojawiaty si¢ w mediach od samego poczatku ich istnienia. W rzymskich afiszach
wystepuje karykatura. W sprawozdaniach senatu (acta senatus), wywieszanych w
miejscach publicznych, znajdowaly si¢ nie tylko materiaty urzedowe, ale takze plotki i
btahostki; podobnie w dziennikach rzymskich (Acta diurna populi romani), ktéore uwaza

si¢ za prototyp gazety” (Magdon 1995: 7). W potocznym rozumieniu mozna by ten
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ludyczny pierwiastek wystepujacy na poziomie jezyka uzna¢ za swego rodzaju ,,gry
jezykowe”, rozumiane jako zabawy jezykiem.

Tworca terminu ,.gra jezykowa” jest austriacki filozof Ludwig Wittgenstein.
Utozsamia je z réznorakimi aktami mowy, jak nazywanie, opisywanie przedmiotow,
wydawanie polecen, wypetnianie ich, proszenie, dzigkowanie i wiele innych. Wedtug
autora nie da si¢ wymieni¢ wszystkich gier jezykowych, gdyz nie istnieje okreslona liczba
uzy¢ danego jezyka. Nawet sama mnogo$¢ nie jest czyms$ statym, bo jezyk nieustannie
zmienia si¢. Wittgenstein stwierdza: ,,«Gra jezykowa» nazywac tez bgde catos$¢ ztozonag z
jezyka i z czynnos$ci, w ktore jest on wpleciony” (Wittgenstein 2000: 32), co w pewnym
uproszeniu mozna przyjac¢ za definicje tego terminu. Bylby to wiec rodzaj dziatania na
ptaszczyznie jezyka i za jego pomoca. Jednak nie jest to jedyne rozumienie pojgcia. Czgsto
bowiem gra j¢zykowa mylnie utozsamiana jest z gra stow, ktora jest tylko jednym z jej
przejawow. Na potrzeby niniejszych rozwazan autorka dysertacji przyjmuje za Danuta
Kepa-Figura, ze gra jezykowa to ,,specyficzne dziatania rozgrywajace si¢ na ptaszczyznie
jezyka, ktérych przejawem jest wystapienie okreslonych efektow formalno-
pragmatycznych. Warunkiem zaistnienia gry jezykowej jest uwypuklenie regul
jezykowych (systemowych lub uzycia) wykorzystywanych do skonstruowania wypowiedzi
lub odebranie danej wypowiedzi jako zwracajgcej uwage na te reguly. Innymi stowy,
sygnalem zaistnienia (lub impulsem dostrzezenia) gry jezykowej jest wprowadzenie (lub
zauwazenie) formalnych przeksztatcen, majacych niekiedy konsekwencje semantyczne.
Przeksztalcenia te zwracajg uwage na stosowane reguly jezykowe — systemowe, tekstowe,
komunikacyjne” (Kepa-Figura 2018: 370). Dla badaczki najistotniejszg cechg gier
jezykowych jest ich intencjonalno$¢: ,Istota gry jezykowej jest jej intencjonalno$¢.
Znakiem jej zainicjowania sg przeksztalcenia formalne. Jej sensowno$¢ i skutecznosé
wigze si¢ z przyjeciem zatozenia jezykowych 1 komunikacyjnych kompetencji odbiorcy”
(Kegpa-Figura 2010b: 96). Warto jeszcze przywola¢ rozwazania Izabeli Luc (powotujace;j
si¢ na ustalenie Ewy Jedrzejko), ktora opracowala szczegdtowe studium wspoétczesnych
gier komunikacyjno-jezykowych wystgpujacych gtownie w reklamie, ale takze w
przestrzeni internetowej czy w serialu telewizyjnym. Badaczka objasnia:

Pojeciem ,,gra” najczgsciej okresla si¢ ,,zespot zabiegdw, w roznym stopniu przekraczajacych
reguly jezykowe w warstwie strukturalnej i semantycznej”. Wykorzystujac poje¢cie konotacji
asocjacyjnych w sensie, jaki nadaje mu lingwistyka kulturowa, interpretuje¢ gre jezykowa jako
,»Szczegblny sposdb organizacji $rodko6w z rdznych poziomoéw systemu jezykowego,
uwzgledniajacy takze caly kulturowy polisystem ich mozliwych — posrednich lub
bezposrednich — odniesien ekstratekstualnych. Dzigki temu zostaje, lub moze zostac,
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uruchomiona dodatkowa (tzn. poza znaczeniem wnoszonym za pomoca jednostek i regut kodu
jezykowego) sfera znaczen wtornych, warunkowanych zwiazkami jezyka i kultury. Odkrycie i
rozpoznanie sensu takich zabiegéw jest warunkiem odczytania tych »naznaczen«, a tym
samym spelnienia zakladanej funkcji owej gry oraz aktywnego, satysfakcjonujacego
poznawczo i estetycznie uczestnictwa w swoistej (bo nie zawsze tylko czysto rozrywkowe;j,
»ludycznej«) zabawie, jakg nadawca tekstu proponuje odbiorcy” (Luc 2010: 9)

Ta dodatkowa sfera znaczen wtornych uruchamiana jest za pomoca wielu
mechanizmow jezykowych, jak na przyktad zlozen, grafizacji i dekompozycji, nawigzan
intertekstualnych, dostownych odczytan popularnych wyrazen, rymowanek czy wariacji

stowotworczych.

3.4.5.1. Przekraczanie regul stowotworczych

Mechanizmy stowotworcze w nazwach blogéw nie sg szczeg6lnie czgsto notowane. Nie
zmienia to faktu, ze nalezy odnotowa¢ ciekawe tendencje. Przede wszystkim blogerzy
siegaja po niestandardowe uzycie morfemow stowotwoérczych. Za Renatg Grzegorczykowa
przyja¢ nalezy, ze morfemy to ,,najmniejsze, dalej niepodzielne /sktadajace si¢ jedynie z
fonemoéw/ elementy semantyczne, ktore jednak samodzielnie nie funkcjonuja ani
semantycznie (...), ani syntaktycznie” (Grzegorczykowa 1984: 7). Z kolei morfemy
stowotworcze to czastki wyrazowe pehlnigce funkcje semantyczng. Wsrdd przyktadow
mozna wskaza¢ na rzeczowniki ztozone — composita — czyli ,,formacje pochodne od dwéch
wyrazow, oparte na dwoch tematach stowotworczych” (Grzegorczykowa 1984:59).
Przyktadami blogow kulinarnych, ktore korzystaja z tego zabiegu jezykowego,
moze by¢ nazwa Jadfomania, ktora jest zrostem’” (jadto + mania) czy Smakoterapia bedaca
zlozeniem’® (smak + interfiks o + terapia). Wydaje sie, ze wybor takich formacji
stowotworczych ma na celu ukazanie charakteru bloga i przepiséw na nim publikowanych.
W pierwszym przypadku podkreslone zostaje zamitowanie autora do kulinariow, fakt, ze
jest to jego pasja. W drugim uwaga skierowana jest na terapeutyczng funkcje gotowania —
wyjatkowy smak jest w stanie rozwigza¢ problemy. Z kolei nazwa KUCHARNIA
wyzyskuje znaczenie sufiksu -arnia, ktory okres§la nazwy miejsc (nomina loci). Intrygujacy
jest wybor akurat takiej czastki, bowiem za jej pomocg tworzone sg nazwy warsztatow,

zaktadow, sklepow i lokali, pomieszczen czy terenow, na ktorych rosng rosliny. W kazdym

77 Renata Grzegorczykowa zrosty definiuje jako ,,wyrazy, w ktorych brak wykladnika formalnego
kompozycji i migdzy cztonami zachodzg relacje sktadniowe wyrazone fleksyjnie [...] Jest to jakby zrosnigta
grupa sktadniowa, a formalny znak zro$nigcia stanowi akcent oraz czgsto nieodmienno$¢ pierwszego cztonu,
ktory jednak czasem zachowuje odmiang” (Grzegorczykowa 1984: 59)

8 Zlozenie za$ to ,,wyrazy, w ktorych wystepuje formalny wykladnik kompozycji (takze zerowy)”
(Grzegorczykowa 1984: 59)
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przypadku zachodzi zwigzek miejsca z leksemem okreslonym w temacie (Grzegorczykowa
1984: 47-48). W tym przypadku trudno dopatrywac si¢ podobnej zaleznosci. Moze to
wskazywa¢ na brak odpowiedniej wiedzy autora z zakresu morfologii — skorzystal z
produktywnego, ale przede wszystkim popularnego formantu, bez zwrocenia uwagi na jego
Znaczenie.

W  przypadku blogow podrdézniczych nazwy zlozone z dwodch tematow
stowotwoérczych nawiazuja do szeroko rozumianego zjawiska podréozowania. Nazwa
CroLove.pl sktada si¢ z uszczuplonych angielskich rzeczownikéw Croatia ‘Chorwacja’
oraz love ‘mito$¢, kochaé’, potaczonych zerowym wyktadnikiem kompozycji. Taki twor
mozna thumaczy¢ jako ‘mitos¢ do Chorwacji’ lub ‘zakochani w Chorwacji’, co tez widnieje
w podtytule internetowego pamigtnika. Dla utatwienia deszyfracji posta¢ nagtdéwkowa
nazwy posiada wyrdzniong za pomoca wielkich liter granice stow, a sympatia dla kraju
podkreslona zostaje poprzez zastgpienie litery ,,v”’ sercem, ktore kolorystyka nawigzuje do

motywu i barw obecnych w chorwackich barwach narodowych.

Zdjecie 6: CroLove.pl

CroLo#e pl

Zakochani wChorwacji

Zrédto: https://crolove.pl/ [data dostepu: 16.01.2021]

Przekraczanie zasad stowotworczych nie jest szczegdlnie popularnym zabiegiem
jezykowym, niemniej kilka przyktadow wartych jest omowienia ze wzglgdu na kreatywne
wykorzystanie formantow stowotworczych. Pierwszym takim przyktadem jest blog o
nazwie Travelerka. Do angielskiego stowa traveler ‘podréznik’ dodany zostat formant -ka,
ktory jest dominujagcym wyktadnikiem nazw zenskich, utworzonych od nazw meskich
(Grzegorczykowal984: 52). Nazwa bloga utworzona zostata zetem na wzér wyrazow
takich jak: nauczycielka, fryzjerka, sasiadka. Przypomnie¢ nalezy jednak, ze w jezyku
polskim funkcjonuje leksem ,,podrézniczka” i z punktu widzenia elementow jezykowych
nie ma potrzeby tworzenia takiej hybrydy. Natomiast w kontek$cie mediow i kreatywnosci
nazewniczej nazwa jest cickawa, pomystowa i oryginalna, a przy tym prosta i zrozumiala.
Kolejng nazwa tyle intrygujaca, co kontrowersyjng jest forma PORIOMANIACY. Nazwa ta

jest dos¢ tajemnicza. Polszczyznie znane jest stowo poriomania o greckim zrédtostowie,
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gdzie poreia to ‘podrozowanie’, a mania ‘szalenstwo’. Jest to zjawisko chorobliwego
popedu do wedrowania, traktowane jako zaburzenie psychiczne. Nie wydaje si¢ wiec, by
byta to najstosowniejsza nazwa dla bloga podrézniczego. Niezaleznie jednak od trafnos$ci
takiego wyboru, od wspomnianego leksemu poriomania utworzony zostat za pomoca
sufiksu -ak derywat poriomaniak, a nastgpnie, utworzono liczbe¢ mnoga (por. maniak >
maniacy, przystojniak > przystojniacy, ponurak > ponuracy), co podkresla, ze zapiski
dotyczag minimum dwoch osob. Podobnie utworzona zostata nazwa Podrozniccy.pl.
Strukturg nawigzuje do mianownika liczby mnogiej przymiotnikéw meskoosobowych
zakonczonych na -cki (por. arogancki > aroganccy). Autorzy traktujg zetem podrézowanie
jako ceche ich okre$lajaca, podobnie jak to w zatozeniu czynig przymiotniki. Co wigcej,
posta¢ tej nazwy nawigzuje do struktury nazwiska odprzymiotnikowego, okreslajacego
malzenstwa (por. Kowalski > Kowalscy). Warta uwagi jest tez nazwa Pojechana, ktora
powstala od czasownika pojechac jako imiestow przymiotnikowy bierny na wzor par
przeczytaé > przeczytana, ugotowa¢ > ugotowana. Z jednej strony wyraznie widoczna
podstawa czasownikowa laczy si¢ z tematyka bloga, z drugiej mozna doszukiwac si¢ tutaj
kolokwializmu uzywanego zwlaszcza przez milodziez — w tym konteks$cie leksem
pojechana oznacza ‘szalona, zakrecona’”’.

Composita mozna odnalez¢ takze w nazwach blogow parentingowych. W tej
kategorii tematycznej stanowig one charakterystyke mam piszacych blogi i wskazuja na ich
inne pola realizacji (zawodowej lub hobbistycznej), a takze na pewne umiejetnosci. Wydaje
si¢, ze autorki blogow w ten sposob pragng przekazac¢, ze mamy to niezwykte kobiety, ktore
potrafig faczy¢ macierzynstwo z innymi dokonaniami. Mozna zatem odnalez¢ nazwy takie
jak Kosmetomama, MAMAGERKA, czy Motheratorka. Pierwszy z wymienionych
przyktadow to potaczenie stow kosmetyczka/kosmetolozka oraz mama, co pozwala
poczyni¢ zatozenie, ze na tak zatytutlowanym blogu czytelnicy odnajda nie tylko porady
typowe dla mam, ale takze wskazowki, jak dba¢ o urode i informacje o zabiegach
kosmetycznych. Dodatkowo nazwa sugeruje, ze autorka posiada wyksztatcenie w tym
kierunku, wiec jej porady beda nie tylko wartosciowe, ale przede wszystkim sprawdzone i

bezpieczne. Nastgpna nazwa to kontaminacja stow mama 1 managerka. Managerka to

7 Stowniki rejestrujg potoczne znaczenie czasownika pojechaé (po bandzielpo calosci), stosowanego w
sytuacji gdy ,, kto§ przesadzit w czyms i1 zachowal si¢ w sposob przekraczajacy granice stosownosci w danej
sprawie” (WSJP). Dalsza zmiang semantyczng jest nadanie imiestowowi przymiotnikowemu biernemu
znaczenia ‘szalony, zakrgcony’. Warto odnotowaé, ze utworzenie takiego imiestowu jest niemozliwe, gdyz
czasownik pojechac jest nietranzytywny.
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feminatyw od angielskiego stowa manager, czyli ‘kierownik, dyrektor’®, a wiec osoba,
ktora potrafi doskonale organizowac¢ prace 1 zarzadza¢ ludzmi w firmie lub jak w tym
przypadku — w domu, w rodzinie. Kolejna wymieniona nazwa zostala juz wspomniana w
rozdziale 3.4.3.1. Jest to kontaminacja angielskiego stowa mother ‘matka’ oraz polskiego
moderatorka. Dodatkowo wykorzystane zostalo podobienstwo fonetyczne anglicyzmu
oraz dwoch naglosowych sylab leksemu moderator. W efekcie nazwg mozna odczytac jako
przestrzen dzialania matki, ktéra moderuje, czyli nadzoruje, kontroluje swoja rodzing
niczym na przyktad moderator na forach czy grupach dyskusyjnych. Zaskakujaca jest
natomiast nazwa Mamoholiczka. Po pierwsze, strukturalnie zawiera do$¢ powszechny w
polszczyznie btad gramatyczny. Obecnie mozna obserwowac czeste uzycie sufiksu -holik/-
holiczka w  znaczeniu  ‘uzalezniony od’ (por. zakupoholik/zakupoholiczka,
pracoholik/pracoholiczka) na wzor alkoholik/alkoholiczka, czyli ‘uzalezniony od
alkoholu’. Jednak w leksemie wyjsciowym czastka -hol- przynalezy do podstawy
stowotworczej, a nie jest fragmentem sufiksu®'. Po drugie, wyrazy z czastka -holik/-
holiczka zawsze maja wydzwigk pejoratywny, jako zjawiska negatywne i niepozadane.
Pojawia si¢ wigc pytanie o sens takiej nazwy i o to, jak nalezalby ja rozumieé. Jedng z
mozliwosci jest ‘uzalezniona od bycia mama’.

Wydaje si¢, ze wilasnie tematyka poswigcona rodzicielstwu kryje najwigkszy
potencjat kreacyjny w tworzeniu nietypowych, oryginalnych nazw poprzez wykorzystanie
nowych stow, ktore poza danym kontekstem nie sa reprodukowane. Mozna je zatem
okresli¢ jako okazjonalizmy. Popularnym trendem ws$rod blogujacych rodzicéw jest
stylizowanie nazw na ojkonimy, czyli nazwy wlasne miejscowos$ci (miast, wsi, osad).

Jedna z subkategorii tej klasy toponimow sa tak zwane nazwy dzierzawcze:

Nazwy dzierzawcze wskazuja na zatozyciela lub wlasciciela miejsca. Nazwy te powstawaly
dzieki przyrostkom dostawianym do nazw osobowych. Najstarszym przyrostkiem byt -j, -ja, -
je, ktory tworzyl nazwy miast i wsi od stowianskich imion ztozonych lub od ich zdrobnien lub
od imion imiestowowych. Przyktadami tego typu nazw sa Przemysl od Przemyst lub Poznan
od Poznan. Najczgstszymi przyrostkami sg jednak -6w, -ow, -owa, -owo, -ew, -ewa, -ewo, ktore
wystepuja w nazwach miejscowych pochodzacych od zdrobnien, np. Czgstochowa od
Czestoch, Czgstobor; od nazw osobowych przezwiskowych, np. Jezewo od Jez od jez; od imion
chrzescijanskich, np. Piotrkow od Piotr; rzadziej od imion stowianskich ztozonych typu
Falmierowo od Falimir, Chwalimir (Szczerbowska-Kopacz 2001: 180)

80 Zaznaczy¢ nalezy, ze stowo to weszto rowniez do zasobu polszczyzny, wypierajac rodzime odpowiedniki.
Notuje je chocby  Wielki  stownik  jezyka  polskiego  pod  redakcja  Zmigrodzkiego
https://wsjp.pl/index.php?id_hasla=84043&id znaczenia=5210129&1=16&ind=0, data dostepu: 17.07.2021
r.

81 Szerzej o problemie mozna przeczytaé¢ na blogu Obcy jezyk polski: https://obcyjezykpolski.pl/alkoholizm-
wielka-sila-analogii/, data dostgpu: 17.07.2021 r.
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To witasnie sufiks -owo w potaczeniu z imieniem dziecka stanowi wzor konstrukcyjny nazw
blogéw takich jak Blaneczkowo (Blaneczka < Blanka), Hubisiowo (Hubi$ < Hubert) czy
TOSINKOWO (Tosinka < Tosia). Mozna by zatem tlumaczy¢ takie nazwy (zgodnie ze
znaczeniem uzytego sufiksu) jako miejsca, ktore sa wlasnoscig dzieci wymienionych z
imienia. Wydaje si¢ jednak, ze celem bylo raczej podkreslenie, ze to sprawy dotyczace
potomstwa sg na danym blogu najistotniejsze, bo wpisow dokonujg przeciez dorosli.
Podobng funkcje zdaje si¢ takze spetnia¢ nazwa Babylandia, ktdra powstala z potaczenia
angielskiego stowa baby ‘dziecko’ oraz landia - od angielskiego land, czyli ‘kraj, ziemia,
teren’. Mozna w tym miejscu wskaza¢ analogi¢ do nazw miejscowych takich jak
Grenlandia, Holandia czy Finlandia. Zastanawia za to etymologia nazwy Bakusiowo
family, gdyz rowniez tutaj widoczny jest dzierzawczo-miejscowy formant -owo, ale
podstawa jest trudna do odkrycia. Jednym ze skojarzen sg serki homogenizowane firmy
Bakoma, ktore nazywaja si¢ Bakus, przeznaczone gtownie dla dzieci.

Nalezy jeszcze wspomnie¢ o Kkategorii, ktora znaczeniowo jest bardzo
zrdznicowana, natomiast faczy ja wspolna podstawa stowotworcza - leksem dziecko. Sa to
na przyktad blogi zatytulowane: Dzieciologia; Dzieciowo mi!; DZIECIOZMAGANIA i
domowa edukacja matki wariatki. Pierwsza z przytoczonych nazw to kontaminacja
wspomnianego leksemu oraz czastki -logia, ktora wskazuje na zwiazki z nauka (por.
kardiologia, sejsmologia, antropologia). Oznaczaloby to ‘nauke o dzieciach’ - tak
zatytutowany blog to miejsce, gdzie $wiezo upieczeni rodzice moga odnalez¢ odpowiedzi
na nurtujgce ich pytania, rozwia¢ swoje watpliwosci, upewni¢ si¢ w sposobie
postepowania. Z kolei blog Dzieciowo mi! zawiera w swojej nazwie neologiczny
przystowek odrzeczownikowy. Wykrzyknik umieszczony na koncu sugeruje ekspresywna
funkcje nazwy i zdaje si¢ wskazywac na rado$¢ autorki z posiadania dzieci. Z kolei ostatni
z przytoczonych tytutow to kontaminacja leksemow dzieci oraz zmagania potaczonych
interfiksem -o0-, co pozwala na odczytanie go jako miejsca, w ktorym mozna odnalez¢
wskazowki, jak poradzi¢ sobie w codziennych zmaganiach z dzieckiem. Autorka pisze, ze

jest to ,,blog stuzacy inspiracji jak aktywnie spedzaé czas ze swoim dzieckiem”®?,

8 Wstep, (w:)  Dzieciozmagania i  domowa  edukacja  matki  wariatki,  online

http://dzieciozmaganiamatki.blogspot.com/, data dostepu: 17.07.2021 r.
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3.4.5.2. Grafizacja i dekompozycja

Nastepnym popularnym zabiegiem jezykowym jest grafizacja potaczona z dekompozycja.
Dokonuje si¢ ona przewaznie poprzez zastgpienie stowa cyfra — places2visit.pl — ktéra ma
identyczng wymowe, badz za pomoca niestandardowego uzycia wielkich liter, ktore
prowadza do wydzielenie pewnych fragmentéw oraz wprowadzenia nowych znaczen.
Mozna to zaobserwowac na przyktadzie nazw TroPiMy, WioczyMiSie, B*Anita czy kASIA
Jjalan jalan. Dwie poczatkowe nazwy opieraja si¢ na wykorzystaniu pierwszej osoby liczby
mnogiej, bo podkresli¢ tym samym grupowy charakter podrézowania. Nazwa TroPiMy
dodatkowo wskazuje, kto tropi: sg to autorzy bloga Magda i Przemek, ale peine 1 poprawne
odczytanie tej ztozonej 1 wielopoziomowej nazwy mozliwe jest dopiero po przyjrzeniu si¢
postaci nagldéwkowej:

Zdjecie 7: TroPiMy

Magda NN

TV‘@ \_ Przemek

Zrédto: https:/tropimy.pl/ [data dostepu: 20.10.2019]

Kolejna przytoczona tu nazwa — WtoczyMiSie — z jednej strony nawigzuje do czasownika
wloczymy sie, z drugiej ukryte jest w niej stowo misie, ktore pojawiaja si¢ takze w logo
bloga.

Zdjecie 8: WioczyMiSie

WidczyMiSie

5 752 subskrypcje

Zrédto: https://wloczymisie.pl/ [data dostepu: 20.10.2019]

Grafizacj¢ 1 dekompozycj¢ wida¢ rowniez w nazwie kASIA jalan jalan. W imieniu autorki

,ukryty” jest bowiem angielskojezyczny toponim — Asia — ktory zostat wyrdézniony poprzez
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zapisanie wersalikami. Zabieg ten nie jest przypadkowy, bowiem jest to ulubiony
kontynent blogerki.

Kolejne przyktady to kontaminacje. Nazwa bloga EwAway to polaczenie polskiego
antroponimu Ewa oraz angielskiego przymiotnika away, co mozna rozumie¢ jako ‘Ewa jest
poza domem’ w znaczeniu ,na wyjezdzie”. Niewatpliwie pasuje to do tematyki
podrozniczej, pojawia si¢ sugestia, ze autorka czesto jest away, czyli niedostgpna, a o jej
przygodach mozna poczyta¢é na blogu. W omawianym przypadku weztem
kontaminacyjnym jest fonem ,,a”, ktory dodatkowo zostat wyrdzniony graficznie poprzez
zastosowanie wielkiej litery. Na podobnej zasadzie funkcjonuje nazwa bloga travelike.pl,
bedaca polaczeniem angielskich stow travel, czyli ‘podréz’ oraz like, czyli ‘lubi¢’.
Poniewaz wyglos pierwszego stowa i naglos drugiego to gloska ,,1”, obydwa zostaly
zapisane lacznie ze wspdlng, jedng litera, ktora jednoczesnie pelni funkcje wezta
kontaminacyjnego. Ostatnim przyktadem kreatywnego zapisu nazwy, wykorzystujacego
kontaminacj¢ jest blog o nazwie Montravels. Problem poprawnos$ci zapisu zostat
oméwiony w rozdziale 3.4.3.1., niemniej wspomniany medionim to polaczenie slowa
,gora” oraz travels, czyli ‘podroze’. Podobnie jak w poprzednim przykladzie wygtos i
naglos nastepujacych po sobie stéw posiadajg ten sam fonem ,t”, bedacy weztem

kontaminacyjnym.

3.4.5.3. Rymy

Wsrod zabiegow jezykowych, po ktore chetnie siegajg autorzy blogow, nalezy wymienic
takie skomponowanie nazwy, by jej elementy rymowaty si¢. Zazwyczaj rymy sa doktadne,
zenskie, a frazy roztozone symetrycznie. Zastosowanie tego §rodka ma na celu przede
wszystkim uatrakcyjnienie nazwy z jednej strony, a z drugiej ulatwienia jej
zapamictywania. Jest to jedna z bardziej typowych praktyk szeroko rozumianej
medionimii, gdyz ,,;yymowane czy wierszowane wypowiedzenia juz z samego zatozenia
kompozycyjnego maja przewage nad innymi $rodkami perswazji jezykowej, samoistnie
bowiem zapadaja w pamig¢¢ odbiorcow, niezaleznie od ich ukrytych senséw czy logiki”
(Luc 2010: 46). Techniki mnemotechniczne moga by¢ szczegolnie istotne dla blogerow,
ktorym zalezy, by czytelnicy byli w stanie powtornie ich odnalez¢ w nieskonczonosci
internetu. Rymowane konstrukcje oprocz pierwiastka ludycznego, humorystycznego,

zachowuja rytmiczno$¢, s3 dynamiczne, a to jedna z podstawowych zasad
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mnemotechnicznych. Wplywa wigc znaczaco na aspekt reklamowy nazwy, bowiem
istniejg realne szanse, ze czytelnikowi tatwiej bedzie powtdrnie odnalez¢ blog o wyraziste;,
tatwej do zapamigtania nazwie.
e Blogi kulinarne: Czary mary gotuje Cezary; Every Cake You Bake; Gruszka z
fartuszka; Stodko-Stony Swiat llony; Z pamietnika piekarnika; Chatka Patki.
e Blogi podréznicze: daleko niedaleko; GEEKI PODROZNIKI czy Italia by Natalia.
e Blogi parentingowe: IGULEC [ JEGO ZRZEDLIWY MATULEC; MATKA
WARIATKA; Matki Wariatki; Moje Dwoje; O Matko Wariatko!; Zwyktej Matki
wzloty i upadki.
Biorac pod uwage czynniki omowione powyzej, zaskakuje fakt, ze blogerzy tak
rzadko korzystaja z tego $rodka jezykowego. Szczegdlnie za$ wida¢ to na przyktadzie

blogéw podrézniczych.

3.4.5.4. Nietypowe wykorzystanie leksyki

Jezykoznawczo intrygujace wydaja si¢ te nazwy, ktore si¢gaja po nietypowa, czy wrecz
czasami kontrowersyjng leksyke. W przypadkow blogéw kulinarnych sg to Kruszynowe
kucharzenie 1 Wsiowa Kuchnia. W pierwszym odczuciu moga wydawac si¢ nietrafiong
strategig, bowiem zarowno czasownik kucharzenie, jak 1 przymiotnik wsiowa maja
negatywny wydzwiek. Pierwszy leksem sugerowalby niepowazny charakter gotowania,
brak wystarczajacych umiejetnosci i nieprofesjonalny charakter. Moze to by¢ jednak
przemyslana strategia, wykorzystujaca silnie obecny w kulturze polskiej topos skromnosci,
polegajacy na umniejszaniu swoich zdolnosci i zastug. Co prawda taka praktyka nie jest
popularna w §rodowisku internetowym, jednak w odniesieniu do blogéw kulinarnych zdaje
si¢ pasowaé i tworzy¢ atmosfer¢ swojskosci 1 nieoficjalnosci. Wyraz wsiowa jest
potocznym 1 lekcewazacym okresleniem na kogo$ lub co§ pochodzacego ze wsi, jako
kontrast dla gloryfikowanego stylu miejskiego. W tym konkretnym przypadku mozna
jednak wydoby¢ pozytywne konotacje tego przymiotnika, bowiem wie$ kojarzona jest z
warto§ciowym, smacznym i jako§ciowo dobrym jedzeniem.

Odwazni blogerzy w nazywaniu swoich stron moga $wiadomie wykorzystywaé
prowokacje w celu przyciggnigcia uwagi potencjalnych odbiorcéw. Niezaleznie od
indywidualnych preferencji trzeba przyznaé, ze nazwy takie jak Pieprzy¢ z Fantazjg czy
SIEKIERA PO JAJACH nie pozostawiaja czytelnika obojetnego. Obydwa tytuty balansuja
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na granicy wulgarnosci, tamania tabu jezykowego 1 godza w ogoélnie przyjete zasady
stosownosci. Uwzgledniajac jednak brutalne zasady panujace w reklamie 1 marketingu,
gdzie liczy si¢ wytacznie cel (zdobycie uwagi odbiorcy), a prowokacja i szokowanie nadaja
sie do tego najlepiej, takie nazwy zastuguja na uznanie. Odnosza sie do tematyki bloga®, a
dodatkowo wykorzystuja wieloznaczno$¢ odczytan.

W kontekscie blogow podrozniczych takim przyktadem jest nazwa bloga B*4nita.
Sktada si¢ ona z antroponimu bedacego imieniem autorki — Anita — oraz litery ,,b”, ktore
razem tworzg nowy wyraz — banita. Pomyst zasluguje na miano kreatywnego, jednak moze
dziwi¢. Przede wszystkim, litera ,,b” zostala dodana jedynie w celu utworzenia
wspomnianego leksemu, nie jest to inicjat nazwiska blogerki. Co wigcej, stowo ,,banita”
ma pejoratywne znaczenie i nazywa osob¢ wygnang z kraju, a wigc zmuszong do
podrézowania, a nie podrozujaca dla przyjemnosci. Rodzi si¢ wige pytanie o trafnos¢, a

przede wszystkim skutecznos$¢ 1 odbior takiej nazwy.

3.4.5.5. Nawigzania intertekstualne

Kolejng praktyka nazwotworcza wykorzystywang przez blogerow w nominacji jest
zwrocenie uwagi odbiorcy na samg posta¢ nazwy. Internet jest nierozerwalnie kojarzony z
rozrywka, zabawa, swoboda (takze formalng) i wieloptaszczyznowos$cia. Blogi za$ nalezy
rozpatrywa¢ w kategorii produktu. We wspoiczesnym zmaterializowanym $wiecie
obserwuje si¢ dgzenia do ,,tworzenia nazw «atrakcyjnych». Nazwy takie majg przyciggac
uwage, sklania¢ do zastanowienia (czasem interpretacji czy rozszyfrowania). Nazwa jest
tym lepsza, im wigcej budzi skojarzen, im szersze otwiera przestrzenie interpretacyjne. Nie
dziwi zatem ogromna liczba jednostek opartych na grze stow, modyfikacjach strukturalno-
semantycznych, cytatach, aluzjach czy wrgcz zabiegach intertekstualnych” (Rutkowski
2016b: 20). Dlatego rowniez blogerzy chetnie siggaja po zabiegi jezykowe wyzyskujace
aspekt ludyczny, jak na przyktad po nawigzania intertekstualne.

Zjawisko intertekstualnosci nalezy rozumie¢ — wedtug Janusza Stawinskiego — jako

»strefe powigzan i odniesien miedzytekstowych, w ktorej uczestniczy dane dzieto [...]

8 W komentarzach w sekcji Pare stow o nas... znalazt sic wpis czytelniczki, ktora btednie rozszyfrowata
nazwe: ,.hehe..no jak zobaczytam ten tytut.."siekierka po jajkach" to tak mnie to rozbawito i jednoczesnie
zaintrygowato co tu mozna znalez¢.. Szczerze mowiac spodziewalam si¢ publicznej kastracji niewiernych
facetow...ale kulinaria to tez fajny temat do podgladania :) POZDRAWIAM” (pisownia oryginalna, data

dostgpu: 09.11.2020, http:/siekierapojajach.blogspot.com/2012/08/jajka-siekiery-kaczki-i-zajace.html).
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Kazdy tekst stowny sytuuje si¢ w polu innych tekstow, nasladujac je, kontynuujac,
przeksztatcajac, pozostajac z nimi w relacji pytanie-odpowiedz, a nawet odrzucajgc je czy
uniewazniajac. Jest dla nas zrozumiaty w takiej mierze, w jakiej potrafimy uchwycié jego
potozenie w owym polu” (Stawinski 1988: 201). Ponadto autor tego hasta stownikowego
wymienia 6 najwazniejszych postaci intertekstualnosci. Zalicza do nich: ,,1. Relacje
migedzy rozmaitymi czgstkami lub poziomami tekstowymi wewnatrz dzieta [...] 2.
Wszelkie przywotania w obrebie danego dzieta innych konkretnych wypowiedzi, ktore je
poprzedzaja (w tym przede wszystkim innych dziet literackich): cytaty, aluzyjne
napomkni¢cia, nawigzania kontynuacyjne lub parodystyczne, r6znego rodzaju parafrazy,
polemiki, odwotania, itp. [...] 3. Nasladowanie w dziele lub jego fragmentach form czy
stylow wypowiedzi o wyraznie rozpoznawalnym charakterze [...] 4. Potozenie utworu w
pewnej klasie utworow realizujacych ten sam wzorzec morfologiczny [...] 5. Relacje
miedzy danym utworem a wszelkimi tekstami, jakie powstaly w nastepstwie jego
pojawienia si¢ [...] 6. Odniesienia intersemiotyczne (Stawinski 1988: 201). Blogerzy, co
warto podkresli¢, wykorzystuja druga definicjg, mowiaca o przywotaniach, cytatach,
aluzjach, nawiazaniach, parafrazach, polemikach i odwotaniach, co zdaje si¢ by¢
najbardziej popularnym typem nawigzan intertekstualnych w ogole.

Pojecie intertekstualnosci wprowadzita do badan Julia Kristeva. Termin zrodzit si¢
na gruncie literaturoznawstwa, jednak wykorzystywany jest w rozmaitych pracach
badawczych zajmujacych si¢ tekstem. Dorota Zdunkiewicz-Jedynak zwraca uwage na
rekontekstualizacje wykorzystywanych elementow, zaznaczajac, ze wraz z kontekstem
zmianie mogg takze ulec funkcje, jakie pelit dany tekst. Dlatego wszystkie relacje
mi¢dzytekstowe powinny by¢ przede wszystkim tatwo dostrzegalne dla przecigtnego
odbiorcy, a po drugie na tyle proste i osadzone w kulturze popularnej, by mogt je
zdekodowa¢ 1 w petli odczyta¢ zamyst autora. Mozna powiedzie¢, ze ,relacje
intertekstualne s3 zatem pewnym rodzajem zaplanowanej gry — zaproponowanej przez
autora i podejmowanej przez odbiorce, ktdry odkrywa zamierzone odwotania i odczytuje
nawigzania w takiej mierze, w jakiej pozwala mu na to jego kompetencja lekturowa”
(Zdunkiewicz-Jedynak 2016: 59). Taka zabawa z odbiorcg moze okaza¢ si¢ bardzo
skuteczng droga do pozyskania jego uwagi, pod warunkiem jednak, ze bgdzie on gotowy
do podjecia owej zabawy oraz wykaze si¢ dostateczng znajomoscia wyjsciowego tekstu

kultury, a takze umiejetnoscia taczenia faktow.
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Dlatego tez tworcy nazw blogow kulinarnych, pragngc zainteresowac potencjalnego
czytelnika juz na poziomie tytutu, zazwyczaj odwotujg si¢ do formut znanych z popkultury,
w tym szczeg6lnie do: tytulow piosenek addio pomidory, Fly me to the spoon (oryginalny
tytul to Fly me to the moon), Every Cake You Bake (oryginalny tytut to Every Breath You
Take); literatury Alicja w krainie garow (oryginalny tytut to Alicia w krainie czarow),
BUSZUJACA W KUCHNI (oryginalny tytut to Buszujgcy w zbozu); filmow Miedzy ustami
a ciosem patelnig (oryginalny tytut to Miedzy ustami a brzegiem pucharu), Barbarella;
powiedzen i zwiazkéw frazeologicznych Butka z Chlebem (oryginal to butka z mastem,
czyli co$ bardzo tatwego, prostego), KUCHENNYMI DRZWIAMI (fraza oznaczajaca
‘zatatwi¢ co$ potajemnie, nieoficjalnie’); programoéw telewizyjnych Pieprz czy wanilia
(oryginalny tytul to Pieprz i wanilia) czy popularnych powiedzonek Pobite gary
(wyrazenia uzywa si¢ dla zakomunikowania, ze gr¢ nalezy przerwaé z powodu ztamania
obowigzujacych regut) 1 zabaw dzieciecych Gruszka z fartuszka (dziecigca wyliczanka
zaczynajaca si¢ od stow Wpadta gruszka do fartuszka).

Jak mozna zaobserwowal, cze$¢ nazw korzysta z dokladnych cytatow z
zachowaniem calych struktur oryginalnych — addio pomidory, KUCHENNYMI
DRZWIAMI, Pobite gary, Barbarella. W takiej sytuacji dochodzi przewaznie do
wyzyskania dostownego znaczenia wyrazenia. Mozna przypuszczaé, ze autorzy blogow
wybrali takie nazwy, poniewaz zawieraja komponenty kojarzace si¢ z kuchnig i
gotowaniem. Interesujace nawigzanie stanowi nazwa Barbarella, dla ktorej konotacje z
jedzeniem nie sg oczywiste. Pierwowzorem moze by¢ tytut filmu z 1968 roku w rezyserii
Rodgera Vadima, w ktérym gtowna bohaterka doswiadcza przyjemnosci, ale bynajmniej
nie wynikajacej z jedzenia. Nalezy tez wspomnie¢, ze w Lodzi od poczatku lat 90.
funkcjonuje cukiernia zatozona przez Henryka Pilata wilasnie pod nazwa Barbarella.
Innym tropem bytoby uznanie, ze jest to finezyjna forma imienia Barbara, jednak nie ma
zadnych informacji o autorze bloga, ktére pozwolityby na weryfikacje tych hipotez.

Podobnie sytuacja wyglada w przypadku blogdw podrézniczych, w ktorych rowniez
wyzyskane zostaje znaczenie dostowne utartych w jezyku potaczen wyrazowych, jak
Dziecko w drodze, SKOK W BOK czy Glodny Swiata. Pierwszy przyktad oznacza
oczekiwanie na narodzenie dziecka. Autorzy bloga jednak wskazujg na podroze razem z
dzieckiem, ktore wielu moga jawi¢ si¢ jako niemozliwe do spetnienia lub w najlepszym

razie niezwykle ucigzliwe. Nastgpny blog — SKOK W BOK — odwotuje si¢ do
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kolokwialnego okreslenia zdrady matzenskiej. W tym przypadku chodzi jednak o fizyczny
skok w bok, czyli rodzaj krotkiej wycieczki, odskoczni od codziennos$ci. Ostatnia
zaprezentowana nazwa funkcjonuje na dwdch poziomach semantycznych — dostownym 1
metaforycznym. Okres$lenie ,,glodny $wiata” dotyczy osob, ktore pragng poznaé $wiat i
wcigz mato im nowych wrazen, odkrywaja coraz to nowe miejsca. W kontekscie blogow
podrozniczych takie rozumowanie jest jak najbardziej wlasciwe. Autor internetowego
pamigtnika swoje wojaze podporzadkowuje doznaniom kulinarnym, wigc §wiat traktuje jak
obiekt, ktéry mozna posmakowac (a konkretnie jego kuchnie). Pelne zrozumienie po raz
kolejny przynosi analiza nazwy w postaci nagldéwkowej, polaczonej z elementami
graficznymi, ktore w tym przypadku doskonale ze sobg wspodigraja i tworza spojny, a
zarazem dowcipny obraz.

Zdjecie 9: Glodny Swiata

ékoc/t«y S/wimLa

Zrédto: https://www.glodnyswiata.pl/ [data dostepu: 16.01.2021]

Do ciekawych nalezy zaliczy¢ nazwy, ktore bazuja jedynie na nawigzaniu, co
szczegOlnie ma miejsce w przypadku blogow kulinarnych. Przewaznie wymienia ulega
jeden z komponentdéw Alicja w krainie czarow > garow. Warto w tym miejscu dodac, ze
autorka bloga ma na imi¢ Malgorzata. Wykorzystala wigc schemat utarty w jezyku i
odwotanie do jednaj z najbardziej znanych magicznych krain literackich, pozbawiajac
jednak nazwe leksemu wskazujgcego na czary na rzecz dookreslenia przestrzeni swoich
dziatan, czyli gotowania. Zdarzaja si¢ tez bardziej skomplikowane, wieloetapowe operacje
jezykowe, jak w przypadku nazwy BUSZUJACA W KUCHNI, bedacej nawigzaniem do
tytutu powiesci J. D. Sallingera Buszujgcy w zbozu. Wymianie ulegt element zbozu na
kuchni oraz zmieniono paradygmat pierwszego cztonu z me¢skiego na zenski. Mimo tych
zmian formalnych same nazwy sa do$¢ proste do rozszyfrowania zarowno pod wzgledem
zawarto$ci treSciowej bloga, jak i1 pierwowzoru. Zdarzaja si¢ jednak takie, ktore moga

sprawia¢ pewne trudnosci przy dekodowaniu przekazu. Blog PIEPRZ CZY WANILIA
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nawigzuje do programu telewizyjnego emitowanego w latach 1998-2015, jednak obecnie
mato znanego, przez co dla mtodszych uzytkownikéw internetu warstwa intertekstualna
nazwy z duzym prawdopodobienstwem moze pozosta¢ niedostrzezona. Nie ulega jednak
watpliwosci, ze odwotanie do popularnych przypraw sprawdza si¢ jako nazwa bloga o
tematyce kulinarnej nawet bez §wiadomosci istnienia odniesien do innych elementow
rzeczywisto$ci medialnej. W tym przypadku niepodjecie zabawy przez odbiorce nie
umniejsza skutecznosci nazwy.

Mimo ogromnego potencjalu kreacyjnego otwierajacego pole do tworczych,
wieloptaszczyznowych odczytan, wykorzystywanie nawigzan intertekstualnych w
odniesieniu do blogow podrézniczych nie jest szczegolnie popularne. Ten stan rzeczy moze
zastanawia¢, poniewaz w medionimii jako takiej intertekstualno§¢ jest chetnie
wykorzystywana. Nieliczne nazwy wpisujace si¢ w ten schemat nazewniczy to na przyklad:

e Bylem tu. Tony Halik — autor bloga wykorzystat tytut powiesci Mirostawa Wlektego
Tu bytem Tony Halik, dokonujac przestawienia kolejnosci dwoch pierwszych
komponentow. Jednak nawigzanie jest bardziej ztozone, bowiem Tony Halik to
pseudonim Mieczystawa Sedzimira Antoniego Halika, jednego z najstynniejszych
polskich podroznikow i autora programow telewizyjnych o tematyce podrdznicze;.

e CHWYTAJ DZIEN.PL —jest to polskie thumaczenie tacinskiej sentencji carpe diem,
pochodzacej z poezji Horacego, ktdra stata si¢ hastem renesansu. W odniesieniu do
bloga podrozniczego mozna rozumie¢ to jako przestroge, by nie marnowac ani
jednego dnia i zacza¢ podrozowac oraz cieszy¢ si¢ chwilg.

e Lecebochce.pl — nazwe¢ mozna odczytaé jako cytat refrenu z piosenki grupy Wilki
Bohema. Dodatkowo autorzy bloga prezentuja pomysty na tanie podrozowanie
samolotem. Potaczenie cytatu z dostownym odczytaniem nazwy prowadzi do
pelnego zrozumienia i kompletnej interpretacji nazwy.

o SWIAT WEDEUG ROSTKOW — inspiracja do stworzenia nazwy prawdopodobnie
byt jeden z dwéch popularnych seriali telewizyjnych: Swiat wedlug Kiepskich lub
Swiat wedlug Bundych. Niezaleznie od motywacji doszto do modyfikacji
wymieniajacej, ale opartej na tym samym schemacie nominacyjnym, czyli §wiat
wedtug + nazwisko rodziny. Wydaje si¢, ze celem takiej konstrukcji nazewniczej
byta ch¢¢ podkreslenia indywidualizmu autoréw, ktoérzy podrdze organizuja i

przezywajg na swoj wilasny, niepowtarzalny sposob.
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e W 10 INSPIRACJI DOOKOEA SWIATA — nazwa tego bloga to modyfikacja
wymieniajgca tytulu jednej z najbardziej znanych powiesci podrozniczych Juliusza
Verne W osiemdziesigt dni dookota swiata. Mimo wymiany dwéch komponentow
— 80> 101 dni > inspiracji — zrodto wciaz jest tatwe do rozpoznania, szczegdlnie w
obrebie tematyki podrézowania.

Jeszcze mniejszg frekwencja nazw intertekstualnych charakteryzuja si¢ blogi
parentingowe, w tytutach ktorych wystepuja nieliczne nawigzania do innych tekstow
kultury. Przyktady podje¢cia tej ciekawej zabawy z odbiorcg to:

e MamaJaga — motywacja autorki nie jest jasna, natomiast tekst zrodtowy wydaje si¢
prosty do deszyfracji. Modyfikacji wymieniajacej poddana zostata nazwa postaci z
basni Braci Grimm Jas i Malgosia — Baby Jagi. Pierwszy czion baba zostat
wymieniony na mama. Jak zostalo powiedziane na wstepie taki zabieg moze
zastanawia¢, gdyz zarowno w basni, jak 1 w stowianskiej mitologii Baba Jaga jest
postacig negatywng. Inna motywacja moze wskazywaé na obecnie mato popularng
forma imienia Agnieszka (por. Grzenia 2004: 40). Na blogu jednak nie sg dostepne
zadne informacje na temat autorki, nie wiadomo wigc, czy nazwa nawiazuje do jej
imienia.

o matka tylko jedna — w 2016 roku powstal film zatytutowany Matka jest tylko

4 co moglto by¢ inspiracja dla autorki. Jednak wydaje sie, ze wiekszosci

Jjedna®
Polakéw nazwa ta bardziej kojarzy sie z popularnym zartem®. O takiej motywacji
wspomina sama blogerka®¢,

e matkojedyna — jest to doktadny cytat okrzyku, ktory wyraza zdziwienie, przerazenie
czy niedowierzanie.

e Ronja — tytut tego bloga nawigzuje do powiesci dla dzieci 1 mtodziezy Ronja, corka

zbojnika napisanej przez Astrid Lindgren. W tym przypadku tytut bloga wzglgdem

84 Jest to amerykanski niezalezny dramat wyrezyserowany przez Paula Duddridge’a i Nigela Levy’ego. Tytut
oryginalny to Mothers and Daughters i opowiada historie réznych matek i ich dzieci.

85 Jest to jeden z zartdw o Jasiu: ,,Pani w szkole nakazata dzieciom napisaé wypracowanie, ktore miato
konczy¢ si¢ zdaniem: "Matka jest tylko jedna". Na drugi dzien pani pyta si¢ dzieci. - No dzieci, przeczytajcie
co napisali$cie; moze zaczniemy od Matgosi. - Mama jest kochajaca, przytula nas, uktada do snu. Matka jest
tylko jedna. - Gosiu 5, siadaj. Teraz Pawelek . - Mam wyprowadza nas na spacery, kupuje nam lody. Matka
jest tylko jedna. - Pawetku 5, siadaj. Wreszcie Pani przepytala prawie calg klasg. Pozostat tylko Jasiu. - Jasiu,
a ty co napisates? - W domu balanga, a wodka leje si¢ litrami, goscie rzygaja na dywan. Nagle wodka si¢
skonczyta, wigc matka do mnie: Jasiek skocz do lodowki przynie§ dwie butelki. Id¢ do kuchni, otwieram
lodowke 1 dre si¢ z kuchni: Matka! Jest tylko jedna!

8 https://matkatylkojedna.pl/matka-jest-tylko-jedna-zart/, data dostepu: 17.07.2021 r.
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oryginalu zostal ograniczony jedynie do pierwszego cztonu nazwy, bedacego
jednoczes$nie imieniem gtownej bohaterki powiesci
o Swiat wedlug moich dzieci — jest to nazwa kontynuujaca omowiony wczesniej
schemat, czyli $wiat + wedlug + kto, wskazujacy na indywidualny charakter zycia.
W tym przypadku s to ,,moje dzieci”. Blog nawigzuje, podobnie jak omoéwione
wezeéniej blogi podroznicze, do popularnych seriali telewizyjnych: Swiat wedlug
Kiepskich lub Swiat wedlug Bundych.
Przytoczone przyktady taczy osadzenie pierwowzoréw nazewniczych w popkulturze,
a przez to rozpoznawalnos$¢ przez szerokie grono odbiorcéw. Zaprezentowane nawigzania
sg zabawne, ale jednoczes$nie proste w odczytaniu. Obecno$¢ pierwiastka ludycznego jest
pozadana, jednak decydujac si¢ na t¢ opcj¢ kreowania nazwy, trzeba uwazacé. Aby zabawa
podjeta z odbiorca, a z nig réwniez nazwa, odniosla sukces, nie moze by¢ zbyt
skomplikowana, a nawigzanie zbyt odlegle. Inaczej deszyfrowanie znaczen moze okazaé
si¢ niemozliwe, a sama nazwa nieczytelna, a wigc nieuzyteczna. Dlatego autorzy
wybierajacy taka forme kreacji nazwy muszg pamigta¢, o koniecznosci istnienia pewnej

wiedzy wspolnej miedzy nadawcg 1 odbiorcag (por. Suska 2015a).

3.4.5.6. Podsumowanie

,Duch zabawy” (Magdon 1995) na stale zagoscit we wszystkich przekazach medialnych,
nie dziwi wigc fakt, ze jest rowniez obecny w nazwach blogow. Tytuty, w ktorych mozna
go odnalez¢, przykuwaja uwage swoja forma, w mniejszym stopniu trescig. Sg one
przejawem kreatywnosci autorow oraz wyrazem ich dazenia do stworzenia nazwy
oryginalnej, niebanalnej, wyrozniajacej si¢ na tle innych, podobnych. Jako takie wptywac
wigc moga nie tylko na pozytywny odbior czytelnikow, ale tez moga wspomagaé proces
zapamig¢tywania nazwy (a przez to catego bloga) oraz stanowi¢ zachete do zapoznania si¢
z publikowanymi tresciami. Trzeba bowiem pamigta¢, ze ,blogi nalezag do onimow
tworzonych ze $§wiadomos$cia nazwotworcza, tak wigc zarowno obecne na roznych
poziomach gry, jak i towarzyszace im elementy ludyczne sa w pelni zamierzone” (Suska
2015a 627). Stawiajg na dtugofalowe oddziatywanie na zréznicowane grono odbiorcow,
otwierajace szerokie pole do poprowadzenia gry z potencjalnym czytelnikiem. Wymaga to
od blogerow posiadania podstawowej wiedzy z dziedziny psychologii, a przynajmniej

dobrej intuicji 1 wyczucia, czego internauci oczekuja, wyszukujac nowych blogow. Dzigki
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nim uaktywnia si¢ takze funkcja ekspresywna, ktora poniekad stuzy réwniez autorom do
wyrazenia siebie, przez co mogg jawic si¢ jako osoby kreatywne oraz funkcja reklamowo-
marketingowa. Uruchamiaja takze funkcje¢ atraktywng i fatyczng. Biorac pod uwage
powyzsze stwierdzenia, zastanawiajace jest, dlaczego nazw tego typu jest relatywnie
niewiele. Porownujac z innymi praktykami nominacyjnymi, mozna stwierdzi¢, ze nie jest
to popularna metoda nazewnicza. Niemiej zastuguje na uwage i szczegdtowa analizg

pojedynczych egzemplifikacji.

3.4.6. Nazwy zawierajace zaimKi dzierzawcze

Praktyka nazewnicza typowa dla blogéw kulinarnych jest podkreslanie ich prywatnego,
osobistego charakteru. Na ptaszczyznie jezyka dokonuje si¢ to migdzy innymi za pomoca
umieszczenia w tytule zaimka dzierzawczego ,,m6;”. Blog wywodzi si¢ z intymistycznych
gatunkow, jakimi sg pamigtnik i dziennik, a takze list prywatny. Wydaje si¢, ze mimo wielu
przemian, jakie zaszty w obrebie tego gatunku, pierwotny charakter jest stale obecny i
objawia si¢ migdzy innymi w powtarzalnosci schematu nazewniczego. Co wigcej, ,,tego
rodzaju nazwy podkres$laja wlasno$¢ informacji zamieszczanych na stronie, jej autorski
charakter, zapowiadaja indywidualng, «swojska» porade kulinarng — co sprzyja budowaniu
wiarygodnos$ci autora blogu” (Suska 2015a: 627), a to, jak wykazano powyzej, stanowi
istotny aspekt blogowania. Dlatego tez osoby decydujace si¢ na zamieszczanie przepisow
kulinarnych w sieci chetnie siggaja po ten srodek jezykowy, co mozna zaobserwowac na
przyktadzie nazw takich jak:

e MOJA KUCHNIA PACHNACA...BARSZCZEM,

e moje bistro,

o  Moje domowe kucharzenie,

e  Moje Mate Czarowanie,

e Moje Walijskie Pichcenie...,

® moje wypieki,

e MOJKULINARNY PAMIETNIK,

o My simple kitchen,

o Takie tam moje pomysty,

o W mojej kuchni.
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Jak istotne jest dla blogerow podkreslanie wiasnosci, pokazuje przyktad bloga MO.J
KULINARNY PAMIETNIK. We wlasciwym zrozumieniu nazwy czesto pomocne okazuje
si¢ spojrzenie na wszystkie jej elementy, czyli sposob zapisu, zastosowane kolory, kroj 1
rozmiar czcionki czy towarzyszace jej komponenty graficzne. Dlatego tez w niniejszej
rozprawie badana jest posta¢ naglowkowa nazw. We wspomnianym blogu na uwage
zasluguje przede wszystkim kompozycja. Czlon ,mo6j” zostal zdecydowanie
wyeksponowany — jest dwa razy wigkszy od pozostatych wyrazow oraz zapisano go
pogrubiong linig. Wszystkie te elementy sprawiaja, ze jest pierwsza rzecza, na ktora
czytelnik zwraca uwage.

Zdjecie 10: Moj kulinarny pamietnik

MO EAMIETNIK

Zrédto: https://www.mojkulinarnypamietnik.pl/ [data dostepu: 12.12.2020]

Intrygujacy wydaje si¢ fakt, ze cho¢ udziat konstrukcji nazewniczych tego typu jest
niezbyt znaczacy, to wsrdd badaczy jezyka internetu uchodza one za prototypowe i
wymieniane s3 jako nieodlaczny element nominacyjny stron domowych, do ktorych naleza
takze blogi (por. Skowronek, Rutkowski 2004a, Suska 2013¢, Boczek 2019).

Identyczng praktyke mozna zaobserwowal réwniez w kontekScie blogow
parentingowych. W ich przypadku intymistyczny charakter jest szczegdlnie zauwazalny.
Blogerzy pisza bowiem o swoim prywatnym zyciu w sposob bezposredni. Nie jest to tylko
opis ulubionych przepisow czy potraw ani odwiedzanych miejsc, ale zaproszenie
czytelnikow do poznania rodziny, jej codziennych radosci 1 problemow. Nie dziwi zatem
obecno$¢ nazw zawierajacych zaimek dzierzawczy mdj podkreslajacy, ze gltdéwna
inspiracja do pisania jest wlasne potomstwo, wlasne obserwacje dnia codziennego.

e Moich 100 btedow wychowawczych,
e  Moje Dwoje,
o MOJE DZIECI KREATYWNIE,
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e Moje Mate Cudenka.

Zgota inny charakter ma nazwa MOI-MILI. PL. Tutaj zaimek moj nie spetnia funkcji
posesywno-ekspresywnej, jak to miato miejsce w przyktadach wymienionych powyzej. W
tym przypadku jest elementem charakterystycznym dla nagléwkow listowych czy
bezposrednich zwrotow uzywanych na przyklad w przemoéwieniach (por. Moi Drodzy).
Spetnia zatem funkcj¢ fatyczng — inicjujacg 1 podtrzymujaca kontakt z odbiorcg. W
znaczacy sposob skraca tez dystans, budujac wrazenie, ze autor bloga przemawia
bezposrednio do czytelnika. Moze to by¢ roéwniez celowy zabieg polegajacy na
przenoszeniu praktyk jezykowych znanych z przestrzeni niewirtualnej do sieci.

W nazewnictwie blogdéw parentingowych mozna zaobserwowac uzycie jeszcze
jednego zaimka dzierzawczego — nasz. Wynika¢ to moze z faktu, ze cze$¢ blogow pisana
jest przez oboje rodzicéw, co zostaje przekazane i podkreslone juz na poziomie nazwy.
Dodatkowo taki element jezykowy wskazuje na rodzinny charakter bloga, na pewna
jedno$¢ rodziny.

e [nspiracje nasze,
e Nasz CUD —nasza NIKOLA,
o Nasz Majowy Swiat,

e Nasza czworka.

3.4.6.1. Podsumowanie

Jak to bylo juz podkreslane wielokrotnie, autoprezentacja w przestrzeni internetowe;j
odgrywa istotng role 1 uchodzi za jej ceche konstytutywng. Badacze podnosili wielokrotnie
te kwesti¢, znajduje ona rowniez potwierdzenie w niniejszej dysertacji. Autorki monografii

poswieconej gatunkom w przestrzeni medialnej przypominaja:

Nie mozna poming¢ kwestii, iz BLOGOWANIE jako dziatanie kompleksowe opiera si¢ na
wszechobecnej AUTOPREZENTACII, ktdra realizowana jest zarowno w warstwie jezykowej
i audiowizualnej. Autorzy blogdw pisza o sobie, podkreslaja aspekt ‘my’ i ‘nasz’, jako my-
podroznicy, my-globtroterzy, my-przewodnicy, my i nasze podroze, stosuja okreslenia typu
Odwiedz nasz Instagram, Zobacz jako RobiMy YouTube, Postuchaj jak RobiMy Podcasty. W
warstwie wizualnej blogerzy sa obecni i widoczni na wielu zdjeciach i w filmach, na tle
zwiedzanych miejsc (Hanus, Kaczmarek 2022: 129)¥.

Badaczki swojg opini¢ prezentuja w odniesieniu do blogéw podrozniczych, jednak ich

ustalenia przystaja do catej blogosfery, a nawet catej przestrzeni internetu.

87 Wszystkie wyrdznienia graficzne pochodza od autorek monografii.
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3.4.7. Nazwy zawierajace inne elementy
leksykalne

W niniejszym podrozdziale zawarte zostaty jedynie nazwy blogéw parentingowych.
W pozostatych dwoch krggach tematycznych nie wystepuje omowiona ponizej tendencja
nazewnicza.

Intrygujaca grupe nazw stanowig te, ktore jak mogtoby si¢ wydawac, zaprzeczaja
podstawowemu trendowi onomastyki uzytkowej — transparentnos$ci i czytelnosci. Tytuty
takich blogow wyizolowane z kontekstu pozostajg nieczytelne i1 trudno wskaza¢ na ich
podstawowg tematyke. Jednak wiedza, ze nalezg do grupy blogéw parentingowych,
powoduje, ze ich przekaz staje si¢ znacznie bardziej zrozumiaty. Sg to nazwy typu:

o  DwaPlusCzery.pl — typowy sposob opisu liczebno$ci 1 schematu rodziny: dwoje
rodzicow i czworo dzieci

e Kaczgtko w zalgzku — jest to blog poswigcony gtdéwnie zagadnieniom zwigzanym z
cigza, a nazwa nawiazuje do stylistyki basniowej

e Krople Szczescia — wyjasnienie podaje sama autorka bloga, méwigc, ze: ,,to
wszystkie drobne chwile, ktore cho¢ malo znaczace, maja ogromny wplyw na cale
nasze zycie. Kazda kropla, to usmiech naszych dzieci, to dotyk dtoni, roziskrzone
spojrzenie, to drobne gesty ktére wskazuja nam, ze idziemy w dobrg strong. Krople
Szczedcia to my”®

e LECI BOCIAN —w nazwie tego bloga wykorzystany zostal bocian. W europejskim
folklorze wierzy si¢, ze ptak ten przynosi rodzicom dzieci. Wierzenia te
spopularyzowat Hans Christian Andersen w basni zatytutowanej wiasnie Bociany.
Dodatkowo wedlug réznych wierzen uwaza si¢ te ptaki za symbol rodzicielstwa,
rodzicielskiej mitosci czy harmonii rodzinnej (por. Kopalinski 2012: 23-24).

e OCZEKUJAC.pl — nazwa bloga zostal imiestow przystowkowy czynny, bedacy
pierwszym fragmentem wyrazenia typu ,,oczekujac na narodziny dziecka” i
oznacza wlasnie czas na przygotowanie si¢ do nowej roli zyciowe;j

e stodki ciezar.pl — na blogu nie ma jednoznacznego wyjasnienia nazwy, natomiast

mozna wysnu¢ dwie teorie interpretacyjne: 1. Dziecko rozwijajace si¢ w brzuchu

88 https://kropleszczescia.blogspot.com/p/o-mnie.html, data dostepu: 18.07.2021 r.
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mamy mimo przybierajacych kilograméw jest owym ,,stodkim cigzarem” 2. Cate
rodzicielstwo, mimo ze trudne i wymagajace, jest jednak ,,stodkie”

e TO W SRODKU.PL — znajac kontekst, nie trudno domysli¢ sie, ze chodzi o dziecko
rozwijajace si¢ w tonie matki

e Zamotani — ten blog poswiecony jest gldwnie noszeniu dzieci w specjalnych
chustach, stad nazwa. Czasownik zamotaé, od ktéorego powstat imiestow uzyty w
nazwie, znaczy ,,owijajac co$ dookola czegos, stworzy¢ warstwy” (WSJP)

e ZYCIE W PAKIECIE — w pakiecie, czyli nie indywidualnie, a razem, czyli w

rodzinie.

3.4.8. Podsumowanie

Blogi, jak to juz byto to podnoszone kilkukrotnie, stanowig przedmiot badan naukowcow
reprezentujgcych rézne dziedziny. Przede wszystkim jest to socjologia, nauka o
komunikacji, dziennikarstwo, medioznawstwo, literaturoznawstwo, jezykoznawstwo (por.
Hanus, Kaczmarek 2022: 111), ale takze psychologia, ekonomia, czy marketing.
Opracowania im poswig¢cone tgcza zatem dokonania badaczy zar6wno z obszaru nauk
humanistycznych, jak i spotecznych. Zainteresowanie naukowe, ktore wzbudzajg blogi,
$wiadczy niezbicie, ze ,,nie sg tylko nic nieznaczaca forma komunikacji ich autora z
nieokre$long publiczno$cig w przestrzeni medialnej, lecz takze wspottworza 1 modeluja
owg komunikacje, generujg i przekazujg wiedze (np. blogi naukowe, por. Fritz 2011,
Makowska 2018, Jarosz 2018), ksztattujg opini¢ publiczna, ale niosg tez okreslong warto$¢
estetyczng w warstwie jezykowej i audiowizualnej (Hanus, Kaczmarek 2022: 111). Do
najczgsciej poruszanych tematow podejmowanych przez badaczy naleza poszukiwania
odpowiedzi na pytania o przyczyny blogowania oraz skutki tej aktywnosci, a takze analizy
obejmujace ,,strukture i styl wypowiedzi blogowych w poszukiwaniu prawidlowosci
pozwalajacych lepiej zrozumie¢ dotychczas nieuchwytng specyfike blogowania” (Burno-
Kaliszuk 2019: 209-210), a takze rozwazania nad przynalezno$cig gatunkowa blogéw. ,,W
miar¢ profesjonalizacji grupa tematow badawczych zostala poszerzona o zagadnienia z
zakresu szeroko rozumianego marketingu, chociazby takie, jak sposoby promocji firm,
politykow, a nawet wiedzy i nauki. W cieniu tych dyskusji mozna bylo odnalez¢ tez
przemyslenia natury prawnej oraz etycznej, niemniej jednak do dzisiaj nie doczekaty si¢

one osobnych publikacji” (Burno-Kaliszuk 2019: 209-210).
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Nie bez znaczenia sg oczywiscie nazwy nadawane blogom. Juz bowiem na tym
poziomie przekazywane sa podstawowe informacje, ktore majg zacheci¢ czytelnika do
odwiedzenia internetowego pamigtnika, a takze utatwi¢ mu wyszukiwanie, odnalezienie
wlasciwe] strony oraz zapamigtanie nazwy. ,,Za ceche¢ konstytutywna, wspolng dla
wszystkich rodzajéw blogow trzeba natomiast uzna¢ intencj¢ nadawcza — cheé
poinformowania odbiorcy o wydarzeniu lub/i niesienie mu pomocy w jego interpretacji
(Burno-Kaliszuk 2019: 212). W duzej mierze odbywa si¢ to wlasnie za pomocg nazwy.
Stad obecnos¢ leksyki etykietujacej, autoprezentacji oraz wszelakich gier jezykowych i
otwarcia na dialog z (potencjalnym) odbiorcg, ktore mozna obserwowa¢ w nazwach

blogdw, co zostato szczegdlowo omowione w powyzszych rozdziatach.
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3.5. Analiza nazw kanalow na platformie

YouTube

Wybrane trzy kreggi tematyczne: kulinaria, podr6éz i parenting, omoéwione w rozdziale
poswigconym blogom poddane zostang analizie onomastycznej rowniez w kontekscie
kanaléw na platformie YouTube. Zanim jednak przedstawi¢ wyniki badan, koniecznym
jest omowienie sytuacji zaskakujacej — kanatéw dotyczacych gotowania i podrézowania
jest niezmiernie wiele, wigc zebranie zatozonego minimum materialu badawczego (200
jednostek) nie przysparzato trudno$ci. Problemem okazaly si¢ kanaly o tematyce
parentingowej. Tych, ktére skupiatyby sie jedynie na kwestiach okotorodzicielskich jest
niewiele. Dominujg kanaty po§wigcone ogolnie zyciu prywatnemu rodzin, co przewaznie
okreslane jest jako lifestyle, na ktorych mozna odnalez¢ praktycznie wszystko:
przemyslenia dotyczace zycia codziennego, relacje z zakupoéw, analizy przecen, promocje
i polecania produktéw, pomysty na zabawy z dzie¢mi czy przepisy kulinarne. To powoduje,
ze nie mozna zaliczy¢ ich do kanatow parentingowych, gdyz parenting jest tylko jednym z
wielu elementow. Stad tez analiza nazw kanatow parentingowych zostala przeprowadzona

na mniejszej liczbie jednostek (104).

3.5.1. Nazwy wskazujace na autora

Podobnie jak to miato miejsce w odniesieniu do blogow, tak 1 nazwy kanalow w serwisie
YouTube w zdecydowanej wigkszosci budowane sa w oparciu o schemat nazewniczy
wykorzystujacy szeroko rozumiang identyfikacj¢ autora. Podkreslanie autorskiego
charakteru publikowanych tresci czy wrecz taczenie ich z konkretng osobg znang z imienia
1 nazwiska wydaje si¢ szczegdlne wazne dla youtuberow. Wniosek ten mozna wysnu¢ na
podstawie liczby kanaléw zatytulowanych w ten sposéb. Nie bedzie naduzyciem
stwierdzenie, ze jest to tendencja dominujaca, najbardziej popularna, a takze najbardziej
rozpoznawalna. Moglaby wrecz uchodzi¢ za prototypowa. Owa identyfikacja dysponentéw

kanaléw odbywa si¢ na wielu ptaszczyznach, co pokazuje ponizsza analiza.
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3.5.1.1. Nazwy zbudowane wokol imienia

Jak zostalo powiedziane w poprzednim rozdziale, imi¢ to podstawowy antroponim, jakim
legitymuje si¢ cztowiek. Jest to zazwyczaj pierwsza informacja, ktorg otrzymujemy, kiedy
poznajemy nowag osob¢. Zatem umieszczenie w nazwie kanalu imienia moze by¢
wirtualnym odbiciem praktyki znanej z przestrzeni rzeczywistej, jakg jest przedstawianie
si¢ w sytuacji poéHformalnej lub zupehie nieoficjalnej. Przy takim rozumieniu jest takze
zaproszeniem do poznania autora. Daje bowiem gwarancj¢, ze tresci nie pochodza od
anonimowego youtubera, ale od konkretnej osoby. Trzeba jednak zaznaczyé¢, ze jest to

grupa niejednolita sktadajaca si¢ z dwdch subkategorii.

1. Nazwy zawierajgce imi¢ polskie lub obce w petnej, oficjalnej formie:

e Kanaly kulinarne: DAMIAN KUCHNIA OD KUCHNI, Kuchnia Daniela,
Kuchnia Marioli, KuchaniaRenaty, Majkel, Marian przy Garach, Przepisy od
Katarzyny, Stodkie przepisy od Katarzyny, Smaki Katriny, RITA creative, SZtuka
kulinarna z Monikg (sic!), W kuchni u Moniki, Weronika Domogrod, Jasmin
gotuje, ParaKulinarni Jack&Domi (tylko imi¢ Jack, czyli ‘Jacek’).

e Kanaly podroéznicze: Anna D Travel, Joanna Tam i Tu, Kamperem po
bezdrozach — Pawetl i Bozena, Marian na Swiecie (sic!), Mariola wpodrozy
(sic!), Podroze Darii, Podroze z Maciejem, Podroznik Tom, Sylwia & Mikotaj w
podrozy, Sylwia K., Sylwia K _Podroze, Timothy Travel PL.

e Kanaly parentingowe: Autyzm oczami Sebastiana, Czes¢ tu Maja i Roza,
JamesMumSaid, Monika Daily, Nicole Mamaginekolog, Nikola i Przyjaciele TV,
NadiAnastazja, Majka Maria Ba*®, Mika Dominikaa®®.

Ciekawa obserwacje¢ stanowi fakt, ze w nazwach kanatow kulinarnych pojawiajg si¢
wytacznie te imiona, ktore nie posiadajg wariantOw opartych na opozycji forma oficjalna —

nieoficjalna. Wyjatkiem jest imi¢ Katarzyna, ktére autorka dwoch kanalow konsekwentnie

% Imi¢ Majka to zdrobnienie od Maja, jednak jak podaje Stownik imion ,,dzi§ 269 Polek nosi je jako imig
nadane oficjalnie. Jest to jedno z najnowszych imion w jezyku polskim, nadaje si¢ je od lat 70. XX w.”
(Grzenia: 2004: 222).

0 Trudno ustali¢ funkcje imienia Mika. Jako forma oficjalna wystepuje w jezyku japonskim, jako zdrobnienie
w finskim i macedonskim. Dr hab. Katarzyna Klosinska w na stronie Rady Jezyka Polskiego zaopiniowala,
ze moze by¢ nadawane réwniez w Polsce jako imi¢ zenskie (RJP
https://rjp.pan.pl/index.php?option=com_content&view=article&id=1692:mika-3&catid=76&Itemid=146,
data dostepu 29.05.2022 r.). Watpliwos$ci nie budzi drugie imi¢, zapisane zostalo w nietypowy sposob z
powtorzona wyglosowa samogtoska a.
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podaje w formie peinej. Na uwage zastuguje takze kanat Majkel. Po pierwsze tylko w tym
jednym przypadku nazwa kanatu ogranicza si¢ wyltacznie do antroponimu bedacego
imieniem. Po drugie angielskojezyczne imi¢ Michael zostato zapisane z wykorzystaniem
polskiej fonetyki. Wydaje si¢ to ciekawym, cho¢ niepraktykowanym na szerszg skale
zabiegiem. Tak skonstruowana nazwa spetia kryterium oryginalnosci, ktére, jak zostato
powiedziane juz wielokrotnie, jest szczegdlnie istotne w przestrzeni internetu.

Tej tendencji nie obserwuje si¢ w przypadku nazw kanatow podrézniczych,
wystepuje tu bowiem wigksza réznorodno$¢ imion. Pojawiajg si¢ rowniez te, ktorych forma
oficjalna jest jednocze$nie neutralna, ale istnieje catkiem spora grupa imion $wiadomie
zapisywanych w wersji formalnej, jak Anna, Joanna, Maciej czy Timothy. W tej kategorii
wszystkie imiona stanowig gléwny komponent nazwy, jednak nie ma takiej, ktora
ograniczataby si¢ wytacznie do antroponimu, jak to miato miejsce przy jednym z kanatow
kulinarnych.

W odniesieniu do kanatow parentingowych wida¢ znacznie mniejszg frekwencje w
omawianej grupie. Moze to by¢ spowodowane tematyka — méwiac do dzieci i o dzieciach
przewaznie stosujemy formy zdrobniate czy nawet spieszczone, lub perspektywa — kanaty
parentingowe, o czym wspominalam przy blogach, czesto tworzone sg z perspektywy
dzieci. Na platformie YouTube mozna obserwowac¢ trend, ktory polega na tym, ze to mali
bohaterowie prowadza swoje wlasne konta’'. Wszystko to powoduje, Ze niewiele nazw
kont opartych o antroponim zawiera imi¢ w formie oficjalnej. Co wigcej, tak jak w
przypadku kulinariéw, przewaznie sg to imiona, ktore nie wymagaja zdrobnien, gdyz ich
oficjalnos¢ jest stabo wyczuwalna.

2. Nazwy zawierajace imi¢ w formie hipokorystycznej
Kanaty kulinarne:
e Ania Gotuje — popularna forma imienia Anna (por. Grzenia 2004: 55),
e Annie KA — forma hipokorystyczna angielskiego imienia Anne ‘Anna’ (por. Hanks,
Hodges 1992: 11),
e Asia od kuchni — popularna forma imienia Joanna (por. Grzenia 2004: 172),

e babcia Bozenka gotuje — popularna forma imienia Bozena (por. Grzenia 2004: 83),

o1 W takiej sytuacji w zaktadce ,.informacje” pojawia sie z reguly adnotacja, ze to rodzice s administratorami
konta.
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e Bartek bez przepisu —popularna forma imienia Barttomiej lub Bartosz (por. Grzenia
2004: 68-69),

e Basia w ketozie — popularna forma imienia Barbara (por. Grzenia 2004: 67-68),

e Gotuj z Bartkiem — popularna forma imienia Barttomiej lub Bartosz (por. Grzenia
2004: 68-69),

e Gotuj z Kasia De (sic!) — popularna forma imienia Katarzyna (por. Grzenia 2004:
186). Zastanawia uzycie formy podstawowej imienia. Przyimek z uzyty w
znaczeniu ‘razem’ wymaga polaczenia z narzgdnikiem. Trudno podejrzewac
rodzimg uzytkowniczke jezyka o tak podstawowy blad. Moze to by¢ cheé
zachowania imienia w formie niezmienionej, a przez to rozpoznawalnej, lub, co
bardziej prawdopodobne, autorka nie zastosowala polskiej czcionki. W tym
przypadku jednak brak diakrytyku nasuwa skojarzenie z blgdem w odmianie,

e  Gotuj z Maszkg — forma hipokorystyczna od rosyjskiego imienia Mapus ‘Maria’?

o KrychuGotuje — popularna forma imienia Krzysztof (por. Grzenia 2004: 199). W
Stowniku imion wystepuje forma Krzych. W przypadku omawianego kanatlu
zastosowana jest forma wotacza, ktora w odmianie potocznej jezyka jest czesto
stosowana w funkcji mianownika,

e Kuchnia Magdy — popularna forma imienia Magdalena (Grzenia 2004: 221),

e Kulinarna Wiola — popularna forma imienia Wioletta (ew. Violetta) (por. Grzenia
2004: 326-327),

o MagdalenkoweFrykasy — forma imienia Magdalena (por. Grzenia 2004: 221). Nie
jest to szczegdlnie czgsty zabieg, zeby do imienia w formie oficjalnej dodawaé
formant deminutywny -ka. Zazwyczaj formy hipokorystyczne tworzone sg przez
zmiany w obrebie tematu. W nastepnym kroku przeprowadzono adjektywizacje
imienia,

e Mangarie u Ewki — popularna forma imienia Ewa (por. Grzenia 2004: 121-122).
Formalnie jest to augumentativum, jednak w omawianym przypadku petni funkcje
podobng do zdrobnien — skracania dystansu,

e menu Dorotki — popularna forma imienia Dorota (por. Grzenia 2004: 103),

%2 Por. Rada Jezyka Polskiego, hitps:/rjp.pan.pl/opinie-o-imionach-main/818-masza, [data dostepu:
12.03.2023 r.]
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e Opolanka Kasia w Kuchni — popularna forma imienia Katarzyna (por. Grzenia
2004: 186),

e  ParaKulinarni Jack&Domi — Domi to popularna, cho¢ nienotowana przez Stownik
imion forma imienia Dominika (por. Grzenia 2004: 101),

e Paulita 1 — forma pochodna od imienia Paulina lub Paula, nienotowana przez
Stownik imion (por. Grzenia 2004: 268), prawdopodobnie kontaminacja z imieniem
Lolita, co z kolei jest zdrobnieniem od hiszpanskiego Dolores. Nie jest to popularna
ani typowa forma,

e Przepisy Joli — popularna forma imienia Jolanta (por. Grzenia 2004: 172-173),

e Przygody Gabi — popularna forma imienia Gabriela (por. Grzenia 2004: 131-132),

o Smakuj z Maszq — forma hipokorystyczna od rosyjskiego imienia Mapus ‘Maria’*?
e Slgzaczka Halinka — popularna forma imienia Halina (por. Grzenia 2004: 141-142),
e vegeMICHY — forma imienia Michalina nienotowana w Stowniku imion (por.

Grzenia 2004: 241-242). Nie jest to typowa praktyka tworzenia form
hipokorystycznych, gdyz z jezykowego punktu widzenia Micha to forma o
charakterze augmentatywnym. Oprocz elementu ludycznego (por. 3.5.5.) imi¢ w tej
postaci petlni funkcj¢ wykladnika familiarno$ci i skracania dystansu mig¢dzy
nadawcg 1 odbiorca.

Kanaty podroznicze:

o Antek w podrozy — travel blog — popularna forma imienia Antoni (por. Grzenia
2004: 55-56),

e jarcco motocyklem — wydaje sig, ze jest to innowacyjna forma imienia Jarostaw.
Nie jest notowana przez Stownik imion (por. Grzenia 2004: 168-169). Jarostaw to
stowianskie imi¢ skladajace sie z dwoch cztonoéw: ,Jaro-, co znaczylo ‘surowy,
ostry’ oraz -slaw ‘stawa’”’(Grzenia 2004: 168-169). W jezyku stowackim forma
deminutywna to Jarko, pisane przez jedno k. Mozna przypuszczac, ze autor tej
nazwy wykorzystat podobng forme, jednak z zastosowaniem grafii angielskiej oraz
wzdluzeniem artykulacyjnym poprzez podwojeni c,

o Kris Travels — forma imienia Krzysztof, utworzona od jego anglojezycznego

odpowiednika — Christopher. W nazwie zastosowano forme¢ deminutywna Chris

%Por. Rada Jezyka Polskiego, https://rjp.pan.pl/opinie-o-imionach-main/818-masza, [data dostgpu:
12.03.2023 r.]
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(por. Hanks, Hodges 1992: 41), ktora stanowi sylabe naglosowag oryginatu.
Wykorzystana zostala polska grafia — dwuznak ch zastgpita litera k.

e Kuba ON TOUR — popularna forma imienia Jakub (por. Grzenia 2004:165). W
Stowniku imion mozna przeczyta¢ informacje, ze ,,dzi§ obok formy Jakub uzywa
sie, jako imienia podstawowego, jednego ze zdrobnien Kuba”,

o Mirka 1951 — moje podroze — popularna forma imienia Mirostawa (por. Grzenia
2004: 247-248),

e Tommy Passion — popularna forma imienia Thomas (por. Hanks, Hodges 1992:
219).

Kanaty parentingowe:

o  Amelka Youtuberka — popularna forma imienia Amelia (por. Grzenia 2004: 48-49),

e DLM —nazwa kanatu jest akronimem imion: Doriska, Lilli, Mia. Pierwsze z nich to
nienotowana przez Sfownik imion forma imienia Dorota (por. Grzenia 2004: 103).
Lilli to zdrobnienie od angielskiego/niemieckiego imienia Elizabeth (por. Grzenia
2004: 210), jednak wspotczesnie w Polsce funkcjonuje jako imi¢ samodzielne.

o mammyDoriska — forma imienia Dorota, nienotowana przez Stownik imion (por.
Grzenia 2004: 103),

e MommyLu — autorka kanatu przedstawia si¢ jako Lusia, co juz jest formg zdrobniala
od wielu polskich imion, takich jak Lucyna, Halina, Elzbieta, Ludwika lub Lucja.
W nazwie wykorzystano nagtosowa sylabe¢ jej imienia, co dodatkowo nadaje tej
formie imienia wrazenie orientalnos$ci (por. chinskie imiona: Liu, Li, Lin, Wu 1
inne)”*

e NadiAnastazja — forma imienia Nadia, ,ktére powstato jako skrocenie imienia

Nadiezda” (por. Grzenia 2004: 251),

e Nusia i Mamusia — Poradnictwo Rodzinne — forma imienia Natalia nienotowana
przez Stownik imion (por. Grzenia 2004: 253). Nie jest to typowa ani popularna

forma®®, jednak we wspomnianym stowniku podana jest forma Natusia z

kwalifikatorem gwarowe. Wychodzac od tej formy, posta¢ imienia zawarta w

% Por. Chinskie imiona, (w:) Polsko-Chirnska Izba Gospodarcza, https://pchig.pl/blog/chinskie-imiona/, (data
dostepu: 29.05.2022 r.)

% 0O tym, ze ta forma imienia na pewno pochodzi od imienia Natalia informuje sama autorka kanatu, ktora
przedstawia siebie i swoja corke: ,,Nazywam si¢ Urszula Mamcarz. Jestem mama 5 letniej Natalii — Nusi
ktora mozecie oglada¢c w naszych filmach” (Nusia i Mamusia — Poradnictwo Rodzinne
https://www.youtube.com/c/NusiaiMamusia/about, data dostepu: 29.05.2022 r.).
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nazwie kanalu rowna bylaby naglosowej i wyglosowej sylabie z pominigciem
srodkowe;.

o Okcia i Kapi — formy imion Oktawia i Kacper nienotowane przez Stownik imion
(por. Grzenia 2004: 181, 258)

e patiTV — popularna forma imienia Patrycja (por. Grzenia 2004: 267),

o Slodka mamatosi — popularna forma imienia Antonina (por. Grzenia 2004: 56),

e Swiat Ignasia i Stasia — popularne formy imion Ignacy i1 Stanistaw (por. Grzenia
2004: 154-155, 296-197),

e Wita Nikolasek Tv —nienotowana przez Sfownik imion forma imienia Nikolas, ktore

jest wariantem imienia Mikotaj (por. Grzenia 2004: 256).

Jak pokazuja zaprezentowane powyzej przyklady, youtuberzy nie wykazuja si¢ zbytnia
kreatywnoS$cig przy tworzeniu nazw kanatow, jesli chodzi o wykorzystanie wariantow
swoich imion. Przewazaja formy typowe i1 popularne. Mozna odnie$¢ wrazenie, ze sg to
wersje imion, jakimi postuguja si¢ cztonkowie ich rodzin i przyjaciele, a wigc ich celem
nie jest zszokowanie odbiorcy, nie petnig tez funkcji ornamentacyjnej czy atraktywne;j. Ich
uzycie podyktowane jest checig skrdcenia dystansu spotecznego i stworzenie przestrzeni,
w ktorej kazdy czuje si¢ komfortowo 1 swojsko. W przypadku nazw kanatow
podrozniczych trzeba jeszcze zaznaczy¢, ze tak skonstruowanych jednostek onimicznych
jest bardzo mato, co $wiadczy o tym, ze nie jest to wiodaca tendencja nazewnicza. Zas w
przypadku kanalow parentingowych uwage zwraca przede wszystkim kreatywnos¢ w
tworzeniu form hipokorystycznych. Rodzice cz¢sto w stosunku do swoich dzieci uzywaja
wariantow niespotykanych i nieuzywanych przez inne osoby. Mozna powiedzie¢, ze sg to

formy efemeryczne i potencjalne, wystepujace w danej rodzinie i do niej tylko graniczone.

3.5.1.2. Nazwy zbudowane wokol imienia i nazwiska

Wskazana w tytule podrozdziatu praktyka onimiczna stoi w opozycji do omoéwionego
wczesniej budowania relacji nadawcy i1 odbiorcy. Wykorzystanie bowiem w nazwie
imienia 1 nazwiska zwigksza dystans poprzez wrazenie oficjalnosci. Jednocze$nie jednak
nazwa wzmaga profesjonalizm. Cecha ta dotyczy zwtaszcza firm jednoosobowych, ktére
w strukturze nazw majg dane wlasciciela. Wydaje si¢, ze podobna motywacja kryje si¢ za
takim wyborem nazwania kanalu w serwisie YouTube. Autorzy materiatéw wideo, ktorzy

postepuja w ten sposob, budujg wlasng marke, odpowiadajg za nig imieniem i nazwiskiem,
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czyli podpisuja si¢ pod publikowang trescig. Kanat o tak formalnie brzmigcej nazwie
powinien takze budzi¢ wigksze zaufanie jako bardziej profesjonalny. Odbiorca otrzymuje
czytelng informacje, ze dla autora to nie tylko zabawa, ale przede wszystkim praca, ktora
traktuje powaznie. Zartobliwy charakter nazwy moze bowiem przektadaé sie, w odczuciu
odwiedzajacych, na jakos¢ i1 profesjonalizm przekazywanych tresci.

Mozna zauwazy¢, ze ta praktyka nazewnicza jest bardziej popularna wlasnie w
serwisie YouTube niz miato to miejsce w kontekscie blogdw tematycznych. Moze to by¢
zwigzane z charakterem samego medium, gdyz czgsto jest ono wykorzystywane takze
przez profesjonalnych nadawcow, ktorzy traktuja je jak kolejny kanal dotarcia do
potencjalnych odbiorcéw. YouTube, w przeciwienstwie do blogow, jest medium
spoteczno$ciowym’®. Nie stuzy =zatem wylacznie rozrywce, ale takZze celom
marketingowym. Coraz wigcej marek 1 firm wykorzystuje platform¢ do dziatan o
charakterze (auto)promocyjnym. Omowione tendencje ilustrujg nastepujace przyktady:

e Kanaly kulinarme: Anna Sudol, Damian Kordas;, Dorota Kaminska;, Grzegorz
Caputa; Henia Foks; Izabela Kostka;, Klaudia Czajczynska; Monika Breedijk
Baranek.

e Kanaty podroznicze:

a) tylko imi¢ i nazwisko: Adam Ciucka; Asia Makowiecka; Iza Handerek; Karolina
Kopicka; Krzysztof Gonciarz; Marta Sielska; Mateusz Magiera; Pawel Glaz,

Przemystaw Kurowski,

% Termin medium spotecznosciowe wymyka si¢ precyzyjnym definicjom, a poszczego6lni badacze zwracaja
uwage na rozmaite jego cechy, co powoduje wykorzystywanie definicji operacyjnych. Karolina Wicinska
stwierdza, ze ,terminem media spoteczno$ciowe okre§lamy najczgséciej zbiodr narzedzi opierajacych si¢ na
mediach internetowych oraz technologiach mobilnych, ktére umozliwiaja wymiang informacji w formie
interaktywnego dialogu pomig¢dzy uzytkownikami, pomijajac przy tym ograniczenia zwigzane m.in. z
miejscem zamieszkania” (Wicinska 2017: 115). Rowniez Wtodzimierz Gogotek zwraca uwage na aspekt
komunikacyjny mediéw spoteczno$ciowych, uznajac je za ,.forme¢ naturalnej, nieskrgpowanej wymiany
informacji w Sieci pomi¢dzy osobami na temat wspolnych zainteresowan” (Gogotek 2010: 162). Nalezy
takze pamigtac, ze ,,media spoteczno$ciowe tym roznig si¢ od mass mediow, ze przeptywajace przez nie tresci
nie maja charakteru masowego, lecz indywidualny. W efekcie wystgpuje duza dywersyfikacja pogladow i
celow aktorow publicznych” (Brol, Czetwertynski 2015: 36). Kolejng czesto podnosza kwestig jest
uaktywnienie biernego do tej pory odbiorcy, ktory zyskal mozliwos$¢ publicznego wyrazania swojego zdania,
dzielenia si¢ interesujagcymi materiatami oraz tworzenia nowych tresci. Malwina Popiotek podjeta probe
omoOwienia tego zagadnienia i doszla do wniosku, ze ,,media spolecznosciowe nalezy uzna¢ za podzbior w
obrebie nowych mediéw [...] Srodek cigzkosci wigkszoéci definicji social mediow przypada na ich potencjat
biznesowy [...] Kolejna grupa definicji opisujacych social media koncentruje si¢ na zasadach
funkcjonowania i sposobach powstawania [...] Sposrod wielu definicji medidw spoteczno$ciowych najlepiej
oddajaca ich istote wydaje si¢ definicja finskich badaczy: Toniego Ahlqvista, Asty Biack, Minny Halonen i
Sirkki Heinonen [...] Definicja ta opiera si¢ na trzech filarach: Web 2.0, zawartosci (content) i
spotecznosciach sieciowych (communities and networks) (Popiotek 2018: 22-25).
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b) imi¢ i nazwisko w szerszym kontekScie: Arkady Fiedler — PoDrodze; B*Anita
Demianowicz; Beata Wanderin w Niemczech; Jacek Majkut — Widziane tu i tam;
Jakub Kotuta Fit on Trip; Marcy Shan — Zycie w Dubaju;, Piotr Polo Przywarski —
Bucket List; Rafat Udzielak — Podroze i Przygody; Zadzieram kiece i lece Kamila
Zawlocka.

e Kanaly parentingowe:

a) tylko imi¢ 1 nazwisko: Angelika M. Talaga, Jasuwienas Wiktoria; Natalia
Fundowicz,

b) imi¢ i nazwisko w szerszym kontekscie: Aleksandra Rutka YT; Ewa Wojtan MOJE
DZIECI KREATYWNIE.

Wsrod nazw kanaldw podrozniczych na uwage zastluguje nazwa Arkady Fiedler —
PoDrodze. Co prawda realizuje omawiany schemat nazewniczy, w jej strukturze wystepuje
bowiem imi¢ i nazwisko, jednak nie sg to dane autora kanatu. Arkady Fiedler byl pisarzem,
podroznikiem, przyrodnikiem i reporterem. Zatem tworca kanatu nawigzat w ten sposob
do powszechnienie znanego cztowieka zajmujacego si¢ podobng do niego tematyka.

O wspomnianej wczesniej formalnosci §wiadczy rowniez uzywanie pelnych form
imienia, co ma miejsce w niemal wszystkich przyktadach (za wyjatkiem jednej nazwy
kanalu kulinarnego — Henia Foks i dwoch podrézniczych — Asia Makowiecka, Iza®’
Handerek).

W przypadku dwoch nazw kanatéw kulinarnych oprécz imienia i nazwiska autorow,
ktore stanowig trzon nazwy, pojawit sie jeszcze dopisek bedacy swego rodzaju
uzupehlieniem badz rozwinigciem: Agnieszka Mielczarek — jedz inaczej oraz Tomasz
Strzelczyk ODDASZFARTUCHA. Odwotujac si¢ do tradycyjnego ujecia nazw jako
tytutow, nalezatoby owe cztony uznac za podtytuty.

Odmiennie prezentuje si¢ tendencja nazewnicza kanalow podrézniczych. Tu mozna
stwierdzi¢, ze stosowanie podtytutu po imieniu i nazwisku jest réwnie popularne jak
ograniczanie nazwy do samych antroponimow. Wyjatkowa jest na tym tle nazwa
Zadzieram kiece i lece Kamila Zawtocka, gdyz to jedyny przyktad, w ktorym jako pierwszy

pojawia si¢ element uzupetniajacy, a imi¢ i nazwisko wystgpuje na drugiej pozycji. Jest to

97 Jak podaje Sfownik imion, jest to ,,imie¢ Zenskie, ktore znane jest gtéwnie jako zdrobnienie imienia Izabela.
Obecnie funkcjonuje réwniez jako imi¢ nadawane oficjalnie (prawdopodobnie tylko w Polsce)” (Grzenia
2004: 161). Z racji jednak tego, ze w codziennym uj¢ciu bardziej kojarzy si¢ z forma deminutywna, nazwa
ta zostata umieszczona w tej kategorii i pod takim katem jest analizowana.
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niespotykane, poniewaz zaprzecza podstawowej funkcji, jaka zostata wyznaczona dla tak
skonstruowanych nazw — budowania marki i1 bardzo konkretnego wskazywania na autora
publikowanych tresci.

Nie dziwi fakt, Ze w nazewnictwie kanaldw parentingowych omawiany schemat
onimiczny nie jest czgsto wykorzystywany. Autorzy tychze kanaldw nie chcg budowac
dystansu, bowiem opowiadajg o bardzo intymnych szczegodtach swojego zycia. Oméwienia
wymaga nazwa Jasuwienas Wiktoria. Zgodnie z polska norma jezykowa prawidlowa
kolejno$¢ antroponimoéw to najpierw imig¢, potem nazwisko, niezaleznie, czy jest to
komunikat méwiony czy pisany”®. Jednak autorka tego kanatu postanowita (§wiadomie lub

nie) ztamac t¢ zasadg.

3.5.1.3. Nazwy zbudowane wokol nazwiska

Umieszczanie jedynie nazwiska w nazwie nie jest praktyka typowa dla przestrzeni
internetu. Trudno jednoznacznie odpowiedzie¢, dlaczego tak si¢ dzieje, a potencjalnych
przyczyn moze by¢ wiele. Wydaje si¢ jednak, ze wplyw na taki stan rzeczy moze miec
sposOb porozumiewania si¢ 1 prezentacji — w kontaktach prywatnych postugujemy si¢
glownie imieniem, za§ w relacjach oficjalnych imieniem i nazwiskiem. Rzadko zachodzi
potrzeba podawania samego nazwiska. Odbiciem tych praktyk jezykowych z przestrzeni
realnej w internecie beda pojedyncze reprezentacje w nazwach poszczegolnych kanatow
tematycznych na platformie YouTube.

I tak w kanatach kulinarnych odnotowano tylko jeden taki przyktad, jest to nazwa
Moja Kuchnia Moje Smaki Graczyk. Tworca kanatu pominat sekcje ,,0 mnie”, a w filmiku
wstepnym zdradza jedynie, Zze ma na imi¢ Robert. Zaskakujace jest rowniez to, ze kiedy
mowi o swoim kanale, konsekwentnie pomija omawiany czion nazwy.

Inaczej sytuacja prezentuje si¢ w odniesieniu do kanalow podrdzniczych, gdyz tutaj
nadal sa to reprezentacje jednostkowe, cho¢ jest ich znacznie wigcej. Przyjmuja one jednak
niecodzienng posta¢. Klasyczne ujecie pozwala na wskazanie jednego przykiadu:
Podroznik Patucki. Niestety, autor nie uzupeinit sekcji ,,informacje”, jednak nalezy
przypuszczaé, ze Patucki to jego nazwisko. W omawianej grupie znajduja si¢ takze

nietypowe formy, ktére za Renata Grzegorczykowa mozna okresli¢ jako nomina

% Por. Ortografia, (w:) Poradnia jezvkowa UL, hitps://poradnia-jezykowa.uni.lodz.pl/warto-

wiedziec/pisownia/, data dostgpu: 29.05.2022 r.
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collectiva, cho¢ bez wykorzystywania typowych sufiksow. Autorzy raczej sprowadzaja
swoje nazwiska do rzeczownikow pospolitych, a nastepnie wskazujg na mnogos¢. Mozna
to zaobserwowac na przyktadzie nazw: Bgczki na szlaku (whasciwa forma liczby mnogiej
dla nazwiska Bgczek to Bgczkowie), Hawranki w drodze (analogicznie — wtasciwa forma
to Hawrankowie) czy Sadowscy w terenie. W tym przypadku nazwisko autoro6w ma forme
przymiotnikowa, wigc liczba mnoga zostala utworzona poprawnie. Jeszcze inny proces
zastosowano w kreacji nazwy Paczorkowe podroze. Mamy bowiem do czynienia ze
przymiotnikiem odrzeczownikowym, ktory pochodzi od nazwiska autorow (Paczorek), co
zostalo przez nich potwierdzone w zaktadce ,,informacje”.

Nazw budowanych wok6ét nazwiska nie obserwuje si¢ przy kanatach
parentingowych. Wyjatkiem jest Gabara Family. Tendencja taka zastanawia, poniewaz
kanaty o tej tematyce nierzadko prezentuja zycie catych rodzin, wigc nazywanie ich w ten
sposOb wydaje si¢ naturalng praktyka. Youtuberzy jednak nie wykorzystuja potencjatu, jaki

kryje si¢ w omawianym schemacie.

3.5.1.4. Nazwy zbudowane wokol pseudonimu

Antroponimy o charakterze pseudonimicznym tworza najtrudniejszag do identyfikacji
grupe. W wielu przypadkach problemem jest nie tylko ustalenie motywacji autora i
podstawy jezykowej nazwy, ale samo rozpoznanie, czy dana nazwa wykorzystuje
pseudonim. Platforma YouTube oferuje, podobnie jak w przypadku blogéow, zaktadke ,,0
mnie”, ktora bywa niejednokrotnie bardzo pomocna w ustaleniach. Niestety, znaczaca
grupa osOb pomija ja caltkowicie 1 pozostawia pusta. Jesli jednak zostanie uzupetniona, to
wsrod najezesciej pojawiajacych sie informacji mozna wymieni¢: cel kanatu, planowang
zawarto$¢ oraz motywacje do podjecia jego prowadzenia. Relatywnie rzadko youtuberzy
dokonuja autoprezentacji. Powoduje to takze trudnosci w ustaleniu motywacji

nazewniczej.

Kanaty kulinarne:
e  GoGoGosku — czton Gosku ma charakter pseudonimu — informacja ta pojawia si¢
na profilu w serwisie Facebook powigzanym z kanatem. Budowa nazwy zostanie
omowiona w rozdziale 3.5.5.1,

e Gotuj z Gamoniem — rOwniez w tym przypadku pomocna okazuje si¢ strona w

serwisie Facebook. Wnioskujac z danych tam zamieszczonych, autor ma na
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nazwisko Gamon. Istniejg jednak przestanki, by traktowa¢ je pseudonimicznie.
Przede wszystkim w polskim skrypcie kulturowym nie jest typowe, zeby
przedstawia¢ si¢ samym nazwiskiem. Dodatkowo istnieje rzeczownik pospolity
gamon ‘pot. pejorat. osoba, ktora jest mato inteligentna i nie radzi sobie w réznych
sytuacjach’ (WSJP). Posiadacze takich nazwisk znaczacych czesto rezygnuja z
poszukiwan pseudonimow i zaczynaja postugiwac si¢ nazwiskiem w tej funkcji. Co
wigcej, tak skonstruowana nazwa z jednej strony pozwala na zachowanie
tozsamos$ci, a z drugiej zdecydowanie skraca dystans, wprowadzajac klimat
familiarny, zwtaszcza gdy uwzgledni si¢ pejoratywne znaczenie apelatywu.

e KuchniaKwasiora KK — analogiczng sytuacje mozna obserwowac rowniez i w tej
nazwie. W sekcji ,,0 mnie” autor przedstawia si¢ wtasnie jako Kwasior. Moze by¢
to nazwisko lub formacja stowotworcza powstata dzigki dodaniu sufiksu -or do
rzeczownika pospolitego kwas. Bez informacji od autora (ktérych nie ma)
niemozliwe jest jednoznaczne ustalenie motywacji,

e Nuna Gotuje — brak informacji o autorce, ale poniewaz nazwa wpisuje si¢ W
schemat kto$ gotuje, a czton Nuna nie jest ani imieniem, ani nazwiskiem, mozna go
uzna¢ za rodzaj pseudonimu,

e szuszgotuje — brak informacji o autorze, ale poniewaz nazwa wpisuje si¢ w schemat
kto$ gotuje, a czlon szusz nie jest ani imieniem, ani nazwiskiem, mozna go uznac
za rodzaj pseudonimu

e Sroda Gotuje — to jeszcze jeden przyktad, w ktorym trudno jednoznacznie ocenié,
czy jest to nazwisko czy pseudonim autora. Na tak zwanym zdjgciu w tle
umieszczono jednak napis ,,Nowy film w kazda Srode”, przy czym dzien tygodnia
zapisany jest wielkg litera, co moze $wiadczy¢ o powigzaniu mi¢dzy dniem
publikacji nowych materiatbw a nazwg kanatu. By¢ moze réwniez w tym
przypadku ze wzglgdu na istnienie rzeczownika pospolitego autor uzywa swojego
nazwiska w funkcji pseudonimiczne;.

Kanaty podroznicze:

o Calluna Trip — w dos$¢ szczegdtowym opisie kanalu mozna przeczytaé, ze jego

autorami sg Aga i Wrzos. Po tacinie calluna oznacza wtasnie ‘wrzos’,

e Mewa w locie — autorka przedstawia si¢ w opisie jako Mewa,
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o Mo&Wo w podrozy — funkcje pseudonimiczng pelnig nagltosowe sylaby imion
autorow kanatu, czyli Moniki i Wojtka,

e Podroze Pana Szpaka — autor nazwa si¢ Piotr Czyszpak, jednak na wielu swoich
stronach przedstawia si¢ jako Szpak. Pseudonim jest tozsamy z wyglosowg sylabg
nazwiska, a jednoczes$nie to nazwa popularnego w Polsce ptaka, ktérego wizerunek
znajduje si¢ w logo podroznika,

e Podroze Szczesciary — autorka nazywa siebie Szczesciarg lub Dzieckiem Szczescia,

e Podroze Wojownika — autor taczy dwie pasje: podrdze i sztuki walki. Wielki stownik
jezyka polskiego podaje trzy znaczenia leksemu wojownik: plemienny, zotnierz i
sportowiec. W ostatnim wymienionym konteks$cie to ‘sportowiec walczacy o
zwycigstwo z niezwyklym, emocjonalnym zaangazowaniem’ (WSJP). Z kolei
wojownik w znaczeniu Zofnierz to ‘zolierz odznaczajacy si¢ duzymi
umiejetnosciami i zaangazowaniem w walke’ (WSJP). Na tej podstawie mozna
przypuszczaé, ze Wojownik to pseudonim autora tego kanatu,

e Pyra w Korei — autorka pochodzi z Poznania, gdzie na ziemniaki mowi si¢ wiasnie
pyry (SGMP). W gwarze poznanskiej wystepuje wyrazenie poznanska pyra, czyli
‘prawdziwy poznaniak, ze wzgledu na mowe i1 sposob bycia dajacy si¢ tatwo
odrozni¢ od ludzi z innych regiondéw; okreslenie przewaznie pejoratywne’ (SGMP).
Uprawnia to do uznania okreslenia uzytego w nazwie za pseudonim,

e Tarka W Drodze — trudno ustali¢ znaczenie tej nazwy, gdyz autorka nie podaje zbyt
wielu szczegolow o sobie. Jednak w logo kanatu, czyli miejscu, gdzie autorzy
zazwyczaj wstawiaja swoje zdje¢cia, widnieje tarka do warzyw. Mozna zatem
przypuszczaé, ze jest to pseudonim youtuberki,

e Viog Casha — brak informacji o autorze. Jednak struktura nazwy (vlog kogo?)
poprzez swoja posesywnos¢ pozwala przypuszczac, ze jest to pseudonim,

e Z6br w podrézy — Zubr — brak informacji o autorze, jednak réwniez w tym
przypadku w logo kanatu widnieje zdj¢cie zubra. Watpliwosci budzi zarowno zapis
pierwszego cztonu z bledem ortograficznym, jak i pozniejsza redundancja tresci.
Rodzi si¢ pytanie: jesli blad miat stuzy¢ przyciagnieciu uwagi odbiorcow, to

dlaczego pdzniej pojawia si¢ forma zapisana poprawnie?

Podobnie jak to miato miejsce przy analizie nazw blogow, tak i przy nazwach

kanaléw na platformie YouTube nie odnotowano tytutow o charakterze pseudonimicznym
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W tematyce parentingowej. Mozna stwierdzi¢, ze rodzice, ktorzy postanowili podzieli¢ si¢
swoim doswiadczeniem 1 przemys$leniami w sieci, konsekwentnie unikajg tego schematu
onomastycznego. Sktania to do refleksji, dlaczego tak si¢ dzieje. Niewykluczone, zZe
preferuja otwarte relacje, a wiec podaja swoje prawdziwe imiona (lub imiona i nazwiska),

a nie chowajg si¢ za pseudonimami.

3.5.1.5. Nazwy okresSlajace autora w inny sposob

Ta grupa nazw, podobnie jak to miato miejsce w przypadku blogow tematycznych, nie
pozwala na identyfikacj¢ kanalu z konkretng osoba, ale w pewien sposob ja okresla,
charakteryzuje. Nie sposob wskaza¢ tutaj konkretnych tendencji, gdyz wskaznane
informacje zaleza giéwnie od tematu.

W kontekscie kanatow kulinarnych dwukrotnie pojawia si¢ funkcja rodzinna: babcia
Bozenka gotuje, uwaga babcia gotuje. Odwotanie akurat do tej postaci jest
nieprzypadkowe. Uruchamia bowiem procesy skojarzeniowe z domem, czasem
dziecinstwa 1 beztroski, a przez to implikuje przepisy proste, smaczne, tradycyjne i
sprawdzone. W dalszej kolejnosci stanowi gwarant udanych poczynan kulinarnych. Inna
praktyka nazewnicza jest wykorzystanie tych okreslen, ktoére beda sugerowaé znawstwo
omawiane]j tematyki — chefowa, Czas Smakosza, doradcaSmaku — badz tez umitowanie
jedzenia — Obzarciuch, Zartok TV. Z kolei nazwa Zywiciele skupia sie na roli, jaka
odrywaja autorzy. Do$¢ popularna wydaje si¢ tez feminizacja nazw poprzez podkreslanie
plci osoby prowadzacej dany kanat, co wida¢ na przyktadach: Pani M., Pani na deser,
chefowa, Sugarlady (lady z angielskiego ‘dama, pani’). Kanal zatytulowany Sftodka
Czarodziejka wprowadza odbiorcow w basniowy klimat, 1 jest obietnicg magicznych
doznan smakowych, za§ nazwa Kuzyn Hindus przekazuje informacje, z jakiej czgsci Swiata
mozna spodziewac si¢ przepisow.

Z kolei dla twércow kanalow podrozniczych szczegdlnie istotne jest samookres$lenie
siebie jako podrdéznika. To znaczaco odrdéznia omawiany krag tematyczny od
poprzedniego, gdyz zaden z gotujacych youtuberéw nie nazywat siebie kucharzem. Moze
to wynikac z toposu skromnosci — kucharz to ‘osoba zawodowo zajmujaca si¢ gotowaniem
positkéw i przyrzadzaniem potraw’ (WSJP), a podroznikiem, wedrowca moze by¢ kazdy;
nie potrzeba do tego specjalnego talentu ani wyksztalcenia. Nie mniej jednak odnotowac

mozna takie nazwy jak: Mr. Wioczykij, Podroze Wioczykija, Sqdecki Wioczykij, Pani
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Podroznik, Miss Globetrotter czy moze mniej oczywisty — Lowca Widokow. Wedtug
stownika wloczykij to ‘osoba, ktora lubi wedrowac¢ z miejsca na miejsce, nie majac waznego
celu” (WSJP), podroznik to ‘osoba, ktéora odbywa liczne i dalekie podréze w celu
zwiedzania $wiata’ (WSJP), za§ globetrotter opatrzone jest kwalifikatorem ksigzkowo 1
oznacza osobe, ‘ktora odbywa liczne i1 dalekie podroze w celu zwiedzania §wiata’ (WSJP).
Z kolei nazwa Lowca Widokow odnosi si¢ do jednej z najwiekszych zalet podrézowania —
ogladania pigknych widokéw. Autor tego kanatlu sugeruje, ze on podrozuje wiasnie w ich
poszukiwaniu. Inng czesto podkre§lang informacja jest pte¢ osoby publikujacej. Jest to
praktyka dominujaca wsrdd kobiet i odbywa si¢ za pomocg roznych srodkéw jezykowych:
bezposredniego nazwania — Dziewczyna z kamerq — Kamax96, Dziewczyny w wielkim
swiecie — lub formalnego tytutu grzecznosciowego zaréwno w jezyku polskim, jak i
angielskim — Miss Globetrotter, Pani Podroznik. W Wielkim stowniku jezyka polskiego
znajduje si¢ az 7 definicji leksemu pani. Jest to zard6wno sposob méwienia o jakies$ kobiecie
w ogole, jak 1 ,,zwrot grzeczno$ciowy uzywany przy zwracaniu si¢ do kobiety, z ktéra nie
jesteSmy na ty’ (WSJP). Podobnie funkcjonuje on w jezyku angielskim. W badanym
materiale tylko jedna nazwa wskazuje, Ze autorem jest mezczyzna — Mr. Wibczykij®®. W
tym przypadku zastosowano skrot angielskojezycznego zwrotu grzecznos$ciowego
oznaczajacego pana. Dwa kanaty podroznicze zostaly nazwane z uzyciem leksemoéw
charakteryzujacych kolor wlosow autoréw: Rudeiczarne — Travel blog'®, balkanyrudej*'.
Jest to ciekawa forma autoprezentacji. Z kolei podroznicy, ktérzy prowadza kanat

Wedrowki Slgzakéw, zdecydowali sie podkresli¢, skad pochodza.

3.5.1.6. Podsumowanie

Podobnie jak to miato miejsce przy nazwach blogow, takze w kontekscie kanaléw na
platformie YouTube tytuly zbudowane w oparciu o charakterystyke¢ autora naleza do
najbardziej popularnych i typowych. Odbywa si¢ to na wiele sposobow: poprzez podanie

imienia zar6wno w formie oficjalnej, jak 1 zdrobniatej czy nawet spieszczone;,

% Angielskie Mr. ‘pan’ funkcjonuje analogicznie do omowionego leksemu pani, to znaczy, ze moze by¢
okresleniem oznaczajagcym jakiego§ mezczyzng nieznanego =z imienia/nazwiska, jak 1 zwrotem
grzecznosciowym, uzywanym w wypowiedzi bezposredniej (por. WSJP).

100 Autorzy kanatu w zaktadce ,,informacje” nie wspominajg o kolorze swoich wloséw, ale na zdjeciu w tle
widac, ze kobieta ma rude, a m¢zczyzna czarne wlosy. Pozwala to na przypuszczenie, ze wlasnie to byto
podstawa do stworzenia nazwy kanahu.

101 Autorka przedstawia sie jako Ruda, co sugeruje, ze taki kolor wlosow posiada.
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umieszczenie 1imienia 1 nazwiska, tylko nazwiska, antroponimu o charakterze
pseudonimicznym czy innych okreslen, ktore rowniez stuzg identyfikacji badz deskrypcji
youtubera. Kanaly kulinarne i podréznicze wydaja si¢ by¢ nazywane w podobny sposéb.
Warianty imion s3 typowe i zachowawcze, do$¢ czgsto taczone z nazwiskami.
Parentingowe, za pewne z racji poruszanej tematyki, odbiegaja od tego wzorca. Imiona w
formie oficjalne, a takze imiona 1 nazwiska rzadko pojawiajg si¢ w strukturze nazw,
cze¢sciej sg to deminutywne czy hipokorystyczne formy imion, nierzadko niespotykane w
codziennym zyciu. Swiadczy to o checi skrocenia dystansu i pokazania prywatnego,
intymnego wycinka zycia. Wérod nazw kanatow podrozniczych popularnoscia cieszg si¢
nazwy tworzone wokot imienia i nazwiska, co z kolei moze by¢ podyktowane checig

ukazania ich autoréw jako profesjonalistow.

3.5.2. Nazwy implikujace tematyke kanalu

Zagadnienie implikowania tematyki w nazwach internetowych, jego popularnosci i funkcji
zostalo doktadnie omowione w rozdziale 3.4.2. W przypadku kanalow tematycznych na
platformie YouTube sytuacja jest analogiczna. Implikacja tak zwanego kontentu, czyli
zawarto$ci kanatu, poprzez uzycie okreslonych wyrazen, jest cecha konstytutywng catej
onomastyki uzytkowej, a w odniesieniu do internetonimow zdaje si¢ by¢ szczegolnie silnie
eksploatowana. W zaleznosci od poruszanego tematu wykorzystywane sg rozmaite pola
semantyczne, ktére w sposob prosty i bezposredni ewokuja konkretne skojarzenia, czyniac
nazwy czytelnymi. Ulatwia to takze poszukiwanie nowych kanatow, a takze odnajdywanie
tych, na ktore internauta natrafit juz wczesniej. Zatem ta praktyka nazewnicza spetnia

przede wszystkim funkcje marketingow3.

3.5.2.1. Nazwy zawierajace leksyke etykietujaca

W przypadku kulinariow do typowych leksemow etykietujacych naleza: kuchnia,
kulinaria 1 przepis. Oprocz tego pojawiaja si¢ nazwy zbudowane wokol okreslen
odwotujacych si¢ do doznan smakowych, okreslonego typu jedzenia badz jedzenia w ogole.

Pierwszym, najbardziej typowym i oczywistym leksemem zapowiadajacym tematyke
kulinarng jest kuchnia. Jego pochodzenie, znaczenie oraz uzycie zostalo omdéwione w
rozdziale 3.4.2.1. Podobnie jak to miato miejsce w odniesieniu do blogéw kulinarnych,

takze 1 kanaty kulinarne nie wykazuja jednorodno$ci nominacyjnej. Wsrod nazw
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zbudowanych wokot leksemu kuchnia mozna wskaza¢ nastgpujace schematy jego
wykorzystania:

e Kuchnia czyja: Jasminowa Kuchnia; Kuchnia Daniela; Kuchnia Elexis; Kuchnia

Magdy; Kuchnia Marioli; KuchniaKwasiora KK; kuchniarenaty.

Tak skonstruowane nazwy kanaléw wskazuja z jednej strony na autorski charakter
publikowanych przepiséw, a z drugiej pozwalaja identyfikowa¢ je z konkretng osoba.
Zwigksza to ich wiarygodnos$¢, gdyz tatwiej jest zaufa¢ osobie, ktorg poznaje si¢ — nawet
w tak ograniczony i wirtualny sposéb — z imienia. Grupa tych oniméw powstaje poprzez
dodanie do stowa kuchnia imienia, ewentualnie pseudonimu w dopetniaczu. Ztamaniem tej
zasady jest nazwa Jasminowa Kuchnia, gdyz w tym przypadku posesywnos¢ zostata
wyrazona poprzez utworzenie przymiotnika odrzeczownikowego Jasminowa, co z kolei

pochodzi od imienia Jasmina'%?

. Ciekawe jest to, ze autorka swoje imi¢ zapisuje z polskim
diakrytykiem, co upodabnia je do rzeczownika pospolitego jasmin.

e Kuchnia jaka: Bombowa Kuchnia; Kuchnia Banalna; Kuchnia Orientalna; Meska
kuchnia; Pani M. — kuchnia smakowita; Pomystowa Kuchnia; Stodka Kuchnia
Pszczotek; VideoKuchnia.

W nazwach tego typu akcent potozony jest na pozytywne okreslanie kuchni, a wigc takze
poszczegbdlnych przepiséw. Ta metonimiczna deskrypcja odbywa si¢ przewaznie za
pomoca przymiotnikow nacechowanych dodatnio, jak smakowita, bombowa, pomystowa.
Nazwa Kuchnia Banalna rowniez kontynuuje omoéwiony schemat, gdyz owa banalno$¢
nalezatoby rozumiec¢ jako obietnice niezwykle prostych i fatwy w wykonaniu przepisow, a
wiec wlasnie banalnych. Z kolei onimy Kuchnia Orientalna i Meska kuchnia'® sugeruja
typ przepisow, jakich mozna si¢ spodziewaé na kanale. Ciekawym przyktadem w tej
subkategorii jest nazwa VideoKuchnia, w ktorej sktad wchodzi zadjektywizowany
rzeczownik wideo'®, ktory w WSIP wystepuje juz jako przymiotnik w znaczeniu
‘zwigzany z technikg nagrywania filméw 1 dzwigku na tasmie magnetycznej, potagczong z

mozliwos$cig ich pdzniejszego odtwarzania’. W omawianym konteks$cie leksem video ma

192 Autorka pochodzi z Chin, jednak kanat prowadzi w jezyku polskim.

103 Taka nazwa moze sugerowaé istnienie przypisoOw prostych, nieskomplikowanych na ,,typowo meskie
potrawy”, czyli na przyklad zawierajace duzo migsa. Sg to, oczywiscie, tylko stereotypy.

104 Stowniki dopuszczaja zapis tego leksemu zaréwno w pisowni oryginalnej przez v, jak i spolszczonej przez
w (por. WSJP, SJP PWN). Jednak w Poradni Jezykowej UL Beata Burska-Ratajczyk przypomina, ,,ze w

L3

zapisiec wyrazo6w  obcych  spolonizowanych nalezy stosowaé litere w https://poradnia-
jezykowa.uni.lodz.pl/fag/video-marketing-czy-wideomarketing/, data dostgpu: 14.11.2022.
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charakter przymiotnika i odnosi si¢ do kuchni (rozumianej jako cata aktywno$¢ kulinarna),
ktora bedzie prezentowana za pomoca materiatéw video.
o Ktos$/cos$ od kuchni: Asia od kuchni; DAMIAN KUCHNIA OD KUCHNI; Sylwetka
od Kuchni.
Przyklady z tej grupy bazuja na wieloznacznos$ci semantycznej i wykorzystywaniu
dostownych znaczen zwiazkow frazeologicznych, co zostanie szerzej omowione w
rozdziale 3.5.5.2., poswieconym grom jezykowym w nazwach kanatow. W tym miejscu
zostaje jedynie odnotowana kolejna praktyka wykorzystania leksemu kuchnia w
schematach nazewniczych.
o Ktos$/cos w kuchni: Lekcje w kuchni; opolanka Kasia w Kuchni; Sobota w kuchni;
W kuchni u Moniki.
Ta kategoria ma charakter lokacyjny. Kuchnia w tym przypadku traktowana jest jako
konkretne miejsce, w ktorym przygotowywane sg potrawy. Zwyklo si¢ uwazac je za jedno
z najistotniejszych pomieszczen kazdego domu, jego serce. Zatem tak skonstruowane
nazwy noszg charakter zaproszenia do odwiedzenia youtuberow w ich prywatnej
przestrzeni. Szczegodlnie silnie wida¢ to na przyktadzie nazwy W kuchni u Moniki, gdyz
miejsce zostato tutaj maksymalnie spersonalizowane, a nazwa brzmi jak zaproszenie do
domu.

Oprocz wymienionych i opisanych schematow istnieja nazwy kanatow, ktérych
tematyka zapowiadana jest przez leksem kuchnia, jednak trudno wskaza¢ na jakas$ ich
wspolng strukture. Niemniej warto je odnotowac:

KuchennyViral; Kuchnia cerkiew.pl; Kuchnia pod brzozg; Kuchnia Pysznosci,
KuchniaPlus; Moja Kuchnia Moje Smaki Graczyk; POBITE GARY — kuchnia z
przymruzeniem jezyka'®.

Na uwage zasluguje nazwa Kuchnia cerkiew.pl, poniewaz rdéwniez ta nazwa
nakierowuje odbiorce na typ przepisoéw, ktorych moze si¢ spodziewac. Jak si¢ okazuje, jest
to catkowicie uprawnione, gdyz w zakladce ,,informacje” mozna przeczyta¢: ,,Kanat
Kuchnia cerkiew.pl ma na celu przedstawienie i promocj¢ potraw przygotowywanych w

prawostawnych domach. Receptury prezentowanych potraw czesto byly przekazywane z

105 Nazwa ta zawiera w swojej strukturze ciekawe zabiegi jezykowe, co zostanie szczegbtowo omoéwione w
rozdziale 3.5.5.1., poswigconym grom jezykowym.
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pokolenia na pokolenie. Zalezy nam na tym aby zachowac je od zapomnienia, a tym samym
pielegnowac tradycje 1 dziedzictwo”

Nastepnym réwnie popularnym leksemem zapowiadajacym tematyke kulinarng jest
wlasnie stowo kulinaria. Zostalo ono szczegblowo opisane w rozdziale 3.4.2.1.
Zaskakujace jest to, ze cho¢ wydaje si¢ by¢ idealne to tworzenia etykiet leksykalnych, ktore
w prosty 1 czytelny sposob informujg odbiorce, co jest glownym tematem danego kanatu,
to frekwencja nazw zawierajacych w swej strukturze ten leksem jest relatywnie niska.
Kolejnym nietypowym zjawiskiem jest fakt, ze w badanym materiale za kazdym razem
wyraz kulinaria uzyty byl w formie przymiotnikowej (kulinarny). Ponizej przyktady:

o e-PrzepisyKulinarne,

o filmy kulinarne,

e Kanat Kulinarny,

e Kodeks Kulinarny,

e  Kulinarna Wiola,

e Kulinarne przygody,

e Kulinarny Freestyle,

o SZtuka kulinarna z Monikq,

o Tapenda — przepisy kulinarne.
Uwage zwraca szczegoOlnie nazwa Kanal Kulinarny, gdyz za pomocg minimum stow
przekazuje maksimum tresci. Autor zrezygnowal w typowych wyznacznikow
chrematonimii uzytkowej czy konkretnie internetonimii, czyli: kreatywnos$ci nazewniczej
1 nieszablonowosci nazwy. Jednak nie nalezy ocenia¢ tego postepowania negatywnie.
Transparentno$¢ nazwy oraz realizacja funkcji informacyjnej jako prymarnej wydaje si¢
rownie istotna dla tworcoOw internetowych, co zaskoczenie odbiorcéw aspektem formalnym
nazwy. Internauta przeszukujacy nieprzebrane zasoby globalnej sieci, kiedy natrafi na tak
zatytutowany kanal, od razu moze dokona¢ selekcji potrzebny-niepotrzebny. Biorac pod
uwagg ogrom tresci publikowanych w serwisie YouTube, moze to by¢ wrecz zaleta nazwy.

Intrygujaca jest rowniez Tapenda — przepisy kulinarne. Pierwszy jej czton to nazwa

pasty pochodzacej z Prowans;ji, a robionej z oliwek, kaparow 1 oliwy. W Polsce nie jest to
szczegblnie popularny przysmak, wigc tym bardziej zaskakuje, decyzja autora o
wykorzystaniu tak mato rozpoznawalnego symbolu. Dodatkowo, zastosowana zostala

synekdocha w odmianie pars pro toto - wspomniana pasta zastepuje potrawy w ogole.
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Kolejnym leksemem realizujgcym zamyst stownictwa etykietujacego jest przepis.
Stownik pod redakcja Zmigrodzkiego podaje jego trzy znaczenia, a w rozumieniu
kulinarnym jest to ‘ogdét wiadomosci potrzebnych do przygotowania jakiej$ potrawy lub
zrobienia czego$’ (WSJP). Inne stowniki j¢zyka polskiego skupiajg si¢ bardziej na ogélnym
znaczeniu tego hasta, ttumaczac je jako ‘zbior wskazowek okreslajacych sposéb
wykonania czegos; recepta’ (MSJP). Stownik pod redakcja Dunaja dodaje jeszcze, ze owe
informacje sa ‘zazwyczaj na pismie’ (Dunaj 2010: 385). Podobnie jak dwa poprzednie,
takze i ten wyraz wpisuje si¢ w zakres pola semantycznego obejmujacego tresci zwigzane
z gotowaniem. Zatem nazwy zawierajace ten leksem powinny by¢ czytelne dla
(potencjalnego) odbiorcy. Autorzy kanaléw wykorzystuja zarowno liczbe pojedyncza, jak
1 mnoga omawianego wyrazu. Jesli chodzi o struktur¢ nazw, to mozna wskazac¢ na te, ktore
zawieraja stowo przepis:

e Bartek bez przepisu,

o Domowe trunki — Przepisy,

e Przepis na migso,

o Przepiski'®,

e Przepisy Joli,

e Przepisy na kazdy dzien,

e Przepisy od Katarzyny,

o Przepisy.pl,

o Tysigc Smakow — Przepisy na kazdqg okazje.

Nazwa Bartek bez przepisu jest wyjatkowa w tym zestawieniu, bowiem zawiera
przyimek bez, ktory mowi o braku czego$s — w tym przypadku kluczowego elementu.
Jednak znaczenie calej nazwy nalezaloby rozumie¢ jako reklame kanatu, na ktorym mozna
spotka¢ albo dania autorskie, nieszablonowe, powstate spontanicznie, albo tak proste i
tatwe w wykonaniu, ze nie wymagaja przepisu. W obu sytuacjach jest to zacheta do
odwiedzenia i sprawdzenia.

Druga grupg tworzg te nazwy, ktore realizujg schemat nominacyjny przepisy jakie 1

s3 to:

106 Wydaje sie zasadne, by przytoczong nazwe rozpatrywaé w tej grupie. Przepiski to forma deminutywna od
stowa przepis, zbudowana zgodnie z zasadami stowotworstwa polskiego (formant -ek tworzylby potencjalny
mianownik liczby pojedynczej — przepisek).
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o e-PrzepisyKulinarne,

e Pakistanskie Przepisy,

e Prosty przepis na,

e Prosty przepis,

e Pyszny przepis,

o Slodkie przepisy od Katarzyny,

e smaczne-przepisy. TV,

o szybki przepis,

o Tapenda — przepisy kulinarne.

Wykorzystane przymiotniki maja za zadanie wskaza¢ na cechy, takie jak: prostota
przepiséw, szybkos¢ ich wykonania czy walory smakowe. Ich funkcja jest takze okreslenie
typu kuchni lub tez podkreslenie znaczenia stowa przepis, ktore moze odnosi¢ si¢ np. do
prawa (WSJP: ‘zarzadzenie obowigzujace w jakiej$ dziedzinie’).

Leksyka etykietujagca zapowiadajaca na platformie YouTube kanaly o tematyce
podrézniczej to stowa takie jak podroz, droga 1 szlak. Dodatkowo istnieja nazwy
zbudowane wokot srodka transportu, destynacji oraz typowych atrybutéw podroznika.

Pierwszym, najbardziej oczywistym leksemem, ktory nie pozostawia watpliwosci,
czego bedzie dotyczy¢ kanal, jest podroz. Jego znaczenie zostalo objasnione w rozdziale
3.4.2.1. Podobnie jak we wszystkich wczesniejszych przypadkach nie jest to kategoria
jednorodna i mozna wskazac szereg subkategorii w zaleznosci od zastosowanego schematu
sktadniowego, co obrazuje ponizsze zestawienie:

o Kto$ w podrozy: Antek w podrozy; Chiopaki w podrozy; Mariola wpodrozy;
Mo&Wo w podrozy; Sylwia & Mikotaj w podrozy; To My w Podrozy; WATAHA W
PODROZY:; Z6br w podrézy — Zubr.

Grupa tych nazw najmocniej oddaje ruch i ciggle przemieszczanie si¢ autorow kanatow.
Przyimek w polaczony z rzeczownikiem podroz implikuje, ze youtuberzy caty czas w niej
przebywaja, ze jest to proces, ktory odbywa si¢ wlasnie teraz.

o Podroze czyje?: Mirka 1951 — moje podroze, Moje podroze UK; Paczorkowe
Podroze; Podroze Darii; Podroze LosWiacheros; Podroze Pana Szpaka; Podroze
Szczesciary; Podroze Wiloczykija; Podroze Wojownika.

Jak to juz zostato powiedziane kilkukrotnie wcze$niej, personalizacja tresci publikowanych

w internecie jest jedng z wazniejszych tendencji. Wida¢ to takze na przykladzie nazw
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kanaléw podrozniczych. Owa posesywnos$¢ dysponenci nazw osiagaja albo poprzez zaimek

dzierzawczy moj, albo poprzez rzeczownik w dopetiaczu.

Podroze jakie?: Mikropodroze i Pasje; podrozemaleduze.com; Podroze mate i duze;
Powsigirki — Podroze motocyklowe; Szybkie Podroze; To Ta Podroz

Podroze przez co?: Pigkno Tatr i podroze przez swiat; Podroze BUSEM PRZEZ
SWIAT; VLOG Podréz przez Azje

Podréze po czym?: Podréze po Chmurze; PODROZE PO Europie

Podroze z czym?, z kim?: Podroze z duszqg; Podroze z Maciejem; Podroze z

Pazurem'?’.

Oproécz zaprezentowanych podkategorii nalezy jeszcze wspomnie¢ o grupie bardzo

ogolnej, w ktorej niemozliwe jest wskazanie na konkretny schemat sktadniowy. Jest to

kategoria zbiorcza, prezentujaca rozne nazwy, ktore w swojej strukturze zawierajg leksem

podroz. Naleza do nich takie jednostki jak:

Apetyt Na Podroz,

Budzetowy Luksus — vlogi z podrozy,
Czas na podroze

InterAmeryka Podroze,

Po prostu podroz — blog tampingowy,
Podroze w Naturze,

Podroze w Pigulce,

Podroze Za Stowe,

Rafatl Udzielak — Podroze i Przygody,
RobiMy Podroze,

Sylwia K _Podroze.

Szczegdlowego omowienia wymaga takze grupa nazw, w ktorej znajduja sie rdzne

czgsci mowy utworzone od rzeczownika podroz. Sa to na przyklad przymiotniki —

107 Nazwe tego kanatu mozna rozumie¢ dwojako: jesli cos jest z pazurem, oznacza to ceche ‘ktora sprawia,
ze kto$ lub co$ w pozytywny, dynamiczny sposob wykonuje jakie§ dziatanie, realizuje cel” (WSJP). Ale w
zaktadce ,,informacje” autorzy pisza, ze w podrdézach towarzyszy im pies imieniem Snupi, co pozwala faczy¢
go z brzmieniem nazwy. Wtedy nalezaloby rozumie¢ 6w pazur w nazwie jako psi pazur. Bylaby to zatem
synekdocha w odmianie pars pro toto, gdzie pazur zastgpowaltby psa.
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BlogPodrozniczy.com; Nasz Caly Swiat — Blog podrézniczy'®; Podrézne'®” — rzeczowniki

oznaczajace wykonawcoOw czynnosci, czyli tak zwane nomina agentis — Podroznicy.pl,
Podroznik Patucki, Podroznik Tom, Weekendowy Podroznik. Zanotowano takze czasownik
w trzeciej osobie liczby mnogiej czasu terazniejszego ludziepodrozuja oraz rzeczownik
odczasownikowy podrozoVanie (por. 3.5.5.3.).

Kolejnym popularnym leksemem wykorzystywanym do konstruowania nazw
kanatow podrozniczych, ktory w oczywisty sposob zapowiada tematyke, jest droga.
Stowniki jezyka polskiego podaja kilka definicji tego leksemu. Dla przyktadu w stowniku
pod redakcja Bogustawa Dunaja mozna przeczytaé, ze droga to ‘pas ziemi, zwykle
utwardzony, faczacy oddalone od siebie miejsca, przeznaczony do poruszania si¢ ludzi 1
pojazdow’, ale tez ‘tor, szlak, wzdtuz ktorego odbywa si¢ transport i komunikacja oraz ruch
czegos; linia komunikacyjna’ czy ‘podrdz, wedrowka, przemieszczanie si¢ w przestrzeni,
pokonywanie jakich$ odlegtosci’ (Dunaj 2010: 83-84). Maly stownik jezyka polskiego
dodaje jeszcze, ze jest to ‘trasa, ktorg kto§ zamierza lub musi przeby¢, odcinek przebywane;j
trasy, odleglo$¢, przestrzen dzielaca kogo od okreslonego celu podrézy’ (MSIJP).
Wszystkie przytoczone definicje bardzo dobrze pasuja do omawianego tematu i stanowia
jego doskonale streszczenie. Wida¢ to na przyktadach:

e Arkady Fiedler — PoDrodze,
e  Hawranki w drodze,

e Na Nowej Drodze Zycia,

® naszymi drogami,

e Szerokq Drogg,

o Tarka w Drodze.

Jeszcze innym leksemem naturalnie tgczacym si¢ z tematem podrozy jest szlak. U
Dunaja to ‘droga, z jakiej si¢ korzysta, aby dotrze¢ do okreslonego celu, przetarta droga,
linia komunikacyjna’ (Dunaj 2010: 479). Z kolei Maty stownik jezyka polskiego podaje, ze
jest to ‘droga naturalna (np. rzeka) lub trakt wytyczony przez tych, co nim szli lub jechali;
droga, ktora ktos przebyt lub ma przeby¢’ (MSJP).

e  BoB —na szlaku,

108 Nazwy tych kanatéw na platformie YouTube maja w nazwie stowo blog. Prawdopodobnie jest to
wynikiem prowadzenia dziatalno$ci na wielu platformach. Autorzy rozpoczeli ja od pisania bloga, a potem
zatozyli kanaty, ktore nazwali w ten sam sposob, by ich odbiorcy tatwiej mogli je znalez¢ w sieci.

19 Nazwe stanowi tylko przymiotnik.
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e Na Szlaku Przygod,

e Nasze Szlaki,

e Niech to SZLAK,

e Polskie Szlaki,

o Trafi mnie Szlak.

Nazwy kanalow parentingowych, podobnie jak omowione wczesniej kulinarne 1
podroznicze, bazuja glownie na najbardziej podstawowych asocjacjach. Pierwszym,
podstawowym stowem-kluczem zwigzanym z tematyka rodzicielska jest leksem mama,
ktory zostal omoéwiony w rozdziale o nazwach blogow parentingowych (por. rozdziat
3.4.2.1). Stowo to moze by¢ uzyte w kilku kontekstach, podkreslajacych rézne role, jakie
pelniag mamy:

e Mama czyja? — Mama Autysty; Slodka mamatosi.

e Mama gdzie?/w czym? — Mama w Hiszpanii; Mama w obiektywie; Mama w
opatach; mama_w_usa; Polska Mama w USA.

e Mama jaka? — Biegajqca Bio Mama; NIEPERFEKCYJNA MAMA; Nowoczesna
Mama; Polska Mama w USA; Samotna Mama — Zycie w Niemczech; Slodka
mamatosi; ZWYCZAJNA Mama.

e Mama kto? — mama Gadzet; MAMAGERKA; Nicole Mamaginekolog.

Nalezy takze wspomnie¢ o nazwach takich jak OH DEER Mama, Therapeutic Mama &
Family czy Yoto Mama Viog, w ktorych pojawia si¢ leksem mama, jednak mozna
podejrzewac, ze jest to anglojezyczna forma, o ktorej pisatam przy okazji analizy blogow
parentingowych (por. przypis nr 67).

Podobnie jak w blogach takze w kanatach na platformie YouTube, wykorzystywana
jest forma oficjalna tego leksemu, czyli matka. W izolacji okres$lenie to wydaje si¢
formalne. Jednak analiza nazw pokazuje, ze autorki siggaja po nie gltownie w celu
okreslenia swojej (nowej) roli badz wyzyskania zartobliwego okre$lenia:

o fit Matka Wariatka,

o gadki Matki,

o Matka 3 plus,

o okiemMatki.

Okazjonalnie pojawiajg si¢ takze spieszczenia tego okreslenia funkcji w rodzinie,

co wida¢ na przyktad w nazwach MamusiowelLove Viog lub Nusia i Mamusia —
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Poradnictwo Rodzinne. Nie jest to jednak czgsty zabieg. Moze to wynika¢ z faktu, ze o ile
zwracanie si¢ tak do mamy jest naturalne, o tyle méwienie tak o sobie wydaje si¢
infantylne. Stad brak popularnosci.

Autorki kanaléw parentingowych czasami korzystaja takze z anglojezycznych
odpowiednikoéw stowa mama: Be a mom, Flow Mum, JamesMumSaid''®. Zaobserwowaé
mozna takze angielskie formy hipokorystyczne: MommyLu, mammyDoriska, Multi
Mammy''!.

Nastepnym stowem wpisujacym si¢ w kategorie leksyki etykietujacej jest tata.
Podobnie jak mama w oczywisty 1 prosty sposob nakierowuje odbiorc¢ na zawarto$¢
kanatu. Dodatkowo sugeruje troch¢ mniej oczywista perspektywe. Stereotypowo przyjeto
sie, Ze omawiana tematyka oraz poradnictwo dotyczace dzieci to domena matek!'2. Jednak
w ostatnich latach ojcowie sg coraz bardziej aktywni w wychowywaniu dzieci i pragna
mocno zaakcentowac¢ swoja obecnos¢ i rolg, co przektada si¢ takze na liczbe prowadzonych
przez nich kanatow, a tym samym nazw:

o Aktywny Tata,

e Brodaty Tata — Viog Ojciec,

o  Maksymalny Tata,

e  Mamo, Tato, dziecko na horyzoncie,

o Tata Viog,

e Tata w Pracy, tatologia.
Dominujg nazwy oparte na schemacie tata jaki? O ile okreslenia takie jak aktywny czy
maksymalny moga wskazywac na charakter ich ojcostwa, to intryguje nazwa Brodaty Tata
— Vlog Ojciec. Przede wszystkim zawiera charakterystyke ojca nie ze wzgledu na jego role
1 zaangazowanie w wychowanie dziecka, a wyglad fizyczny. Dodatkowo w nazwie obecne

sa dwa podstawowe leksemy, czyli tata 1 ojciec.

110 W brytyjskiej odmianie jezyka angielskiego stosuje si¢ pisowni¢ przez u (mum), z kolei w odmianie
amerykanskiej — przez o (mom) (por. DoCE).

1 Angielskie hipokorystyka to przede wszystkim mummy lub mommy. Wersja z zapisem przez a (mammy)
jest szczegolnie typowa w irlandzkiej odmianie jezyka angielskiego (por. DoCE).

112 Dorota Suska, analizujgc blogi prowadzone przez ojcdw, zauwaza przemiang ,,tozsamosci mezczyzny i
ojca, ktory wcezesniej (zgodnie ze stereotypem i utrwalonym modelem rodziny) sfery rodzinnej nie traktowat
pierwszoplanowo” (Suska 2018: 45).
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Innym polem semantycznym, bardzo zblizonym do wcze$niejszych, jest okreslanie
juz nie indywidualnej perspektywy, lecz wspdlnego dziatania. Funkcjg te realizuja leksemy
rodzinka (w formie deminutywnej — rodzinka) oraz rodzice.

e FEduRodzinka,

e Moja rodzinka i ja,
® Rodzinka Iplus3,

® Rodzinka 4plusl,

e rodzinka bez nudy,
e rodzinka M viog,

e Rodzinka w terenie,
e bejsa family Viog,
e Enjoyment Family,
o Family Beauty Box,
e Gabara Family,

o Little Max Family,
o Therapeutic Mama & Family.

Pierwszym wnioskiem widocznym po analizie przyktadow jest fakt, ze nazwy,
ktore wykorzystuja leksem rodzina (rodzinka) zapisywane sg zarowno w jezyku polskim,
jak 1 angielskim. Po drugie, tytuly polskojezyczne stosuja form¢ deminutywng — rodzinka.
Wydaje sig, ze po raz kolejny jest to podyktowane checig skrocenia dystansu i stworzenia
miejsca przyjaznego, kojarzacego si¢ z cieplem i bezpieczenstwem. Dodatkowo wyczuwa
si¢ przyjazne nastawienie autoroOw i1 swoistg probe zaproszenia internautéw do poznania
owej rodzinki.

Z kolei nazwy zbudowane wokot leksemu rodzice zapisywane sg wylacznie w
jezyku polskim i nie jest ich zbyt wiele. W przeciwienstwie do nazw powstatych w oparciu
o stowa mama i tata, te moga sugerowac podwojna perspektywe i skupiac si¢ na kwestiach,
ktore dotycza obydwojga rodzicow. Omawiana strategia nazewnicza reprezentowana jest
przez nastgpujace przyktady:

e Rodzice Nieidealni,
e Rodzice,
o  Wybor Rodzicow,

e Zaradni Rodzice.
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3.5.2.2. Inne pola semantyczne zalezne od tematyki

Kolejnym zabiegiem semantycznym, ktéry w czytelny sposob informuje o zawartosci
kanatow kulinarnych, jest umieszczenie w nazwie informacji, w jakim typie potraw
specjalizuje si¢ dany kucharz. Na tej podstawie mozna tez dokona¢ wstgpnej selekcji, czy
przewidywana problematyka kanatu pokrywa si¢ z aktualnymi potrzebami. ROwniez w tym
przypadku nie mozna méwi¢ o jednym schemacie nominacyjnym. Obserwuje si¢
nastepujace podgrupy, w ktorych nastepuje:

e okreslenie typu kuchni badz diety: Basia w ketozie''*; VeganTV by Zakrecony wege
obiad; vegeMICHY; WegeTuba.

e okreslenie, z jakiej czg¢sci $wiata pochodza przepisy: Kuchnia Orientalna;
Pakistanskie Przepisy.

e okreslenie, w jaki sposéb przygotowywane sg potrawy: Gotowanie na parze;
Grill360.

e okreslenie, jakie dania bedg przygotowywane: Ciasta z tradycjami; Deserek TV —
Proste przepisy na smaczne ciasta i desery, Domowe trunki — Przepisy;
idealneciasta.com; Mata Cukierenka; Pani na deser; Przepisy na migso; Robimy
Sushi.

Jeszcze innym sposobem na zapowiadanie tresci publikowanych na kanatach
kulinarnych w serwisie YouTube jest odwotanie do tresci najmocniej zwigzanych z
gotowaniem — zmystu smaku. Temat zostat szeroko oméwiony w rozdziale 3.4.2.3.
Podobnie jak we wczesniejszych przyktadach, takze i w tym mozna wydzieli¢ dwie
subkategorie ze wzgledu na struktur¢ nazwy. W pierwszej pojawiaja si¢ tylko te, ktore
zawierajg rzeczownik smak w r6znych formach gramatycznych - nalezatoby uzna¢ jg za
bardziej ogo6lna. Druga podgrupa obejmuje te jednostki onimiczne, ktore zawierajg nazwe
jednego, konkretnego smaku stodkiego. Jest to o tyle intrygujace, Ze istnieja kanaty, na
ktérych mozna znalez¢ przepisy na mig¢sa, napoje alkoholowe czy tak zwane kiszonki, a co
za tym idzie, moglyby pojawiac si¢ inne smaki — stony, pikantny czy nawet kwasny. Jednak
z jakiego$ wzgledu youtuberzy, jesli decyduja si¢ na ten sposdb nominacji, wybieraja

jedynie smak stodki. Moze by¢ to spowodowane wieloznacznoscig owego leksemu. Oprocz

113 Ketoza jest jednym ze sposoboéw na do$¢ szybka redukcje masy ciata. Polega na wywotaniu w organizmie
sytuacji, w ktorej ,,organizm pozyskuje energi¢ nie z cukru (glukozy), ale z thuszczu nagromadzonego w
tkankach” (Cieciuch 2018).
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podstawowego znaczenia zwigzanego ze smakiem, wynikajacego z zawartosci cukru
oznacza réwniez rzeczy wywolujace przyjemne wrazenie, urocze (por. WSJP). Ponize;j
znajduja si¢ przyklady reprezentujace omowione tendencje:

o 2smaki; Atelier Smaku; Atlas Smakow; DlaSmaku.com.pl; doradcaSmaku; Moja
Kuchnia Moje Smaki Graczyk; Smaki Katriny; Tysigc Smakow — Przepisy na kazdg
okazje.

e Naturalnie Stodko; Stodka Czarodziejka; Stodka Kuchnia Pszczotek; Stodki Blog,
Stodki Smak Pasji; Stodkie przepisy od Katarzyny; Stodko Stodka; Sweet corner''%;
UMAMIL

Wyjasnienia wymaga ostania z omawianych nazw — UMAMI. Jest to stosunkowo
nowy smak, bo odkryto go na poczatku XX wieku, a oficjalnie uznano jego istnienie
dopiero w 2000 roku. Stowniki jezyka polskiego nie notujag w ogole tego stowa. Informacja
0 pigtym smaku rozpoznawalnym przez cztowieka pojawia si¢ natomiast w cytowanym
wczesniej studium Barbary Mitregi, jednak i tam jedynie w ramach uzupelnienia w
przypisie dolnym. Niemniej mozna przeczytaé, ze ,,jest to odczucie smakowe wywotane
obecnoscig w potrawie glutaminianu sodu, ktory ma szerokie zastosowanie jako stymulator
1 intensyfikator smaku, wptywa na smakowito$¢ potraw migsnych, buliondw, sosow,
konserw warzywno-migsnych, stad umami nazywane jest smakiem »migsnym«” (Mitrega
2014: 26-27). Za odkrycie tego smaku odpowiedzialny jest profesor chemii Kikunae Ikeda,
ktory badat wodorosty kombu 1 ws$rod istniejacych smakéw nie znajdywat sposobu na
opisanie ich wyjatkowego smaku!!'>. Chociaz smak ten kojarzony jest glownie z kuchnia
azjatycka, to pojawia si¢ réwniez w potrawach europejskich: ,,Wlosi wzbogacaja swoje
potrawy o pigty smak w sposob zupehie naturalny poprzez pomidory, tarty parmezan czy
wotowing. Typowym francuskim smakiem umami jest sos glace de viande, za§ w Rosji
smak ten gwarantuje kawior”!!®,

Na uwage zastuguja takze nazwy Smak Pasji oraz Stodko Slodka, gdyz nie
reprezentuja typowych zestawien. W pierwszym przypadku leksem pasja ma kilka
skrajnych znaczen. Najistotniejsze sg dwa: zamitowanie, czyli ‘gl¢gbokie zaangazowanie i

zainteresowanie czyms, co bardzo lubimy robi¢ i czemu chcemy poswiecac czas’ oraz furia

114 Angielskie stowo sweet oznacza ‘stodki’.

15 Akademia Smaku, Smak wumami — gdzie wystepuje?, online, data dostepu: 21.12.2021,
https://akademiasmaku.pl/porada/smak-umami-gdzie-wystepuje,815#p-porada-815.

116 Tamze.
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‘nagly przyptyw ztosci, ktorego przejawem jest agresja wobec innych osdb oraz brak
kontroli nad tym, co si¢ robi i moéwi’ (WSJP). Obecnie dominuje pierwsze rozumienie tego
terminu 1 prawdopodobnie ono zostalo wykorzystane w nazwie, cho¢ wydaje si¢
znaczeniem wtorny, gdyz w Stowniku etymologicznym jezyka polskiego Briicknera
pojawiajg si¢ jedynie znaczenia ‘m¢ka Panska’ od tacinskiego pasio (pati ‘cierpiec’) oraz
‘namigtnos$¢’, ‘ztos¢, furia’. Z kolei nazwa Sftodko Stodka zaskakuje nietypowym
pofaczeniem. Zazwyczaj wykorzystywane jest okreslenie slodko-gorzki na okres$lenie
uczu¢ lub sytuacji wewnetrznie sprzecznych. W tym jednak przypadku dominuje
wytacznie smak (a moze i uczucia) stodki, czyli pozytywny.

Ostatnig grupg nazw z kategorii wykorzystujacych implikacje tematyki do
zapowiadania tresci publikowanych na kanale i jednoznacznego wskazywania zawartosci
w przypadku kanatow kulinarnych jest uzywanie okreslen mowiacych o tym, ze materialy
wideo beda dotyczy¢ jedzenia w ogole. Jest to zbidr reprezentowany przez przyklady
jednostokowe, jednak bardzo zr6znicowany.

e Jadlomania — w stowniku Zmigrodzkiego leksem jadlo opatrzone jest
kwalifikatorem ksigzkowo 1 oznacza ‘to, co jest przeznaczone do jedzenia’ (WSJP).
Z kolei mania to sktonnos¢ ‘przesadny i trudny do kontrolowania pociag do jakich$
dziatan, czynno$ci lub posiadania czego$ (WSJP). Nazwa jest zatem kontaminacja
1 nalezatoby rozumie¢ jg jako ‘uwielbienie jedzenia’jedzonko o — zostala
wykorzystana forma deminutywna stowa jedzenie. Trudno okresli¢ oficjalng postac
nazwy, gdyz wystepuje w czterech réoznych wersjach. Przytoczony zapis jest
postacig nagtdéwkowa, czyli przyjeta w tej rozprawie za wiodaca. Budzi on jednak
wrazenie ucigtego, niedokonczonego. W logo kanatu znajduje si¢ forma
Jedzonko.tv — przyimek o zatem tu nie wystepuje. W opisie kanalu widnieje forma
Jedzonkoo, w ktérej mozna obserwowac¢ wzdhuzenie wyglosowej samogtoski, co
powoduje przeciagla jej realizacjc w wymowie. Za§ w adresie WWW z
oczywistych powodow wystepuje pisownia laczng, ale z dwiema dodatkowymi

literami o.

zdjecie nr 11: jedzonko o
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oy 1€dZONKO O v
13,7 tys. subskrybentéw

GLOWNA WIDEO PLAYLISTY SPOLECZNOSC KANALY INFORMACJE ( >

Opis Statystyki

Jedzonkoo to blog, ktéry jest moja wtasng ksiazka kucharska, miejscem w ktérym bede gromadzita Data dolaczenia: 19 kwi 2012
swoje przepisy, a przy okazji dam mozliwos$¢ innym do korzystania z moich zbioréw i do obserwaciji
moich kuchennych poczynan. Jezeli chcecie sig¢ z nami skontaktowac zapraszamy do napisania maila,

4691 472 wyswietlenia
chetnie odpowiemy :)

Zrédto: https://www.youtube.com/user/jedzonkooo, [data dostepu: 15.11.2022]

e Policzona Szama — jest to forma bardzo potoczna, nienotowana przez stowniki. U
Zmigrodzkiego opisany jest czasownik szamac z kwalifikatorem potocznie (WSJP).
W takim przypadku omawiany czton nazwy bytby gerundium,

e Pora na positek — wedtug Wielkiego stownika jezyka polskiego positek to ‘rzeczy
przygotowane do zjedzenia na jeden raz’ lub ‘jedzenie, zwykle o statej porze dnia,
rzeczy przygotowanych do spozycia; (WSJP),

e Zarcia strefa — Zarcie to leksem oznaczajacy jedzenie, jednak opatrzony
kwalifikatorem potocznie (WSJP).

Polem semantycznym, do ktérego w naturalny sposob odnoszg si¢ autorzy kanatow
podrozniczych, chcac juz na poziomie nazwy poinformowac swojego (potencjalnego)
odbiorce o prezentowanej tematyce, jest szeroko rozumiana destynacja owych podrozy. W
analizowanym materiale ma to miejsce na dwa sposoby: wprost lub ogdlnikowo. Pierwsza
metoda polega na umieszczeniu w nazwie toponimu, ktory znaczaco zaweza obszar
zainteresowan. Przewaznie jest to kraj, rzadziej region lub kontynent. Tylko jeden kanat w
badanym materiale dotyczyt konkretnego miasta.

o kraj: Beata Wanderin w Niemczech; GdziewPolscenaweekend; Hiszpania 360,
Life in Romania; Moje Podroze UK, Niezwykte Miejsca w Polsce; Pokochaj
Polske; przystanek Tajlandia; pyra w Korei,

e region: balkanyrudej; Kurs na Wschod; Pigkno Tatr i podroze przez swiat,

e kontynent: PODROZE PO Europie; VLOG podréz przez Azje,

e miasto: Marcy Shan — zycie w Dubaju.

Druga metoda, stojaca niejako w opozycji, jest nienazywanie destynacji wprost.
Rowniez i ten proceder wykazuje si¢ niejednolito$cia strukturalng. Mozna bowiem méwic
o kilku tendencjach. Autorzy chcg zamanifestowac¢ brak ograniczen oraz fakt, ze pragna

pozna¢ caty §wiat, dlatego bardzo czesto umieszczajg w nazwie wiasnie ten rzeczownik.
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Zaprezentowane ponizej przyktady nazw kanatow podrézniczych §wiadczg o otwartosci
ich tworcow:

e Autostopem Dookola Swiata,

e Autostopem Na Koniec Swiata,

o Cztery Strony Swiata,

e Marian na Swiecie,

o Miedzy strefami''’,

o Mytuitam'®,

e Nasz Caly Swiat — Blog podrézniczy,

e Podroze Busem Przez Swiat,

o Przez Swiat Na Fazie.

Z kolei nazwy takie jak wucieczkaDoRaju czy WiasnieTam. RightOverThere
wprowadzajg swoistg gre z obiorcg. Zaktadajg bowiem, szczegdlnie w drugim przyktadzie,
istnienie wspdlnej wiedzy nadawcy i odbiorcy. Internauta, ktory pierwszy raz trafia na dany
kanat 1 bazuje wylacznie na jego nazwie, nie wie, gdzie znajduje si¢ OwW Raj (dopiero po
przeczytaniu opisu dowiaduje si¢, ze sg to Filipiny), a tym bardziej, gdzie jest Tam obecne
w drugim przyktadzie.

Nazwy: Wedrowki po bezdrozach oraz Znane i nieznane miejsca w okolicy
zapowiadaja poznawanie mniej oficjalnych i oczywistych miejsc, a uzyte leksemy
odpowiadajg na pytanie gdzie? (po bezdrozach, (w) znane i nieznane miejsca). Sa to jednak
okreslenia nieprecyzyjne, ktore nie informujg odbiorcy o destynacji podrézy.

Ostatnig kategori¢ nazw wskazujacych na destynacje stanowia te, ktore sugeruja, ze
jest to calkowicie nieistotna informacja, gdyz liczy si¢ sam fakt podrézowania, a nie
miejsce docelowe. Autorzy tego typu nazw wskazuja na brak planu oraz zdanie si¢ na los i
przypadek w odkrywaniu nowych miejsc. Obrazujg to przyktady:

e Azymut Nieznany,
e dalekooddomu,

e Dokgdkolwiek,
e gdzie bgdz,

117 Biorgc pod uwage tematyke kanatu, uzyte w nazwie strefy mozna rozumie¢ jako strefy klimatyczne lub
czasowe. Nazwe¢ mozna interpretowa¢ wowczas jako podroze migdzy tymi strefami, a wige po catym $wiecie.
118 WSJP po wpisaniu hasta tu i tam przekierowuje do synonimicznych haset tu i dwdzie oraz tam i siam,
ktore oznaczajg ‘w roznych miejscach’ (WSJP).
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e Gdzie Los Poniesie,

o Joanna Tami Tu,

o Kamperem Przed Siebie,
e poza domem,

e Przed siebie,

o Tam gdzie dredy poniosq,
o Tam Gdzie Nogi Poniosq,
e Tam iz powrotem,

o ToluToTam TV

e wnieznane.pl,

e Za Horyzont.

Jeszcze inna strategia nazewnicza, ktora zapowiada gtowne tresci prezentowane na
kanale na platformie YouTube, to zawarcie w nazwie taczacego si¢ z podrézowanie obiektu
W sposob oczywisty i1 naturalny. Przewaznie jest to odniesienie do bagazu, ktory stanowi
nieodlgczny atrybut kazdego podrdznika. W tej roli zazwyczaj pojawia si¢ walizka lub
plecak, ewentualnie bagaz w ogdle. Dos¢ czgsto wspomina si¢ rowniez o aparacie, kamerze
badZz obiektywie, ktére umozliwiaja dokumentowanie podrdézy. Ponizej przykladowe
reprezentacje omawianej kategorii:

e Bagaz Wspomnien,

e Plecak i walizka,

e PLECAK WSPOMNIEN,
o swiatwnaszymobiektywie,
o  Szalone Walizki,

o Szpilki Na Mapie,

o Walizka i Aparat,

o Zaparatem w plecaku,

o 7 kamerq w plecaku.

Nazwa Szpilki Na Mapie moze by¢ réznie rozumiana ze wzgledu na polisemiczny
charakter leksemu szpilki, ktory oznacza zar6wno ‘pantofle damskie na cienkich, wysokich
obcasach’ (WSJP), jak 1 ‘cienki, metalowy precik, z jednej strony zaostrzony, z drugiej
zakonczony gtoéwka, uzywany do spinania lub przypinania czegos’ (WSJP). W pierwszym
znaczeniu mozna przypuszczac, ze kanal prowadzi kobieta, elegancka podrdzniczka, w
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drugim rodzi si¢ skojarzenie z kolorowymi tebkami szpilek wbijanymi w mape dla
oznaczenia kolejnego celu podrozy. W omawianym przypadku zasadna wydaje si¢ wtasnie
ta propozycja odczytania, gdyz w logo kanalu umieszczony zostal wizerunek kuli ziemskiej
z wbitg szpilka.

Zdjecie nr 10: Szpilki Na Mapie

@ . Szpilki Na Mapie

4,65 tys. subskrybentéw
waEmapr

Zrédto: https://www.youtube.com/c/SzpilkiNaMapie, [data dostepu: 27.05.2022]

Kanaty parentingowe zapowiadane moga by¢ poprzez rozmaite okreslenia
wskazujace na liczebnos$¢ badz sktad osobowy rodziny, ktora staje si¢ bohaterem danego
kanalu. Moze by¢ to przydatne dla nowych widzé6w w znalezieniu tak zwanego kontentu,
ktéry bedzie odpowiadatl ich zapotrzebowaniu. Jest bowiem prawdopodobne, Zze rodzice
trojga dzieci beda zainteresowani obserwowaniem kanatu DwaPlusTrzy Lifestyle, gdyz
mozna si¢ spodziewac, ze autorzy mierzg si¢ z tymi samymi problemami, co oni.

e (zworo na pokladzie,

e  DwaPlusTrzy Lifestyle,
e  Matka 3 plus,

e Pigteczka i Pies,

® Rodzinka Iplus3,

® Rodzinka 4plusl,

o trojaczki TV.

3.5.2.3. Podsumowanie

Wykorzystanie leksyki etykietujacej do zapowiadania tresci kanatu na platformie YouTube
moze by¢ uznawana za najpopularniejsza, a jednocze$nie najefektywniejsza praktyke
nazewniczg. Dorota Suska swoje wnioski formutluje w odniesieniu do blogoéw
ekonomicznych, jednak jej ustalenia majg charakter ogélny: ,stowa kluczowe, ktoére
funkcje¢ paratekstowg speiniajg jako superstreszczenie; utatwiajac orientacj¢ w tresci bloga,
racjonalizujg motywacje podjecia dialogu” (Suska 2019: 177). Popularno$¢ takich nazw
wynika z aspektu pragmatycznego. Internaucie poszukujacemu kanatu po§wigconego dane;j
tematyce tatwiej jest dokona¢ wstepnej selekcji, gdy ma do dyspozycji konkretne etykiety
W postaci ,,zsyntezowanego komunikatu” (Suska 2019: 177) informujacego o tak zwanym
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kontencie. Co wigcej, dziatanie wyszukiwarki na platformie YouTube jest tak
zaprogramowane, ze im prostsza i bardziej oczywista nazwa, tym wicksza szansa, na
zaprezentowanie kanalu w wys$wietlanych wynikach. Nie nalezy jednak ocenia¢ takich
nazw jako ,niecieckawych”. Maja one ogromny potencjal marketingowy i moga by¢
interesujace jezykowo, a jednoczesnie czytelne. Mowi o tym Suska: ,,Stowa kluczowe
wchodza w sktad nie tylko prostych w odbiorze deskrypcji. Nazwy marketingowe tworzg
bowiem zsyntetyzowany komunikat, ktory musi, poza ulokowaniem tematycznym strony,
,uwies¢” klienta; perswazyjne oddziatywanie bazuje gldwnie na obrazowaniu, metaforyce

(Suska 2015a: 625).

3.5.3. Nazwy zawierajace obcy komponent
jezykowy

Powszechno$¢ uzycia jezykow obcych, szczegdlnie angielskiego, w nazwach produktow
internetowych oraz prawdopodobne przyczyny takich zachowan onimicznych zostaty
szczegbtowo omoéwione w rozdziale 3.4.3. Tu przedstawi¢ jedynie ogolne obserwacje

dotyczace nazw analizowanych kanatow.

3.5.3.1. Jezyk angielski

W przypadku kanatéw w serwisie YouTube zdecydowana przewaga nazw zbudowanych z
wykorzystaniem komponentu w jezyku angielskim nie zaskakuje, gdyz jak to zostalo
powiedziane juz wielokrotnie, jezyk ten cieszy si¢ niestabnaca popularnoscia, niezaleznie
od medium czy poruszanej tematyki. Wyjatkowe w poréwnaniu do blogdéw jest to, ze w
nazwach kanalow nie pojawiajg si¢ praktycznie inne jezyki. Ich udzial jest marginalny.
Rodzi si¢ pytanie, skad taka roznica wzglgdem blogéow tematycznych. Czy wplyw ma na
to fakt, ze YouTube jest znacznie mtodszy niz platformy blogowe, a to przektada si¢ na
wiek uzytkownikéw? Udzielenie odpowiedzi wymagatoby doglebnych studiow
socjologicznych. W mojej subiektywnej ocenie takiego stanu rzeczy mozna upatrywac
wlasnie w czasie powstania medium. Dla znacznej czgsci aktywnych uzytkownikow
platformy YouTube angielski traci znamiona jezyka obcego, gldwnie przez swoja

powszechno$¢ i wszechobecno$é, zyskuje za§ znamiona lingua franca.
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Podobnie jak w przypadku wczesniejszych typow onimicznych, takze i wsrdd nazw

wykorzystujacych obcy komponent jezykowy panuje réznorodnos$¢ schematow. Mozna

méwi¢ o dwoch sposobach budowania tych nomina propria:

1. Nazwy w pelni w jezyku angielskim:

Black Kitchen,
KitchenBookTv,
my Cups ’'n’Cakes,
My Fooday,
NutriKids TV,
RITA creative,
Sprint Cooking,
Sugarlady,

Sweet corner.

2. Nazwy, w ktoérych tylko pewien fragment jest w jezyku angielskim:

Ciekawym zjawiskiem i do$¢ powszechng praktyka jest konstruowanie nazwy, w ktorej

czton znaczacy jest w catosci w jezyku obcym, a przynalezno$¢ do polskiej przestrzeni

youtubowej demonstrowana jest poprzez umieszczenie po zasadnicze] nazwie kanatu

stowa Polska lub dopisanie symbolu PL oznaczajacego wlasnie ten kraj. Jest to praktyka

nieobserwowana w nazewnictwie blogow, a zatem jest cechg charakteryzujaca wylacznie

nazwy kanaldow w serwisie YouTube. Omawiang tendencj¢ obrazujg nastepujace

przyktady:

Cook Book PL,

CookMe Polska,
Cookrate Polska,
Food&Recipes — Polskie,
Just Cake It PL,
Webspoon PL

Cherry Karmel,
Kuchenny Viral,
Kulinarny Freestyle.

Leksemy viral czy freestyle niewatpliwie sg anglicyzmami, jednak wydaje si¢, ze

autorzy nie tyle poszukiwali obcojezycznego stowa, co wykorzystali okreslenia uzywane
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do opisu tendencji internetowych — viral'' — czy funkcjonujace w jezyku potocznym,
gtdwnie mlodziezy — fieestyle!?’.

Mozna jeszcze wskaza¢ na nazwge, ktorej struktura wymuszataby okreslenie jej jako
tak zwanego quazi-anglizycmu. Jest to kanat zatytutowany Chefowa. Do angielskiej bazy
chef ‘szef kuchni’ dodano polski formant -owa. Pierwotnie sufiks ten wykorzystywany byt
do okreslania relacji pokrewienstwa — wskazywat na zony — i dodawany byt zaréwno do
nazwisk jak 1 zawodow mezéw (por. Nowakowa, mtynarzowa). Obecnie moze by¢
uzywany rowniez do tworzenia feminatywow, jak na przyktad krawcowa czy szefowa (por.
Grzegorczykowa 1984: 51, 53). W tym przypadku zdecydowanie wyzyskano jego nowsza
funkcje, by skonstruowac okreslenie kobiety-szefa kuchni.

Dos$¢ podobnie prezentuje si¢ kwestia uzycia jezyka angielskiego w konteks$cie nazw
kanatéw podrézniczych, jednak pewnym zaskoczeniem jest niska frekwencja takich nazw.
Wydaje si¢, ze blogerzy chetniej siegali po obcobrzmigce nazwy niz czynig to youtuberzy.
Dodatkowo, bardzo waska grupa wybrala schemat, w ktérym cata nazwa z wyjatkiem
antroponimow jest zapisana w jezyku angielskim. Sg to nazwy kanatow:

e Anna D Travel'?',

e DreamRoad.pl,
e globstory,

9 Viral jest angielskim przymiotnikiem i posiada dwa znaczenia: pierwotne i wtorne, nadane na zasadzie
podobienstwa — ‘1 relating to or caused by a virus: a viral infection, 2 passed on to other people on the Internet
or using mobile phones’ (DoCE) [1 zwigzany z wirusem lub spowodowany przez niego: infekcja wiralowa,
2 przekazywany innym osobom w interencie lub za pomocg telefoné6w komoérkowych — thum. A. B.]. Z kolei
na stronie internetowej Poradnik Przedsigbiorcy mozna przeczytaé, ze ,,Viral to z zalozenia na tyle
intrygujacy filmik, ktoéry z pomoca lub bez szybko staje si¢ popularny. Internauci chetnie przekazuja go dalej,
wysylaja, udostepniaja znajomym, a ci z kolei podaja informacj¢ innym osobom znajdujacym si¢ w ich
osobistych sieciach przyjacidt i znajomych (ang. personal networks) itd., dzigki czemu filmik dociera do
szerokiego grona widzéw w krotkim czasie” (https://poradnikprzedsiebiorcy.pl/-czym-sa-virale, data
dostepu: 17.11.2022).

120 Freestyle to angielski rzeczownik posiadajacy trzy znaczenia stownikowe: ‘1 a swimming race in which
swimmers can use any style they choose, usually crawl, 2 a sports competition in which competitors can use
any movements they choose, 3 a rap song in which the singer says words directly from their imagination,
without planning or writing them first’ (DoCE) [1 wyscig ptywacki, w ktorym ptywacy moga uzywac stylu
dowolnego, zwykle kraula, 2 zawody sportowe, w ktorych zawodnicy moga uzywa¢ dowolnych ruchow, 3 w
rapie piosenka, w ktérej piosenkarz wypowiada stowa spontanicznie bez wczeséniejszego ich planowania lub
pisania — thum. A.B.]. We wszystkich przytoczonych definicjach pojawia si¢ motyw dowolnosci i swobody.
Rowniez w takim znaczeniu uzywa si¢ tego leksemu w potocznym jezyku polskim, co potwierdzajg wpisy w
internetowym Stowniku slangu miejski.pl: ‘zrobi¢ co$ spontanicznie, bez wczesniejszego przygotowanie si¢
do tego’ (https://www.miejski.pl/slowo-Freestyle, data dostgpu: 17.11.2022). Wydaje si¢, ze takze w tym
kontekscie pojawia si¢ w przytoczonej nazwie kanatu.

121 Zdecydowatam sig¢ umiesci¢ w tej grupie takze te nazwy, ktore zawieraja w sobie antroponimy, gdyz z
reguly te nie podlegaja ttumaczeniu, a druga czg$¢ nazwy jest zapisana wytacznie w jezyku angielskim, wigc
realizuje zatozenia omawianej kategorii.
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e Gonna Travel,

e Jakub Kotuta Fit on Trip,
o Kris Travels,

e Kuba ON TOUR,

e Life in Romania,

o Miss Globetrotter,

e 0oh, she travels,

e Piotr Polo Przywarski — Bucket List,
e Timothy Travel PL,

e Tommy Passion,

e Travel Tasters.

Inng praktyka jest zapisywanie tylko pewnego fragmentu nazwy w jezyku
angielskim. Przewaznie stanowi on rodzaj uzupetnienia, na przyktad w postaci informacji
o gatunku. W ostatniej z zaprezentowanych ponizej nazw fragment w jezyku angielskim
jest doktadnym ttumaczeniem poprzedzajacego go segmentu polskojezycznego.

e Antek w podrozy — travel blog,

e Baza Travel,

o Mr. Wioczykij,

® Rudeiczarne — Travel Blog,

o WiasnieTam. RightOverThere.

Takze w przypadku kanatow podrdézniczych mozna moéwi¢ o stosowaniu quazi-

anglicyzmow. Taki zamysl onimiczny realizujg dwie nazwy: Campingowa Rodzinka oraz
Tripovanie. Pierwszy przyktad to hybryda angielsko-polska. Do podstawy rzeczownikowe;]

122 «

w jezyku angielskim camping'~~ ‘ogrodzony 1 strzezony teren, na ktorym turysci obozujg

122 Rzeczownik camping funkcjonuje w jezyku polskim, jednak ze spolszczong pisownig przez k (por. WSJP).
Obydwa warianty notuja zblizong frekwencj¢ uzycia, o czym mowi Mirostaw Banko w Poradni Jezykowej
PWN: |, Statystyki z Korpusu Jezyka Polskiego PWN —camping (i wyrazy pochodne) 289
razy, kemping (wraz z pochodnymi) 303 razy” (https://sjp.pwn.pl/poradnia/haslo/camping-kemping-i-
kamping;11705.html, data dostepu: 17.11.2022). Wspomina si¢ jednak o jeszcze jednej rozbiezno$ci
wystepujacej w spolszczonej wersji: zapisywaé owy leksem przez e czy a? Wahania wynikaja z braku
ekwiwalentow fonetycznych w jezyku polskim wzgledem jezyka angielskiego. ,,Angielskiej samoglosce [z],
wystepujacej w pierwszej sylabie stowa camping, nie odpowiada doktadnie ani polskie [e], ani polskie [a].
Przyjelo si¢, ze [#] w polskiej grafii oddaje si¢ za pomoca literye, por. ang. manager i
pol. menedzer (nie manadzer), ang. backhand i pol. bekhend, ang. superman i pol. supermen, a takze np.
nazwisko Chaplin,  wymawiane  powszechnie @~ w  Polsce [czeplin], a nie [czaplin]”

(https://sjp.pwn.pl/poradnia/haslo/camping-kemping-i-kamping:11705.html, data dostepu: 17.11.2022).
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w matych drewnianych domkach lub namiotach’ (WSJP) dodano polskojezyczny formant
tworzacy przymiotniki odrzeczownikowe -owa (por. Grzegorczykowa 1984: 68). Nazwa
kanatu Tripovanie za$ to anglojezyczny rzeczownik trip ‘a visit to a place that involves a
journey, for pleasure or a particular purpose’ (DoCE), z ktérego na wzor polskich
czasownikow takich jak podrozowad, fotografowac utworzono czasownik tripovac, jednak
z zachowaniem angielskiej pisowni (v zamiast w). Nastepnie za pomocg formatu -anie
powstal rzeczownik odczasownikowy fripovanie, ktére mozna tlumaczy¢ jako
‘wycieczkowanie’.

Analiza nazw kanatow parentingowych réwniez nie przynosi zaskakujgcych
wnioskow. Zapis w jezyku angielskim jest dos¢ powszechny, dominujg proste konstrukcje,
glownie oparte o podstawowy leksem mum oraz family i ich rozmaite formy pochodne.
Podobnie jak w przypadku kanatéw podrézniczych tak zatytutowanych kanatéw nie jest
wiele. Wart uwagi jest fakt, ze jesli rodzice zdecyduja si¢ na anglojezyczng nazwe kanatu,
to przewaznie wszystkie czlony sg w tym jezyku. Swego rodzaju wyjatkiem sg te, ktore
zawierajg antroponim — imi¢ lub nazwisko. Ponizej przyktady:

e Beamom,

e bejsa family Viog,
e Dad and the city,

o Enjoyment Family,
o Family Beauty Box,
o Flow Mum,

o Gabara Family,

o JamesMumSaid,

o Little Max Family,
o  mammyDoriska,

o MommyLu,

o Multi Mammy,

e Natural crew viog,
e OH DEER Mama,

o Therapeutic Mama & Family.

Banko wspomina jednak, ze w nowszych zapozyczeniach gloske [&] zaczgto oddawac poprzez polskie e —
stad spotykany zapis kemping i kamping.
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O czesciowym wykorzystaniu jezyka angielskiego badz quasi-anglicyzmach mozna
mowi¢ w przypadku dwoch nazw: Just Tyna oraz MamusioweLove Viog. W pierwszym
przypadku trudno stwierdzi¢, co byto zamierzeniem autorki. Ma ona na imi¢ Justyna, a
zatem istniejg dwie $ciezki interpretacyjne nazwy jej kanatu. Pierwsza pozwala na
przeczytanie imienia z wykorzystaniem angielskiej fonetyki [dzastina], druga z kolei
nakazywataby, zgodnie z zapisem, czytac ja jako dwa stowa: angielskie just ‘wtasnie’ lub
‘tylko’ oraz Tyna, ktére mogloby by¢ nienotowang przez Stownik imion (por. Grzenia 2004:
179) forma imienia Justyna, rdwnag dwom wyglosowym sylabom. Wtedy nalezatby
rozumie¢ t¢ nazwe jako ‘po prostu (Jus)Tyna’. Druga z wymienionych nazw jest znacznie
tatwiejsza do interpretacji, gdyz powstata z potaczenia polskiego stowa mamusiowe, co

nalezatoby rozumie¢ jako ‘nalezace do mamusi’!?® oraz angielskiego love, czyli ‘mito$é’.

3.5.3.2. Inne jezyki obce

Jak wspomniano, udziat innych jezykow obcych w nazwach kanatow kulinarnych jest
znikomy. Niemniej odnotowania i omowienia wymagaja te, ktore udato si¢ wyekscerpowac
z badanego materialu. Jezyk wloski reprezentuje nazwa Mangiare u Ewki. Mangiare to
bezokolicznik oznaczajacy ‘jes¢’. Pewnym zaskoczeniem jest kanat pod nazwa schnell
food, gdyz wykorzystuje on niemiecki przymiotnik schnell, czyli ‘szybki’ oraz angielski
rzeczownik food, czyli ‘jedzenie’, co prowadzi do skojarzenia z popularnym typem
jedzenia fast food, ktore oznacza potrawe ‘ktorej przygotowanie i zjedzenie zajmuje
niewiele czasu, uznawana [jest — A. B.] za niezdrowg’ (WSJP). O ile pierwsza z
oméwionych nazw nie budzi watpliwosci, o tyle druga rodzi pytanie o motywacj¢ autora
oraz o to, jaki cel mu przyswiecat. Potgczenie bowiem jezyka niemieckiego i angielskiego
nie jest szczegolnie popularne. Niemiecki nie jest tez az tak rozpoznawalny jak angielski,
wigc moze to budzi¢ zastrzezenia w kwestii czytelnos$ci nazwy.

Wykorzystanie innych jezykéw obcych niz angielski w nazwach kanalow
podrozniczych jest jeszcze rzadsze niz w przypadkow kanatéw kulinarnych. W badanym
materiale nie pojawita si¢ zadna nazwa, ktora w catosci bytaby zapisana w jezyku obcym.
Nietypowe jest rowniez taczenie dwoch réznych jezykow, jak ma to miejsce w przypadku

nazw: Calluna Trip, Travel & Amigos. Pierwszy przyktad jest dodatkowo ciekawy, gdyz

123 Jest to forma potencjalna, utworzona poprzez dodanie formantu -owy, ktéry obecnie nie jest produktywny
w funkcji tworzenia przymiotnikow dzierzawczych (por. Grzegorczykowa 1984: 68).
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autorzy nie wybrali jednego z popularnych jezykow jak hiszpanski, francuski czy
niemiecki. Leksem calluna pochodzi z taciny i oznacza ‘wrzos’. Nastepny czlon to
angielskie stowo oznaczajace ‘wycieczke’. Z kolei druga z przytoczonych nazw stanowi
pofaczenie jezyka angielskiego z hiszpanskim. Rzeczownik amigos znaczy w jezyku
hiszpanskim ‘przyjaciele’, a zatem nazwa kanatu to ‘podrdz i przyjaciele’. Warto zwrocic
uwage na nazwe kanatlu InterAmeryka Podroze. Oméwienia wymaga przedrostek inter-,
ktory wystepuje w wielu jezykach, miedzy innymi w polski i angielskim, a oznacza
‘miedzy, wsrod’. Jednak jego pochodzenie zwigzane jest z lacing. W pewien sposob na
uboczu tej kategorii znajduje si¢ nazwa Podroze LosWiaheros, gdyz nie wykorzystuje ona
realnie wystepujacych stow w jezyku hiszpanskim, a jedynie stylizacje na ten jezyk.
Leksem /los jest rodzajnikiem w liczbie mnogiej, natomiast wiaheros dzigki czastce -os
imituje specyfike rzeczownikow w tym jezyku.

O ile w dwoch poprzednich kregach tematycznych pojawialy cho¢ jednostkowe
przyktady potwierdzajace uzycie innych niz angielski jezykow obcych w nazwach
kanatéw, to w badanym materiale nie zanotowano zadnego przyktadu wsréd kanatéw

parentingowych. Nalezaloby postawi¢ pytanie, dlaczego.

3.5.3.3. Podsumowanie

Od zarania dziejow uzycie jezykow obcych, szczegodlnie tych uznawanych w danym
miejscu i1 czasie za bardziej prestizowe, wigzato si¢ z nobilitacjg tekstu. Historia zna rdzne
mody jezykowe. Wspotczesnie niewatpliwie takim jgzykiem jest angielski. Widac to nie
tylko na przyktadzie komunikacji konkretnych grup spolecznych, ale takze nomina propria
wystepujacych w przestrzeni internetowej. YouTube jako platforma migdzynarodowa w
naturalny sposéb kojarzy si¢ ze stosowaniem witasnie tego jezyka, ktory posiada status
uniwersalnego. Nazwy, do ktorych stworzenia zostat wykorzystany, moga by¢ zapisane w
calosci po angielsku badz tylko w pewnych fragmentach. Pojawiaja si¢ takze tak zwane
quazi-anglicyzmy, ktore w réznoraki sposob nasladujg angielszczyzne. Udzial innych
jezykéw obceych jest marginalny, znacznie mniejszy niz miato to miejsce w kontekscie
blogéw tematycznych. W analizie kanalow parentingowych nie odnotowano takich

przyktadow w ogole.
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3.5.4. Nazwy zawierajace czlon werbalny

Konstrukcje werbalne w nazwach wlasnych nie sg prototypowym elementem ich struktury,
o czym wspomniano juz kilkukrotnie. Wyjatkiem s3a internetonimy, w ktérych
umieszczanie czasownikow jest praktyka czestg i popularng, co wykazata miedzy innymi
analiza nazw blogow zaprezentowana w niniejszej dysertacji. Wydaje si¢, ze autorzy nazw
kanatow w serwisie YouTube szczegolnie chetnie siggaja wlasnie po ten sposdb nominacji.
Podobnie jak w przypadku blogéw tematycznych, takze tutaj obecne s3 trzy podstawowe

typy wypowiedzi ze wzgledu na ich modalnos¢, to jest oznajmujace, rozkazujace i pytajace.

3.5.4.1. Wypowiedzenia o charakterze oznajmujacym

Ten typ wypowiedzen jest najbardziej naturalny dla komunikacji, gdyz dzigki niemu
cztowiek moze orzeka¢ o faktach czy informowa¢ o odczuciach. Cho¢ popularny w
nazwach kanatow tematycznych w serwisie spotecznosciowym YouTube, to, w
przeciwienstwie do blogéw, nie jest najczegsciej wybieranym.
o Kanaly kulinarne: Anka Gotuje; babcia Bozenka gotuje; uwaga babcia gotuje;
Jasmin gotuje; KrychuGotuje; Moja zona gotuje; Nuna Gotuje; szuszgotuje; Sroda

Gotuje; kocham gotowac; Robimy Sushi; Vege tu jemy; GOTUJEMY.

Zdecydowana wigkszo$¢ zaprezentowanych przyktadéow realizuje schemat kto$
gotuje, co jest tozsame z praktykami stosowanymi w nominacji blogéw kulinarnych. Cel
youtuberéw jest oczywisty — nadanie personalnego charakteru kanatowi. Odbiorca
otrzymuje czytelny komunikat, kto bedzie gotowaé. W dwodch przypadkach owa osobg jest
babcia, co dodatkowo ewokuje pozytywne konotacje zwigzane z pyszna, domowg kuchnig
1 sprawdzonymi przepisami. Zaskakuje natomiast brak nazw o charakterze deklaratywnym,
bedacych zapewnieniem o gotowaniu z pasji — odnotowano jeden taki przyktad: kocham
gotowac. Jest to stan nietypowy, gdyz internauci zazwyczaj chetnie podkreslaja swoje
zamitowanie do danego tematu. Dzi¢ki takim praktykom zwigksza si¢ ich wiarygodnos¢,
bowiem zaczynajg wystepowac w roli eksperta, osoby, ktora doktadnie zgl¢bita temat.

Warto zwréci¢ uwage na nazwy Robimy Sushi, Vege tu jemy oraz GOTUJEMY,
gdyz wykorzystano w nich czasowniki w pierwszej osobie liczby mnogiej. Biorac pod
uwage funkcje, jaka petnig tego typu formy gramatyczne, mozna stwierdzi¢, ze wystepuje

tu tak zwane ,,my” inkluzywne. Dzigki temu nadawca ,,wlgcza” odbiorce do swojego
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$wiata, a czynnosci, ktore wykonuje (w tym przypadku robienie, jedzenie 1 gotowanie),
nabierajg charakteru wspolnotowego — robimy to razem: ty i ja. Ta figura stylistyczna
pomaga skraca¢ dystans oraz wspiera budowanie autentycznosci. Realizuje zatem funkcje
perswazyjng i fatyczna.
e Kanaly podroznicze: Nie usiedze w miejscu; Jade Ja;, Marzy mi sie, Gonna
Travel'®*; Lecimy dalej; zobaczyMy; POSZLI POJECHALI; ludziepodrozuja.

Po raz kolejny wida¢ réznice migdzy praktykami onomastycznymi stosowanymi w
obrebie kanatéw kulinarnych i podrézniczych. Nazw zawierajacych czasownik w formie
osobowej o charakterze oznajmujagcym jest zdecydowanie mniej niz w przypadku
kulinariow. Dominuje za to faktograficzny charakter tych konstrukcji, wskazujacy na
zachowanie autorow. W grupie nazw kanatow podrozniczych o charakterze
wypowiedzenia oznajmujacego brakuje takich, ktére informowatyby o zamilowaniu do
podrézowania oraz byty zapewnieniem, ze jest to sposob na zycie ich autorow. Dwie nazwy
stanowig wypowiedZ w pierwszej osobie liczby mnogiej — Lecimy dalej, zobaczymy.
Wydaje si¢ jednak, ze w przeciwienstwie do kanatow kulinarnych, w tym przypadku jest
to ,,my” ekskluzywne, ktore mozna opisa¢ jako ‘my bez ciebie’, ktore ,,obejmuje
moéwigcego i osoby trzecie z wylaczeniem odbiorcy” (Sitkowska 2013: 76)'°. Moze to
wynika¢ z faktu, Ze znaczna grupa podréznikow-amatoréw wybiera wojaze z partnerem
lub z catymi rodzinami, co tlumaczy uzycie liczby mnogiej. ,,My” nie jest wiec w tym
przypadku zaproszeniem do wspolnego podrézowania, a jedynie informacjg o grupowym
zwiedzaniu $wiata. Z jezykoznawczego punktu widzenia szczegdlnie ciekawe sg dwie
ostatnie nazwy w tym zestawieniu — POSZLI POJECHALI, ludziepodrozuja. Zastosowanie
trzeciej osoby liczby mnogiej nadaje im charakteru ogodlnego stwierdzenia, jest
bezstronnym przytoczeniem faktu. Szczegolnie nazwa ludziepodrozuja dzigki uzyciu czasu

terazniejszego ma znamiona omnitemporaralne.

124 Gonna w jezyku angielskim jest czasownikiem uzywanym w nieformalnym kontakcie méwionym i
oznacza ‘zamierza¢’ — por going to (DoCE).

125 Kategoria ekskluzywnosci i inkluzywnosci pierwszej osoby liczby mnogiej jest skomplikowana i niejasna,
na co wskazujg odmienne interpretacje r6znych badaczy (por. Lalewicz 1983, Lysakowski 2005, Sitkowska
2013). Problem ten sygnalizowala takze cytowana Katarzyna Sitkowska. Za nig przyjmuj¢ rozstrzygniecie,
ze ,,ze kazde uzycie 1. osoby liczby mnogiej obejmujace odbiorce jest uzyciem inkluzywnym” (Sitkowska
2013: 77). Analogicznie zatem kazde wytaczenie stuchacza/odbiorcy z doraznie tworzonej wspolnoty, bedzie
uzyciem ekskluzywnym.
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e Kanaly parentingowe: JamesMumSaid'*®; Pomoge Ci Mamo; Wita Nikolasek Tv;
YouTuber Tu Rzqdzi

Po raz kolejny wida¢ duze dysproporcje w tendencjach nazewniczych zarowno
mi¢dzy nazwami blogdw a nazwami kanaldw na platformie YouTube, jak i w obrgbie
kanatéw migdzy poszczegdlnymi kregami tematycznymi. Kanaty parentingowe znaczaco
roznig si¢ od kulinarnych i podrdzniczych. Szczegdlnie zastanawiajgca jest tak niska
frekwencja nazw zawierajagcych konstrukcje werbalne zwlaszcza, ze przy dwoch
wczesniejszych zagadnieniach statystyki wygladaly odmiennie.

Wsrod tych nielicznych egzemplifikacji uwage zwracaja nazwy o charakterze
informacyjnym (JamesMumSaid; YouTuber Tu Rzqdzi; Wita Nikolasek Tv) oraz
deklaratywnym — Pomoge Ci Mamo.

3.5.4.2. Wypowiedzenia o charakterze pytajnym

Analogicznie do rozdziatu poswieconego blogom tematycznym takze w przypadku nazw
kanalow w serwisie YouTube wypowiedzenia o charakterze pytajacym zajmuja pozycje
marginalng, reprezentowane sg przez jednostkowe przyktady. Mozna zatem powiedzie¢, ze
ten typ wypowiedzen nie spetnia funkcji marketingowej czy perswazyjnej. Zdaje si¢, ze
autorzy nie poktadaja takze nadziei w funkcji fatycznej'?’, choé taka forma nazwy bytaby
otwarciem na dialog z odbiorca i mogtaby zaintrygowaé go oraz zacheci¢ do odwiedzenia

kanatu.
e Kanaly kulinarne: Co do garnka; CoJaPieke

Pierwsza z analizowanych w tej kategorii nazw — Co do garnka — wykorzystuje elipse
czasownika (na przyktad wlozy¢). Stanowi wiec jedno z podstawowych pytan, przed jakimi
staja osoby, ktérym brakuje pomystu na nowe potrawy. Tak skonstruowana nazwa daje
zatem nadziej¢, ze odwiedzajacy kanal internauta znajdzie bogactwo interesujacych
przepisow oraz inspiracje do gotowania. Druga z nazw — CoJaPieke — nalezalby
rozpatrywac¢ bardziej w kategorii pytania retorycznego, gdyz nie sygnalizuje jakiego$ braku

wiedzy, na ktéry poszukiwana jest odpowiedz. Obydwie przytoczone nazwy realizuja typ

126 Zawarte w nazwie said to forma czasu przeszlego czasownika say ‘moéwié’

127 7 dania pytajace to ,,jedna z odmian zdan wyréznionych ze wzgledu na modalno$¢, czyli intencje nadawcy.
Jest konstrukcja sktadniowa, ktdorg si¢ domagamy odpowiedzi w postaci zdania orzekajacego lub oznajmienia
(Pisarkowa 1991: 400).
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wypowiedzi o charakterze pytajnym, ale bez umieszczenia w ich strukturze graficznego
symbolu pytania. O charakterze pytania decyduje zaimek pytajny co ‘wprowadza pytanie
0 to, 0 czym mozna orzec to, co jest powiedziane w odpowiednim zdaniu’ (WSJP)

umieszczony na poczatku wypowiedzenia.

e Kanaly podroznicze: Gdzie Tym Razem?; GdziewPolscenaweekend?; Jak To

Daleko

Przeprowadzone analizy pokazuja, ze zdania o charakterze pytajnym nie s3
popularnym $rodkiem stuzacym do budowania internetonimow, niezaleznie od kategorii
tematycznej. Niemniej pojedyncze przyklady reprezentujace ten schemat onimiczny
pojawiajg si¢ takze w tematyce podrozniczej. Ostania z przytoczonych nazw nie zawiera
graficznego wyktadnika pytania — znaku zapytania. Wystepuje jedynie zaimek pytajny jak,
ktory ‘wprowadza pytanie o sposob, w jaki dzieje si¢ to, 0 czym mowa w odpowiednim
zdaniu’ (WSJP).

Podobnie jak w przypadku nazw o charakterze rozkaznikowym, takze w kontekscie
nazw blogow parentingowych nie zanotowano tych o charakterze pytajnym. Taki stan
rzeczy mozna ttumaczy¢ jako konsekwencje ogdlnego braku popularnosci omawianej

techniki onimiczne;j.

3.5.4.3. Wypowiedzenia o charakterze rozkaznikowym

W przypadku kanatow tematycznych w serwisie spotecznosciowym YouTube to wlasnie
zdania o charakterze rozkaznikowym sg najcze¢sciej wykorzystywane sposrod form
werbalnych. Wydaje si¢, ze youtuberzy sa bardziej bezposredni niz blogerzy i wprost
zachgcaja swoich odbiorcéw do podjecia wspdlnego dziatania.

e Kanaly kulinarne: Gotuj to sam; Gotuj z Bartkiem; Gotuj z Gamoniem; Gotuj z
Kasia De; Gotuj z Maszkg;, Gotuj ze mng.pl; Gotuj Ze Mng; 2minutyGOTUJ,
CookMe Polska; Agnieszka Mielczarek — jedz inaczej; Jedz Fit;, Just Cake It PL;
Posmakuj Polski; Smakuj z Maszg; Zrob to smacznie.

W przypadku nazw kanalow kulinarnych nie jest zaskoczeniem, ze podstawowym
czasownikiem zachecajagcym do wspolnej aktywnosci jest forma drugiej osoby liczby
pojedynczej trybu rozkazujacego: gotuj. Zazwyczaj wystepuje w schemacie gotuj z kims.
Pozostate jednostkowe formy werbalne rowniez nawigzuja do tematyki kanatu i zache¢caja

do jedzenia lub smakowania, sg to jednak czasowniki bardziej sensualne (posmakuj, jedz),
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jednoczesnie transparentne semantycznie. Co ciekawe, w tej podgrupie nie wystepuja
formy pierwszej osoby liczby mnogiej, a jedynie druga osoba liczby pojedynczej. Jest to
zatem bezposredni zwrot do (potencjalnego) odbiorcy, a tak skonstruowany komunikat jest
wystosowany tylko do niego. Omoéwione w poprzednim podrozdziale ,,my” inkluzywne nie
jest uzywane.

e Kanaly podroznicze: A chodzze na pole!; jedz, baw sig; Nie jedz z nami;, Pokochaj

Polske; PoznajKrajTV; Poznajmy Nasz Kraj

Podobnie jak we wszystkich omawianych wcze$niej sytuacjach, w ktorych
wystepuje tryb rozkazujacy, takze i tu imperatyw stuzy zacheceniu do dziatania —
podrozowania i poznawania $wiata. Omowienia wymaga nazwa Nie jedZ z nami, ktéra
wydaje si¢ swego rodzaju zartem ze strony nadawcoéw, pewng gra z odbiorcg. W sytuacji,
kiedy wszyscy zachgcaja do wspolnego podrézowania, autorzy omawianego kanatu
odradzaja to. Mamy do czynienia z zabiegiem nietypowym, a przez to cata nazwa zyskuje
oryginalny i niepowtarzalny charakter, co jest szczegdlnie pozadang cecha w przestrzeni
internetu. Z kolei nazwa Poznajmy Nasz Kraj poprzez wykorzystanie przywolywanej juz
wielokrotnie kategorii ,,my” inkluzywnego stanowi propozycj¢ wspolnego poznawania
pigkna Polski. Dodatkowo od 1958 roku wydawany jest miesi¢cznik zatytutowany ,,Poznaj
Swaj Kraj” o charakterze turystyczno-krajoznawczym, ktory promuje r6zne regiony Polski
oraz prezentuje mniej znane atrakcje turystyczne. Wydaje si¢, ze moze to by¢ pewne
nawigzanie do tytutu czasopisma.

Zaskakujacy jest fakt, ze wérdd nazw kanatéw parentingowych nie odnaleziono
zadnych przyktadow reprezentujacych t¢ tendencje nazewniczg. Stosowanie wypowiedzen
o charakterze rozkaznikowym w strukturze propriow ma duzy potencjat onimiczny i do tej
pory pojawiat si¢ zar6wno w nazwach blogow tematycznych, jak i wczesniej omawianych
nazwach kanatéw na platformie YouTube. Trudno wigc wyjasni¢, dlaczego w odniesieniu

do kanatow parentingowych nie odnotowano zadnego przyktadu.

3.5.4.4. Podsumowanie

Nazwy zawierajace czlon werbalny to niewatpliwie wyjatkowa 1 intrygujaca
jezykoznawczo kategoria nazw. Nie jest praktyka powszechng, by w propriach stosowac
konstrukcje werbalne. W dawniejszych opracowaniach wymienia si¢ wrecz jako ceche

konstytutywng nazw wlasnych niewystepowanie w ich strukturze czasownikow. Jednak
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chrematonimia, onomastyka medialna czy wreszcie internetonimia rewiduja te poglady,
wprowadzajac nowe reguly. Wsrod nazw kanatéw tematycznych na platformie YouTube
mozna odnalez¢ wszystkie trzy podstawowe typy wypowiedzen ze wzgledu na ich
modalno$¢, to jest zdania o charakterze oznajmujacym, rozkazujacym i pytajacym.
Pierwsza grupa jest najliczniej reprezentowana, a w przypadkow kanatow parentingowych
dwie pozostate nie istniejg w ogole, co nie zmienia faktu, ze tak skonstruowane nazwy maja
duzy potencjat marketingowy i mogg stanowi¢ dobry element zache¢cajacy internautéw do
odwiedzenia kanatlu. Dorota Suska, analizujac blogi, zauwaza: ,tytuly blogow moga mie¢
takze charakter stricte dialogowy i1 prowokacyjny zarazem, gdy wystepuje w nich
eksplicytne domaganie si¢ reakcji ze strony czytelnika. Na plaszczyznie jezykowej
zaproszenie do dialogu uzyskuje posta¢ pytan (w sposob szczeg6lny odnoszacych si¢ do
tre$ci pamiegtnika) lub tez rozkaznikéw” (Suska 2008: 365). Identyczne funkcje mozna
przypisa¢ konstrukcjom werbalnym zawartym w nazwach kanaléw tematycznych na

platformie YouTube.

3.5.5. Nazwy wykorzystujace gry jezykowe

W kwestii wykorzystania szeroko rozumianych gier jezykowych przy tworzeniu nazw
wida¢ zasadnicze roznice w nazewnictwie blogow i kanatldow youtubowych. Autorzy tych
pierwszych chetnie siggali po niebanalne rozwigzania onimiczne, ktére angazowaty
odbiorcow 1 wymagaty od nich pewnego wysitku intelektualnego, by odkry¢ koncept
tkwigcy w tytule bloga, a przez to w pelni go zrozumie¢. Autorzy kanatléw w serwisie
YouTube zdecydowanie rzadziej si¢gaja po takie rozwigzania. Trudniej tez stworzy¢
taksonomi¢ wykorzystywanych zabaw jezykowych, gdyz wydaja si¢ by¢ one bardziej
przypadkowe 1 wystepuja sporadycznie.

3.5.5.1. Nawigzania intertekstualne

e  GoGoGosku — nazwa kanalu nawigzuje do okrzyku ,,Go go Power Rangers” ktory
jest tytutowg piosenkg oraz zawotaniem gtownych bohateréw popularnego w latach
90. serialu pod tytutem Power Rangers. Dodatkowo autor nazwy wykorzystat
aliteracje, czyli powtorzenie sylaby go.

o Just Cake It PL —tytut stanowi nawigzanie do hasta reklamowego firmy Nike, ktore

brzmi Just Do It ‘po prostu zrob to’. Wymieniono czton czasownikowy (,,do” na
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,cake”) - nazwe kanatu nalezatoby ttumaczy¢ jako ‘po prostu upiecz to’. Dodano
rowniez element PL nawigzujacy do prowadzenia kanatu w jezyku polskim.

my Cups’n’Cakes — w tym przypadku wyzyskana zostala forma zapisu, ktéra
upodabnia nazw¢ kanalu do nazwy popularnego gatunku muzycznego rock’n’roll.
Zapis ten odzwierciedla uproszczenia fonetyczne, jakie zachodza w czasie szybkiej
1 mniej starannej wymowy.

POBITE GARY kuchnia z przymruzeniem jezyka — w nazwie tego kanatu wystepuja
az dwa nawigzania intertekstualne. Pierwszym z nich jest wyrdznione graficznie za
pomocg wersalikow hasto z dzieciecej zabawy, ktore w Wielkim stowniku jezyka
polskiego opatrzone jest kwalifikatorem potocznie 1 definiowane jako
‘sformutowanie uzywane w celu stwierdzenia zakonczenia jakiej$ zabawy z
powodu ztamania jej zasad przez niektorych uczestnikow’ (WSJP). W tym
przypadku mozna mowi¢ o jego defrazeologizacji, gdyz w sktad powiedzenia
wchodzi leksem gary, ktory doskonale pasuje do tematyki kulinarnej. Drugie
nawigzanie to zmodyfikowana forma zwigzku frazeologicznego z przymruzeniem
oka, czyli zartobliwie ‘tak, ze nie traktuje si¢ czego$ zbyt powaznie’ (WSJP).
Modyfikacji wymieniajacej ulegt rzeczownik oka>jezyka. Autor prawdopodobnie
chcial nawigza¢ do kulinariow oraz poinformowaé widzow, ze przepisy
publikowane na tym kanale beda mniej powazne (na przyklad bardziej
eksperymentalne) a cale gotowanie ma by¢ — dobrg zabawg zaréwno dla nadawcy,
jak 1 odbiorcy.

Tomasz Strzelczyk ODDASZFARTUCHA — drugi komponent nazwy (zapisany
wersalikami) nawigzuje do zdania, ktére jeden z juroréw kulinarnego programu
telewizyjnego MasterChef, Michel Moran, wypowiada do uczestnikow
odchodzacych z programu. Kucharz z pochodzenia jest Francuzem, stad
niepoprawna odmiana rzeczownika fartuch (dopetniacz zamiast biernika).

Top Gar — mozna wskaza¢ dwa pierwowzory nazwy: brytyjski magazyn
motoryzacyjny Top Gear badz amerykanski film akcji Top Gun. Niezaleznie jednak
od oryginatu wykorzystane zostato podobienstwo fonetyczne anglojezycznego

stowa do polskiego leksemu gar, czyli ‘duzy garnek’, co taczy si¢ z tematyka
kanatu.
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wszystkiego smacznego — w tym przypadku zrédlem moga by¢ popularne i
uniwersalne zyczenia wszystkiego dobrego. Dokonano modyfikacji wymieniajace]

dobrego>smacznego, co jednoznacznie wskazuje na tematyke kanatu.

Autorzy kanatéw podrozniczych rzadko siggaja po zabiegi ludyczne w nazwach swoich

produktow, co za tym idzie, nawigzania intertekstualne, cho¢ posiadajace ogromny

potencjat kreatywny i1 zabawowy, nie sg popularne. Warto jednak omowic te nieliczne

przyktady:

Dookolafiata — marzeniem kazdego podroznika jest odbycie podrozy dookota
swiata. W tym przypadku leksem swiat zostal wymieniony na fiat. Autorzy tego
kanatu odbyli podr6z wlasnie dookota swiata fiatem 126p, o czym pisza w sekcji
,informacje”.

KOLEM SIE TOCZY — nazwa tego kanatu nawigzuje do powiedzenia historia kotem
sie toczy informujacego o powtarzalnosci wydarzen na przestrzeni dziejow, ktore z
kolei jest modyfikacja frazeologizmu fortuna kotem si¢ toczy. W odniesieniu do
podrozowania mozna jednak wigza¢ to z fizycznym kolem, ktore jest podstawg
bodaj wszystkich dostepnych §rodkow transportu.

Niech to SZLAK, Trafi Mnie Szlak — obydwie zacytowane nazwy s3 parafraza fraz
wykrzyknikowych o kwalifikatorze wulgarny/potoczny (por. niech to szlag/niech
szlag trafi kogos/cos, szlag by to trafil i szlag trafit kogos/cos). W obydwu
przypadkach wykorzystano podobienstwo brzmieniowe leksemow szlak, naturalnie
wigzanego z podrézowaniem oraz szlag, bedacego elementem popularnych
przeklenstw 1 wykrzyknien. Stowa r6znig si¢ wyglosowa gloska. Co wigcej sg to
gloski g i k, a wigc pary minimalne oparte na posiadaniu lub braku dZzwigcznosci.
Zatem para szlak-szlag to homofony, czyli ,,formy identyczne pod wzgledem
brzmieniowym (Majewska 2002: 44).

Rodzinsonada — nazwa tego kanatu nawiazuje do okreslenia robinsonada, ktore
oznacza ‘podréz w odlegte lub trudno dostepne miejsce, ktora budzi pozytywne
uczucia moéwigcego’ (WSJP) i jest bezposrednim nawigzaniem do powiesci
Przypadki Robinsona Crusoe Daniela Defoe. Pierwszy czton okreslenia bazujacy
na imieniu gltownego bohatera zostal wymieniony na rzeczownik rodzina, co

wskazuje na rodzinne podrézowanie.
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o Tam gdzie dredy poniosq —nazwa stanowi nawigzanie do popularnego powiedzenia
gdzie oczy poniosg, ktore oznacza ‘wszystko jedno dokad, ale w miejsce odlegle od
tego, w ktorym znajduje si¢ mowigcy w danej chwili lub w ktérym dzieje si¢ to, o
czym mowa’ (WSJP). Wymianie ulegl komponent oczy na dredy. Jest to zamiana
nieprzypadkowa, gdyz posta¢ umieszczona w logo kanatu, ktérag mozna utozsamiaé
z autorky, ma wiasnie ten rodzaj fryzury.

e Zadzieram kiece i lece // Kamila Zawtocka — autorka wykorzystata bardzo potoczne,

128 czesto o zabarwieniu ironicznym,

ale popularne zdanie oznaczajace ‘juz ide
przesmiewczym. W konteks$cie kanalu podrozniczego nabiera ono nowego
znaczenia 1 moze oznacza¢ fizyczng gotowo$¢ autorki do podjecia kolejnej

podrézy.

Jak praktycznie w kazdej z omawianych kategorii, takze w przypadku gier
jezykowych opartych na nawigzaniach intertekstualnych w nazwach kanatow
parentingowych jest ich znacznie mniej. Niemniej i te nieliczne przyktady wymagaja
odnotowania i omowienia.

e BabaYaga Patrzy Viog — nazwa kanatu nawigzuje do dziecigcej zabawy ruchowej
Raz, dwa, trzy, baba Jaga patrzy. Redukcji uleglo poczatkowe odliczanie, a w
drugim czlonie imi¢ Jaga zostalo zapisane za pomocy litery igrek zamiast jot.
Dodano takze czton okreslajacy gatunek internetowy (Viog), ktdry nie wystepuje w
dziecigcej rymowance.

e PaukaZapatka — rdéwniez 1 ta nazwa wykorzystuje dziecigca rymowanke.
Oryginalna wyliczanka brzmi: ,Patka zapatka dwa kije, kto si¢ nie schowa ten
kryje”. W przypadku tego kanatu wykorzystano tylko dwa pierwsze czlony, a
pierwszy zapisany jest z bledem — zamiast litery /, uzyto u niezgloskotworczego.
Trudno wskaza¢ na motywacje autora, szczegdlnie, ze zakladke ,,informacje”
pozostawil pusta.

e Zycie od pierwszego wejrzenia — w Wielkim stowniku jezyka polskiego mozna
odnalez¢ fraze przystowkowa od pierwszego wejrzenia, ‘tak, ze to, o czym mowa,

nastgpito natychmiast po pierwszym kontakcie danych osob’ (WSJP). Najczesciej

128 Por. Interia Encyklopedia, https:/encyklopedia.interia.pl/gwara-uczniowska/news-podwijam-kiece-i-

lece.nld,2123791, [data dostepu: 15.05.2022].

245



mowi si¢ o mitosci od pierwszego wejrzenia. W przypadku nazwy kanalu wymianie

ulegt pierwszy cztony: mitos¢ > Zycie.

3.5.5.2. Defrazeologizacja

Cho¢ zjawisko defrazeologizacji ma ogromny potencjat przy tworzeniu kreatywnych i
nieszablonowych nazw, prowokujac ciekawa zabawe z odbiorcg, w odniesieniu do nazw
kanaléw kulinarnych pojawia si¢ bardzo rzadko. W badanym materiale odnotowano
jedynie trzy przyktady, ktére dodatkowo bazujg na tym samym wyrazeniu. Sg to kanaty:
Asia od kuchni, DAMIAN KUCHNIA OD KUCHNI oraz Sylwetka Od Kuchni. W
przytoczonych nazwach uzyto okres$lenia od kuchni, ‘duzo wigcej niz inni, bo z
uwzglednieniem szczegotow nieujawnianych powszechnie’ (WSJP) w schemacie cos/ktos
od kuchni. Poniewaz tematyka tych kanatow dotyczy kulinariéw, wiec odzywa takze
pierwotne znaczenie leksemu kuchnia jako miejsca do przygotowywania potraw.

Wsérod nazw kanatdéw podrdzniczych tylko jedna oparta jest na dostownym
rozumieniu utartych w jezyku wyrazen. Jest to kanat zatytutowany Na Nowej Drodze Zycia.
Jest to tekst tradycyjnych zyczen sktadanych mlodej parze z okazji Slubu i rozpoczgcia
nowej, wspolnej drogi zycia. W tym przypadku wyzyskane zostalo dostowne znaczenie
poszczegolnych elementéw — nowa droga zycia to z jednej strony nowy sposob zycia, czyli
wlasnie podroézowanie, a z drugiej to nowe drogi, ktore autorzy beda przemierzaé¢ w

poszukiwaniu przygdd.

3.5.5.3. Grafizacja i dekompozycja

Zastosowanie nietypowej delimitacji wyrazu lub catego zdania, nierzadko wzmocnione
jeszcze odpowiednimi elementami graficznymi (symbole, wielkie i mate litery) pozwala na
wyzyskanie nowych znaczen oraz mozliwos¢ interpretacji nazwy na wielu poziomach.
Zwigksza to zdecydowanie jej atrakcyjnos¢ i sprawia, ze wyrdznia si¢ na tle innych.
Podobnie jednak jak w przypadku defrazeologizacji, takze i ten zabieg nie cieszy si¢
popularno$cia w procesie nominacyjnym nazw kanatléw w serwisie YouTube. W
przypadku tytulu PrzySmaki zastosowano wersaliki, aby z wyrazu podstawowego
przysmaki wydzieli¢ stowo smaki. Obydwa elementy w sposob bezposredni tacza si¢ z
tematyka kulinarng, a wiec oprocz ciekawej zabawy realizujg takze funkcje informacyjng.

W przypadku kanalu Vege tu jemy mozna moéwi¢ o wieloznaczno$ci wynikajacej z
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mozliwosci réznej delimitacji elementow tworzacych nazwe. W oficjalnym zapisie widz
otrzymuje informacje, ze jest to kanat, na ktoérym je si¢ produkty wegetarianskie. Jest to
zgodne z zamierzeniami i przekonaniami autorow. Jednak jesli nazwe kanatlu przeczytaé
jako jedno stowo, otrzymamy czasownik w pierwszej osobie liczby mnogiej wegetujemy.
Poniewaz ma on negatywne znaczenie ‘ledwo istnie¢ nie majac widokow na przysztosc,
bez perspektyw 1 mozliwosci rozwoju’ (MSJP) rodzi si¢ pytanie o
celowos$é/przypadkowosé mozliwosci takiego odczytania. Mozna jeszcze wspomnie¢ na
marginesie o znaczeniu biologicznym, ktdre notuje np. USJP: ‘o ro$linach: rosna¢, rozwijaé
si¢’. Moze by¢ to potaczone z dietg roslinng.

W odniesieniu do kanatow podrozniczy takze nie jest to szczegdlnie czesta
praktyka. W analizowanym materiale odnalezé mozna trzy przyktady: podrozoVanie,
RobiMy Podroze oraz zobaczyMy. Pierwsza z przytoczonych nazw za pomoca wielkiej
litery w rzeczowniku odczasownikowym podrozowanie (zapisanym dodatkowo przez v
zamiast w) wskazuje na $rodek transportu, jakim przemieszczaja sie podroznicy — van'?’.
Dwie kolejne nazwy rowniez za pomoca niestandardowego uzycia wielkich liter w §rodku
wyrazu uwypuklaja zastosowanie pierwszej osoby liczby mnogiej. Tym samym autorzy
podkreslaja, ze nie podrdzuja samodzielnie, tylko z partnerem.

Tak jak w poprzednich kategoriach, takze stosowanie niestandardowej delimitacji
w nazwach kanatow parentingowych nie jest popularnym zjawiskiem. W badanym
materiale pojawity si¢ dwa takie przykltady: Just Tyna oraz ObyDwoje. Pierwsza z
zacytowanych nazw zostata szczegétowo omoéwiona w rozdziale poswigconym nazwom
wykorzystujacym elementy obce jezykowo (por. rozdziat 3.5.3.1). druga z kolei dzieki
niestandardowemu zastosowaniu wielkiej litery w $rodku wyrazu otwiera nowe
mozliwo$ci interpretacyjne. Pierwsze odczytanie wskazuje na stowo obydwoje, czyli
‘kazde z dwojga’ (WSJP). Uwzgledniajac za$ nowy podziat wprowadzony przez duzg litere
d, otrzymujemy oby dwoje, ktore mozna rozumie¢ jako nadziej¢ lub zyczenie, zeby byto

ich (np. dzieci) dwoje.

129 Van to ‘typ samochodu, ktéry stuzy do przewozu wickszej liczby os6b’ (WSJP). W tym kontekscie chodzi
o campervan, czyli ‘duzy samochdd turystyczny, z wydzielonym miejscem do spania, przygotowania positku
irobienia toalety’ (WSJP). Tlumacza to sami youtuberzy w sekcji ,,informacje”.
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3.5.5.4. Przekraczanie regul slowotworczych

Podobnie jak w omowionych wczes$niej blogach tematycznych, takze w odniesieniu do
kanaléw w serwisie YouTube internetowi tworcy sporadycznie siegaja po mozliwosci,
jakie niesie ze sobg niestandardowe uzycie formantéw stowotworczych. Dodatkowo
youtuberzy, gdy zdecyduja si¢ na taki sposob kreowania nazwy, siegaja po $rodki bardzo
zachowawcze, ktore trudno okresli¢ jako kreatywne. Niewatpliwie zabawna jest nazwa
kanalu Ciastkozercy.pl, ktora jest zlozeniem powstatym przez potaczenie rzeczownika
ciastko oraz czasownika zrec, czyli ‘jes¢ w sposob niezgodny z zasadami dobrego
wychowania, duzo i niechlujnie’ (WSJP). Nalezaloby zatem odczytywac ja jako nazwe
miejsca przeznaczonego dla osob, ktore uwielbiajg ciastka. Dwa kolejne przyktady bazuja
na wykorzystaniu nowo utworzonych przymiotnikdw dzierzawczych, ktore z reguty
komunikujg relacj¢ posiadania. ,,Desygnat podstawy oznacza posiadacza przedmiotu
nazwanego okreslanym rzeczownikiem” (Grzegorczykowal984: 68). Funkcje te realizuje
na przyktad nazwa MagdalenkoweFrykasy. Do antroponimu Magdalenka dodano sufiks -
owy w odpowiedniej formie gramatycznej, przez co zostata podkreslona i uwypuklona
autorsko$¢ frykasow Magdalenki. Inaczej sytuacja wyglada w przypadku nazwy
Czajnikowy.pl, gdyz brak tutaj okreslanego rzeczownika. W analogiczny sposob utworzono
przymiotnik (czajnik + formant -owy). Warto doda¢, ze sam pomyst na nazwe¢ nalezy
oceni¢ pozytywnie, gdyz jest to kanat po§wiecony herbacie.

Roéwnie zachowawczo dziataja podréznicy publikujacy w przestrzeni YouTube. W
przypadku nazwy kanatu Dobrze Pojechane nalezy méwi¢ o neologizmie semantycznym.
Zgodnie z zasadami stowotworstwa jezyka polskiego utworzony =zostat imiestow
przymiotnikowy bierny od rzeczownika pojecha¢ — pojechane. Imiestow ten ma jednak
charakter potencjalny, nie istnieje w polszczyznie wzorcowej, poniewaz czasownik
pojechac jest nietranzytywny, a jedynie czasowniki przechodnie tworza imiestowy
przymiotnikowe bierne (por. Garncarek 2016: 191). Tak powstatg nazwe mozna rozumiec
dwojako: albo jako dobrze odbytg podrdz (co pasuje do opisu kanatu), albo w nawigzaniu
do gwary mtodziezowej jako ‘szalong, zwariowang’(patrz rozdziat 3.4.5.1.). Na uwage
zashuguje nazwa Powsigirki — Podroze motocyklowe. W bardzo prosty sposéb autor
osiggnal zabawny efekt. W jezyku potocznym funkcjonuje okreslenie powsinoga, czyli
‘osoba, ktora lubi przemieszcza¢ si¢ z miejsca na miejsce, nie majac waznego celu’

(WSJP). W nazwie kanalu omawiany leksem ulegl pewnej modyfikacji: fragment noga/i
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wymieniono na jego potoczny odpowiednik gira, jednak aby nazwa brzmiata zabawnie,
uzyta zostata forma deminutywna w liczbie mnogiej (girki). Do tej grupy mozna dotaczy¢
takze nazwe Tripovanie, ktérej budowa zostata juz omowiona we fragmencie dotyczacym
uzycia jezyka obcego (por. rozdziat 3.5.3.1).

Wielokrotnie zostalo juz powiedziane, ze nazwy blogow i kanatow parentingowych
nie obfitujg w typowe praktyki jezykowe, charakterystyczne dla omawianych w pracy
internetoniméw. Troch¢ inaczej prezentuje si¢ kwestia przekraczania regut
stowotworczych, gdyz w tym miejscu pojawia si¢ wigcej reprezentacji. Mozna wigc
wysnu¢ wniosek, ze ,,youtubowi rodzice” doceniajg zabawne, kreatywne jezykowo nazwy.
Wsrod nich mozna wymieni¢ cho¢by kanat zatytutowany MAMAGERKA. Budowa
stowotworcza tej nazwy zostala szczegétowo omowiona w rozdziale 3.4.5.1, gdyz istnieje
réwniez blog parentingowy o tym samym tytule. Podobnie analizie poddana zostata juz
nazwa MamusioweLoveVlog (por. rozdziat 3.5.3.1). Rozszyfrowanie intencji i znaczenia
nazwy kanatu Mamasy wydaje si¢ niemozliwa. Nie nasuwa si¢ bowiem zadne skojarzenie
(oprocz dos¢ oczywistego wykorzystania leksemu mama jako podstawy stowotworczej), a
odwiedzenie kanatu oraz powigzanej z nim strony internetowej roOwniez nie przynosi
odpowiedzi. Znacznie prostsza w zdekodowaniu jest nazwa tatologia. Jest to kontaminacja
leksemu fata, ktory w tym konteks$cie nalezy do leksyki etykietujacej, oraz czastki -logia,
co wskazywataby na rodzaj nauki. Biorgc jednak pod uwage kontekst, thumaczy¢ by ja
nalezalo jako ‘nauke o byciu ojcem’. Nazwa zabawkowicz.pl — zabawki dla dzieci powstata
z potaczenia leksemu zabawka oraz formantu -owicz, ktory z reguly petni ,,funkcje epitetu
[...] Sa to derywaty tworzone doraznie, charakteryzujace osob¢ ze wzgledu na sytuacje,
cech¢ niestala, czesto przypadkowa, np. autostopowicz, wagarowicz, gapowicz”

(Grzegorczykowa 1984: 46).

3.5.5.5. Wieloznacznosé

Wykorzystanie wieloznacznosci nie jest popularnym zabiegiem nazwotworczym,
cho¢ ma w sobie ogromny potencjal. Nazwy oparte na wieloznacznosci z reguty sa
kreatywne, zabawne, nieszablonowe, a wi¢c doktadnie takie, jakie powinny by¢ nazwy,
ktérych jedng z podstawowych funkcji jest przycigganie uwagi odbiorcy, zachg¢canie go do
zapoznania si¢ z oferowanym produktem. Nalezatoby si¢ zastanowic¢, dlaczego youtuberzy

nie korzystajg z tego zabiegu. Prawdopodobnych przyczyn moze by¢ kilka: nazwe, ktora
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nie tylko dobrze prezentuje tematyke kanatu, ale takze zawiera inteligentng, ciekawg gre z
odbiorcg, a do tego nie jest zbyt trudna do zdekodowania zamystu autora nietatwo
stworzy¢. Wymaga od twoércy posiadania nie tylko $wiadomosci jezykowej, ale takze
pewnej swobody uzycia jezyka. Niezbedny jest takze czas na dobre zaplanowanie takiej
gry. To moga by¢ czynniki zniechgcajace.

Niemiej wséréd nazw kanatéw kulinarnych znalazt si¢ interesujacy przyktad —
vegeMICHY. W pierwszym odczytaniu mozna ja zrozumie¢ jako ‘wegetarianskie michy’.
Leksem michy, to forma augmentatywna wyrazu miski, sygnalizujaca ich duzy rozmiar
(por. WSJP). A to z kolei wspotgra z tematyka kanatu, wskazujgc na przewidywana jego
zawarto$¢. Z drugiej jednak strony autorka kanatu ma na imi¢ Michalina, wigc Micha moze
by¢ rowniez augmentatywng forma jej imienia, nienotowang przez Stownik imion (por.
Grzenia 2004: 242). Wtedy nazwe kanalu mozna tlumaczy¢ jako ‘wegetarianskie
(dania/potrawy) Michaliny’.

Podobne dwojakie odczytanie nazwy ma miejsce przy kanale parentingowym
zatytutowanym MamyCzas. Pierwszy element — Mamy — mozna odczyta¢ albo
czasownikowo, albo rzeczownikowo. W pierwszym przypadku bylaby to forma pierwszej
osoby liczby mmnogiej czasownika miec¢. Zakladatoby to istnienie jakiego$ podmiotu
zbiorowego, ktory posiada czas. W drugim odczytaniu bylby to dopelniacz liczby
pojedynczej rzeczownika mama, wyrazajacy posesywno$¢ — ‘czas nalezacy do mamy’. Jest
to wigc przyktad homonimii czg$ciowej, zwanej tez morfologiczng, w ktorej wystepuja
»identyczne formy nalezace do paradygmatoéw réznych leksemow” (Majewska 2002: 45).
Zatem wyrazenia mamy czas rozumiane czasownikowo lub rzeczownikowo nalezy uznac

za reprezentacje homoformow.

3.5.5.6. Rymy

Kolejng réznicg w konstruowaniu nazw blogow tematycznych 1 kanatow tematycznych w
serwisie YouTube jest kwestia stasowania i popularnosci rymoéw. Choé¢, jak wspomniano
we weczesniejszych rozdziatach, ten zabieg stylistyczny ma ogromny potencjat do
tworzenia kreatywnych, ,,chwytliwych”, a przede wszystkim tatwych do zapamigtania
nazw, nie jest popularny. W przypadku blogéw w kazdym badanym segmencie
tematycznym pojawialy si¢ reprezentacje tej techniki onimicznej. Przy analizie kanatéw

youtubowych sytuacja wyglada inaczej, co prezentuje ponizsze zestawienie:
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e Kanaly kulinarne: brak przyktadow.

e Kanaly podroznicze: Czas na Wywczas, GEEKI PODROZNIKI;, Podréze po
Chmurze; Wypasem z Kompasem.

e Kanaly parentingowe: Amelka Youtuberka, fit Matka Wariatka; gadki Matki; mama
lama; PaukaZapatka.

Podobnie jak w przypadku blogdéw sa to rymy doktadne, zenskie. Powoduja rytmiczno$¢
nazwy, co pozytywnie wplywa na jej odbior w warstwie brzmieniowej. Z
jezykoznawczego, a prawdopodobnie takze marketingowego punktu widzenia podobne
praktyki nalezaloby oceni¢ bardzo wysoko i1 uzna¢ za trafione. Niestety, youtuberzy nie

wykorzystuja ich potencjatu - by¢ moze uwazaja rymy za zbyt proste i infantylne!’.

3.5.5.7. Podsumowanie

Nazwy wtasne bazujace na szeroko pojetej grze jezykowej naleza do najciekawszych
zarowno z perspektywy jezykoznawczej, jak i pragmatycznej, odbiorczej. Dobrze dobrana
do tematyki i grona odbiorcow zabawa stowem pozwala nie tylko wywota¢ usmiech na
twarzy odbiorcy (a to wigze si¢ ze wzbudzeniem pozytywnych emocji, ktore moga okazac
si¢ pomocne przy tworzeniu statych relacji), ale takze zaintrygowac i zacheci¢ do
odwiedzenia kanatu, nie zmuszajac jednoczes$nie autora do rezygnacji z transparentnosci
nazwy. Co wiecej, onimy wykorzystujace gry jezykowe niewatpliwie $wiadcza o
przemys$lanej strategii nazewniczej, wykluczajac tym samym przypadkowosc.
,Postmodernistyczne gry jezykowe zatrzymujg uwage ludyczno$cig; moze ona bazowac na
wieloznaczno$ci, zestawieniu odlegtych form semantycznych, nierzadko tez na
operowaniu wulgaryzmem. Moc oddzialywania perswazyjnego ma wig¢c, osiggany przez
rozne Srodki, mechanizm szeroko pojetego zaskoczenia wywolywanego przez tytul”
(Suska 2008: 364). W przypadku nazw kanalow tematycznych na platformie YouTube
wérod owych zabaw nalezy wymieni¢ nawigzania intertekstualne, defrazeologizacje,

niestandardowa delimitacj¢, przekraczanie regul stowotworczych, wieloznaczno$¢ oraz

rymy.

130 Por. rym czestochowski, ktory opatrzony jest kwalifikatorem potocznie i definiowany jako ‘rym bardo
banalny, pozbawiony jakiejkolwiek finezji i wartosci artystycznej, odwotujacy si¢ do najprostszych skojarzen
i bazujacy na identycznym brzmieniu koncéwek gramatycznych rymowanych wyrazow’ (WSJP). Trzeba
przyznaé, ze rymy wystepujace w nazwach internetonimow przewaznie sg zenskie i doktadne, a do tego
niezbyt wyszukane, co sklania do utozsamiania ich z tym okresleniem.
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3.5.6. Nazwy zawierajace okreslenia pozytywnie
wartosciujace

W niniejszej dysertacji wielokrotnie podkreslano, Zze przestrzen internetu odroznia si¢ w
sposOb znaczacy od strefy realnej. T¢ odmiennos$¢ wida¢ na wielu plaszczyznach (czgs¢ z
nich zostata tu oméwiona). Nalezg do nich migdzy innymi konwenanse. To, co razi i
oceniane jest negatywnie w sferze kontaktow niewirtualnych, w internecie urasta do rangi
zachowan pozadanych. Szczegoélnie dobrze wida¢ to na przyktadzie samooceny. W
spoteczenstwie polskim silnie funkcjonuje topos skromnosci. O swoich zaletach i
sukcesach nie wypada mowi¢ gtosno. Z kolei w internecie ,,chwalenie si¢ jest tu czyms$
naturalnym, by¢ moze w ogédle w kulturze cyberprzestrzeni jest ono pozbawione —
odwrotnie niz w realnej sytuacji spotecznej — waloru czynnos$ci potgpianej, malo
chwalebnej [...] Przy zachwalaniu swych stron nie unika si¢ nawet samozachwytu i
superlatywizacji wiasnych atrybutow” (Skowronek, Rutkowski 2004a: 96). Do bardzo
podobnych wnioskoéw doszta takze Dorota Suska, analizujac nicki: ,,Stosowane strategie
bliskie sg strategiom reklamowym: warto§ciowanie pozytywne, najcze$ciej ujmowane
stereotypowo (hedonizm, aksjologia konsumpcyjna; popularne imiona); brak sfery
przecigtnosci, idealizowanie wlasnego wizerunku, »retuszowanie« go pod katem ogdlnie
akceptowanego wzorca” (Suska 2005: 236).

Przy nazwach kanatéw kulinarnych w serwisie YouTube szczegdlnie czgsto
wykorzystywane sg przymiotniki  oceniajace, ktore komunikuja pozytywne
wartosciowanie. Mozna wskaza¢ na tak zwane okreslenia ogblne, ktore nie przynalezg do
konkretnej tematyki, jak 1 wyspecjalizowane. W sferze kulinariow podkreslany jest
przyjemny smak i prostota wykonania. Obrazuja to przyktady:

e Bombowa kuchnia,

e idealneciasta.com,

e  Mniamniusne,

e  Pani M — kuchnia smakowita,
e Pomystowa Kuchnia,

e Prosty przepis na,

e Prosty przepis,

e Pyszny przepis,
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e Smaczne dania,

e smaczne-przepisy. TV,

e smaczny. TV,

e smakowiteDania,

o Swojskie jedzonko,

e Szybko Smaczne.
Analogiczng funkcje spetniaja przystowki: Zrob to smacznie; Prosto i Smacznie; Szybko i
smacznie.

Pozytywne warto$ciowanie moze zachodzi¢ takze przez umieszczenie w strukturze
nazwy rzeczownikow, ktore z definicji oznaczaja wyjatkowo smaczne jedzenie, jak ma to
miejsce w przypadku kanatéw Kuchnia Pysznosci czy MagdalenkoweFrykasy.

Do jednostkowych przypadkow zalicza si¢ catkowicie niepopularne i niespotykane
wykorzystanie onomatopei. Na ten $rodek stylistyczny zdecydowal si¢ autor kanalu
Healthy Omnomnom. Drugi czton nazwy to zapis dzwigkow, jakie wydaje cztowiek, ktory
je coé z przyjemnoscia i pragnie to okazaé!3!. Inny youtuber zastosowal w nazwie swojego
kanalu zwigzek frazeologiczny stluzacy do wyrazania zachwytu nad czym$ wyjatkowo
smacznym — PALCE LIZAC.

Nalezy podkresli¢, ze z analizy zebranego materialu badawczego wynika, iz
podobna tendencja nie wystepuje w odniesieniu do nazw kanatéw o tematyce podrdznicze;.
Mimo ze dalekie wojaze moga by¢ ekscytujagce, to youtuberzy nie podkreslajg tego w
nazwach swoich kanatow.

Rowniez w takcie analizy zebranego materiatu nie odnotowano zadnej nazwy kanatu
parentingowego, ktora wpisywataby si¢ w omawiany nurt. Trudno jednoznacznie wskazaé
powdd takiego stanu rzeczy. By¢ moze jest to kontynuowanie toposu skromnosci, ktory nie
pozwala mowi¢ wprost o swoich zaletach badz tez niepewno$¢ mam w radzeniu sobie w
nowej sytuacji zyciowej. Stad tez czg¢sciej mozna napotka¢ nazwy, ktore sygnalizuja, ze
autorka (lub autorzy) jest §$wiadoma swojej niedoskonatosci— NIEPERFEKCYJNA MAMA,
ZWYCZAJNA Mama; Rodzice Nieidealni. Po rodzicach mozna by spodziewacé sig, ze

B! Wikistownik podaje, ze jest to wyrazenie pochodzace z jezyka angielskiego, zapisywane jako trzy osobne
slowa (om nom nom) i moze by¢ rozumiane jako fraza wykrzyknikowa, tozsama z polskim mniam mniam
lub tez rzeczownik oznaczajacy ‘dobre jedzenie’. Dodatkowo zostat ,,pierwszy raz uzyty w programie »Ulica
Sezamkowa« w latach 60-tych lub 70-tych XX wieku jako odglos wydawany przez jedzacego
Ciasteczkowego Potwora, rozpowszechniony w XXI wieku dzigki Internetowi”
(https://pl.wiktionary.org/wiki/om_nom_nom, data dostepu: 20.03.2022).
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chwalgc si¢ swoimi pociechami, moga stosowa¢ okreslenia pozytywnie waloryzujace w
odniesieniu wtasnie do dzieci, jednak i taka praktyka nie pojawia si¢ w nazwach kanatow

parentingowych.

3.5.6.1. Podsumowanie

»Nalezy takze odkresli¢, iz w kulturze cyberprzestrzeni ostatecznie przyjmuje si¢
ponowoczesng aksjologi¢, ktora autoreklame, samozachwalanie uznaje za zjawiska
szczegOlnie pozadane” (Suska 2008: 362). Jest to zdanie powtarzane po wielokro¢ w
opracowaniach poswieconych jezykowi internetu/w internecie. Jednak w nazewnictwie
kanatéw tematycznych na platformie YouTube nie jest to powszechna praktyka. Nat¢zone
dziatania promocyjne z jawnie pozytywnie wartosciujacg leksyka odnalaztam tylko w
tytutach kanatow kulinarnych. W nazewnictwie kanatow podrozniczych takie tendencje nie
wystepuja, a przy kanalach parentingowych zaobserwowatam praktyke odwrotna, kiedy to
autorzy (matki) podkreslaja, ze sa nieidealne, nieperfekcyjne. Mozna jednak zatozy¢, ze
nie jest to z ich strony kokieteria, che¢ uwiedzenia odbiorcy odwrocong psychologia, a chec¢
zobrazowania macierzynstwa i rodzinnego zycia takim, jakim jest naprawde. Dzieki temu
staja si¢ bardziej naturalne, a przez to bardziej wiarygodne, co w konsekwencji moze

odnies¢ skutki nawet lepsze od jawnego chwalenia sig.

3.5.7. Nazwy zawierajace inne elementy
leksykalne

W grupie nazw kanatow parentingowych wymieni¢ nalezy subkategorig, ktorej
elementy informuja odbiorcow o indywidualnej perspektywie publikowanych tresci. Tak
skonstruowany tytut moze budzi¢ wigksze zaufanie u potencjalnych odbiorcow. Zawieraja
bowiem swego rodzaju obietnicg, ze tak zwany kontent nie bedzie powielaniem
ogolnodostepnych tresci, tylko bedzie zawieral ich indywidualne przemys$lenia i
doswiadczenia. Najczestsza praktyka jezykowa shuzaca do osiagniecia tego efektu jest
stosowanie konstrukcji czyimi§ oczami, co obrazuja podane nizej przyktady:

e Autyzm oczami Sebastiana,
e innymi oczami,

o  Oczami Mamy,
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o  OKIEMMamy.pl,
o okiemMatki,

e Swiat Ignasia i Stasia.

Obecnos¢ tej praktyki mozna ttumaczy¢ wigksza niz przy innych tematach intymnoscia
publikowanych tresci oraz opisywaniem indywidualnych, bardzo osobistych przezyc¢ i
doswiadczen, ktorymi autorzy pragng si¢ podzieli¢ ze swoimi odbiorcami. Podkreslaja to

za pomocg j¢zyka juz na poziomie nazw.

3.5.8. Podsumowanie

Przeprowadzona analiza pokazuje, Ze nie istniejg znaczace rdznice w nazewnictwie blogéw
1 kanatéw tematycznych. Podstawowe kategorie zaproponowane w nieniejszej dysrtacji sa
tozsame dla obydwu gatunkéw prymarnie internetowych. Tak wigc wsrdd nazw kanatow
na platformie YouTube mozna natrafi¢ na te, ktére charakteryzuja autora poprzez podanie
jego imienia, nazwiska, imienia i nazwiska, pseudonimu czy innej, charakterystycznej
informacji. Rownie czgsto youtuberzy si¢gaja po leksyke etykietujaca, ktora zapowiada
prezentowang tematyke w sposob zwiezly 1 jednoczesnie precyzyjny. Nieco zaskakujaca
jest mata popularnos$¢ uzycia jezykéw obcych, nawet tego obecnie najpopularniejszego —
angielskiego. Dominuja nazwy polskoj¢zyczne. Odnotowa¢ nalezy takze do$¢ znaczng
grupe tytutdow zawierajacych czlony werbalne, z przewaga wypowiedzen o charakterze
oznajmujacym. Petnig one z reguly funkcje mikrokomunikatéw, przekazujac odbiorcy
najistotniejsze, z punktu widzenia nadawcy, informacje o kanale badz autorze. Podobnie
jak w catej przestrzni internetu, takze w onimach odnoszacych si¢ do kanatéw na platformie
YouTube wystepuja propria nacechowane pierwiastkiem ludycznym. Jednak nie jest ich
zbyt wiele, a zabawy jezykowe ograniczajg si¢ do prostych i do$¢ typowych schematow.
Nalezy jednak pamietac, ze platforma YouTube to nie tylko przestrzen rozrywkowa, ale
takze miejsce pracy dla stale rosnacej liczby ludzi. Moze to by¢ jednym z powodow, dla
ktérych nazwy kanalow zachowuja bardziej powsciagliwa forme, stawiajac przede
wszystkim na transparentno$¢, rozpoznawalno$¢ 1 tatwos$¢ zapamigtywania przez
odbiorcow. Osoby prowadzace dzialalno$¢ internetowa zgodnie potwierdzaja, ze dobrze
dobrana i1 przemyslana nazwa moze w znaczacy sposob przyczyni¢ si¢ do sukcesu marki.

Na stronie internetowej agencji iCEA Group, zajmujacej si¢ profesjonalnym
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pozycjonowaniem stron, mozna znalez¢ poradnik, w ktérym autorzy zawarli najistotniejsze
wzskazowki, jak stworzy¢ dobrg nazwe kanatu na plaformie YouTube. Oto one:

e przemysl swoja decyzje,

e dobierz nazwe do zawartosci,

e nie uzywaj zadnych wulgaryzmow,

e wybierz nazwe¢ swojego kanatéw, ktorg tatwo zapamigtac,

e zadbaj o prostg pisownig,

e spraw, aby o Tobie rozmawiano [intencja autoréw wskazuje na prosta do

wymowienia nazwe — A. B.],

e upewnij si¢, Ze Twoja nazwa jest niepowtarzalna i niepodobna do Zadnej inne;j'®.

132 Najlepsza nazwa kanatu YouTube — jakg wybraé¢ i dlaczego jest tak wazna?, (w:) iCEA Grup,
https://www.grupa-icea.pl/najlepsza-nazwa-kanalu-youtube-jaka-wybrac-i-dlaczego-jest-tak-wazna/, [data

dostepu: 12.03.2023].
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Wprowadzenie elementow badan statystycznych do niniejszej dysertacji ma przede
wszystkim na celu utatwienie rzetelnego sformutowania wnioskow koncowych opartych
na danych liczbowych. Zweryfikowanie procentowego udzialu poszczegélnych typow
nazw internetowych z uwzglgdnieniem tematyki 1 gatunku medialnego pozwoli
odpowiedzie¢ na pytania, ktore tendencje sg dominujgce i jaka jest zalezno$¢ miedzy
tematyka a stosowang technikg nominacyjng. Dzigki zebranym wynikom mozna réwniez
dokona¢ analizy komparatystycznej migdzy trendami onimicznymi stosowanymi w
nazewnictwie blogdw tematycznych i kanatow tematycznych na platformie YouTube.
Ponizej prezentuje rezultaty tychze badan ujete w formie wykresow dla lepszego
zobrazowania wynikow. Pierwsze zestawienie dotyczy nazw wskazujacych na osobg

autora:

Wykres 5: Nazwy blogéw wskazujace na autora

Nazwy blogow wskazujgce na autora

35 31,73

30

25

20 m kulinarne

12,5 e
15 M podrdznicze

10 8,5 8 _
. I 4 35 4 3,5 parentingowe
Tmo Opg O 00 0
i ' 1° N 0

imie imie i nazwisko  pseudonim inne
nazwisko
Zrodto: opracowanie wlasne

Wykres 6: Nazwy kanatow wskazujace na autora

Nazwy kanatow wskazujgce na autora
25

50 18,5 19,23

15 )
H kulinarne

10 M podréznicze

9 9
6,5
5 4,81 a3 parentingowe
5 2,5
| T | ] E
0

imie imie i nazwisko  pseudonim inne
nazwisko

Zrodto: opracowanie wlasne
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Dane umieszczone na wykresach pokazuja, ze niezaleznie od tematyki oraz gatunku
najpopularniejszg tendencja nazwotworczg w przypadku blogow i kanaléw na platformie
YouTube jest umieszczanie imienia autora w nazwie. Z kolei po nazwy ztozone z imienia

i nazwiska, tylko nazwiska czy pseudonimu chetniej siggaja youtuberzy niz blogerzy.

Wykres 7: Nazwy blogdéw zawierajace czton werbalny

Nazwy blogdéw zawierajgce czton werbalny

9
8
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7
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Wykres 8: Nazwy kanatow zawierajgce czton werbalny
Nazwy kanatow zawierajace czton werbalny
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Wykresy nr 7 i 8 prezentujg procentowy udzial nazw zawierajacych czton werbalny

w badanym materiale. Mozna z nich wywnioskowa¢, ze zarowno w nazwach blogow
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tematycznych, jak i1 tematycznych kanatow na platformie YouTube, bez wzgledu na
poruszang tematyke, najpopularniejsze jest stosowanie wypowiedzen o charakterze
oznajmujacym. Z kolei zdania pytajne stanowig najmniej liczng kategori¢. Zdania o
charakterze rozkaznikowym sg najbardziej zréznicowane, gdyz w kontekscie kanatow
parentingowych nie pojawiajg si¢ w ogoble, za to w nazwach kanatow kulinarnych jest ich

ponad dwukrotnie wigcej niz w przypadku blogow kulinarnych.

Wykres 9:Nazwy blogow wykorzystujace obcy komponent jezykowy

Nazwy blogdw wykorzystujace obcy komponent

jezykowy
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Wykres 10: Nazwy kanatow zawierajace obcy koponent jezykowy
Nazwy kanatow zawierajgce obcy komponent
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260



Jezyk angielski nalezy do najczesciej wykorzystywanych jezykow obcych w
nazewnictwie produktow internetowych. Ciekawa uwaga dotyczy faktu, ze w przypadku
blogoéw najwigcej nazw anglojezycznych odnosi si¢ do tematyki podrozy, za§ wsrod
kanalow na YouTube — parentingu. Autorzy blogow tematycznych zdecydowanie chetniej
siegaja po jezyki obce w ogoble, panuje tez w tych onimach wigksza roznorodnos¢. Nalezy
tez podkresli¢ fakt, ze w przypadku tematu parentingu nie stosuje si¢ innych jezykow niz

angielski, niezaleznie od tego, czy mowa o kanalach czy blogach.

Wykres 11: Nazwy blogéw zawierajace gry jezykowe

Nazwy blogow zawierajgce gry jezykowe
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Wykres 12: Nazwy kanalow zawierajace gry jezykowe
Nazwy kanatow zawierajgce gry jezykowe
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Omowienie wynikoOw analizy statystycznej nazw zawierajacych gry jezykowe
nalezy rozpocza¢ od stwierdzenia, ze istniejg pewne rozbieznos$ci miedzy blogami i
kanatami na portalu YouTube jesli chodzi o wykorzystywane zabiegi. W obydwu badanych
gatunkach  wystepuja nawigzania intertekstualne, rymy, przekraczanie regut
stowotworczych oraz grafizacja i dekompozycja. Pozostale zabiegi jezykowe zaleza od
miejsca wystepowania, dla blogdw jest to nietypowe zastosowanie leksyki, a dla kanatow
—wieloznaczno$¢. W obydwu badanych przypadkach najwigcej przyktadéw przekraczania
regul stowotwoérczych pojawia si¢ przy tematyce parentingowej, co stanowi pewne
zaskoczenie, gdyz w ogolnym odbiorze nazwy z tej grupy sg raczej zachowawcze 1 mato
kreatywne. Mozna tez zauwazy¢ duza popularno$¢ nawigzan intertekstualnych. Jest to
jedna z najciekawszych gier jezykowych, ktora dodatkowo najbardziej angazuje odbiorce.

Podsumowujac, zebranie danych liczbowych, umieszczenie ich na wykresach oraz
ich szczegdtowa analiza pozwala na sformutowanie rzetelnych wnioskéw koncowych.
Mozliwe jest bowiem poréwnanie tendencji onimicznych wystepujacych zaréwno w
konkretnych obszarach tematycznych, jak i gatunkach internetowych, a co za tym idzie,
wskazanie najbardziej 1 najmniej popularnych zachowan nazwotworczych w przestrzeni

social mediow.
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5.Whnioski koncowe
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Szczegbdtowa i wnikliwa analiza uwzgledniajaca dualng perspektywe badawcza, specyfike
medium, jakim jest internet oraz rozmaite konteksty: reklamowy, marketingowy,
autopromocyjny, spoteczny czy psychologiczny pozwala wyciagnaé pewne ogdlne wnioski
dotyczace funkcjonowania nomina propria w przestrzeni internetowej. Przeprowadzone
badania nie przyniosty zaskakujacych rezultatéw, a jedynie potwierdzity to, co uzytkownik
internetu, cho¢by podswiadomie, wie lub przeczuwa. Nazwy blogéw tematycznych i
kanalow tematyczny na platformie YouTube wykazuja zdecydowanie wigcej podobienstw
niz roznic.

Matgorzata Bulaszewska w podsumowaniu swojego obszernego artykutlu
dotyczacego blogdéw probuje udzieli¢ odpowiedzi na pytanie: Po co blogujemy i czym jest
blog'. Stwierdza w nim, ze:

Przyczyn blogowania jest wiele i trudno ustali¢, ktora jest dominujaca. Zapewne sg tacy, ktorzy
robig wpisy dla samej frajdy pisania, inni sg surowymi recenzentami mediéw gtownego nurtu.
Cze$¢ blogerow wlasnie w ten sposdb zaspokaja swoje potrzeby ekshibicjonizmu. Niektorzy
traktuja prowadzenie pamigtnika sieciowego jako rodzaj publicznej terapii. Jeszcze inni widza
w blogach globalne narz¢dzie marketingowe czy tez PR-owe, pozwalajace na dotarcie do
niezmierzonej liczby odbiorcow. Jedno jest pewne: blogi, jak Zzadne inne dotychczasowe
medium pozwalaja na niemalze natychmiastowa komunikacj¢ w skali globalnej, co daje
potencjalnie niewyobrazalng sit¢ oddzialywania w szerzeniu wiasnych idei (Bulaszewska
2015: 151).

Ustalenia te w rownym stopniu nalezy uzna¢ za prawdziwe zarowno w stosunku do
blogéw, jak i kanatéw na platformie YouTube. Co wigcej, przyczyny podejmowania
dziatan w tych dwoch obszarach internetowej aktywno$ci wymienione przez badaczke
przekladaja si¢ bezposrednio na nazwy. Nazwa bloga/kanatu inicjuje kontakt z odbiorcg i
juz w pierwszym etapie komunikacji przekazuje (w sposéb zamierzony lub nieSwiadomy)
wiele informacji nie tylko o zawarto$ci, ale takze o samym autorze i jego motywacji do
podjecia tej formy tworczos$ci.

W obydwu analizowanych autochtonicznych gatunkach internetowych obserwuje
si¢ tozsame praktyki nominacyjne, ktore w wigkszosci sg podyktowane przemyslanymi
dziataniami (auto)promocyjnymi. Jak zauwaza Alina Naruszewicz-Duchlinska w studium
nad stronami internetowymi, ,,nazwa strony to wazny element promocyjny [...] Jest
pierwsza po adresie, podstawowa informacja o zawartos$ci witryny WWW, powinna by¢
wiec czytelna 1 zachgcajgca do odwiedzenia danej strony i jej lektury” (Naruszewicz-

Duchlinska 2017: 16). Analogiczne podejscie panuje w nazewnictwie blogow i1 kanatow

133 W ten sposob zatytutowany jest jeden z pozdrozdziatow artykutu (Bulaszewska 2015, s. 151).
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youtube’owych. Ich autorzy doktadajg staran, zeby nazwy byly transparentne i w mozliwie
precyzyjny sposob informowaty potencjalnych odbiorcéw o tematyce, przy jednoczesnym
realizowaniu postulatu kreatywno$ci 1 wyjatkowosci. Wspomina o tym Naruszewicz-
Duchlinska, stwierdzajac: ,,obecnie nie »wystarczy byc«, jak glosit tytul jednej z powiesci
Jerzego Kosinskiego. Konkurencja na rynku zawodowym wymaga wyroznienia si¢ z
szeregu innych specjalistow w danej dziedzinie” (Naruszewicz-Duchlinska 2017: 115).
Podobnie rzecz ma si¢ z nazwami blogéw i1 kanatow, a takze innymi szeroko pojetymi
produktami wspolczesnej kultury.

Dla blogerow i youtuberéw najistotniejsza jest autopromocja, dlatego znaczna czgs¢
nazw zawiera elementy deskrypcji autora, ktére mozna ogolnie okresli¢ jako nazwy
indywidualne (Czopek-Kopciuch 2004: 123). W$rdd nich nalezy wymienié: imi¢ (zarowno
w formie oficjalnej jak i deminutywnej czy hipokorystycznej), imi¢ i nazwisko, tylko
nazwisko, antroponimy o charakterze pseudonimicznym, a takze inne okreslenia, ktoére
charakteryzuja autora. ,,Wiele dziatan podejmowanych przez blogeréow jest forma
podkreslenia wlasnego »ja« [...] umieszczenie nazwiska czy pseudonimu autora w tytule i
adresie strony internetowej sprawia, ze »ja« zostaje wyeksponowane” (Wigckiewicz 2012:
206-207). Dodatkowo, w pierwszym okresie funkcjonowania internetu dost¢pnego dla tak
zwanych zwyklych ludzi tego typu aktywnosci byly raczej forma zabawy, sposobem
wyrazenia siebie. Obecnie coraz wigcej blogerdw czy youtuberéw wykorzystuje platformy
do budowania wtasnej marki i tworzenia spdjnego wizerunku. Co wiecej, nierzadko jest to
nie tylko hobby, ale pelnowymiarowa praca, za ktérg pobiera si¢ (czesto znaczne)
wynagrodzenie. Bioragc pod uwage wymienione czynniki, wydaje si¢ naturalne, ze tak wiele
nazw zawiera antroponimy, pozwalajace na szybkie powigzanie bloga czy kanatu z
konkretng osobg. Wida¢ to doskonale na przyktadzie blogdw i kanalow parentingowych,
ktore dzigki prezentowanej tematyce szczeg6lnie silnie wkraczajg w prywatne, a nawet
intymne rejony zycia. Nierzadko stanowig zaproszenie do poznania danej rodziny i
uczestnictwa w jej dziataniach. Podroznicy i kucharze-amatorzy rowniez prezentuja
wycinki swojego prywatnego funkcjonowania, relacjonujac podroze, pokazujac cztonkdéw
rodziny, wnetrze domu, dzielgc si¢ refleksjami, do§wiadczeniem 1 przezyciami. Zatem
nazwy o charakterze antroponimicznym budujg wspolnotowos$¢ przez rezygnacje z
anonimowosci, tak charakterystycznej dla innych obszaréw dziatalnosci internautéw. Jak

zauwaza Matgorzata Kita, ,,anonimowos$¢ daje inng jeszcze mozliwos¢, bardzo ceniong w
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ponowoczesnym $wiecie: tozsamo$¢ w sieci jest kreowana — jezykowo, tekstowo:
uzytkownik moze sta¢ si¢ tym, kimkolwiek chce. Moze eksperymentowac na ptaszczyznie
werbalnej z wilasng fizycznoscia, plcia, przypisanymi jej rolami, wiekiem, statusem, itd.”
(Kita 2016: 37). Jednak blogerzy i youtuberzy w znacznej mierze odrzucaja t¢ mozliwos¢,
stawiajac na autentycznos¢. Podsumowujac, ,,nazwa osobowa ze wzgledéw technicznych i
uzualnych funkcjonuje jako inicjalny element ramy tekstowej wigkszosci komunikatow
internetowych. Zanim wigc odczytamy, co zostalo napisane, jesteSmy poinformowani
(niezaleznie od naszej woli) o tym, jak si¢ okresla nadawca (co implikuje sady na temat
tego, kim jest/jaki jest) i ta wiedza moze nas do lektury zacheci¢ lub od niej odstreczy¢”
(Naruszewicz-Duchlinska 2015a: 447), co moze odgrywac niebagatelng role w promocji i
popularno$ci bloga lub kanatu.

Kolejna uwaga dotyczy wykorzystywania stow kluczowych w nazwach tak blogow,
jak 1 kanaléw tematycznych na platformie YouTube. Jest to druga najbardziej popularna,
ale takze skuteczna tendencja onimiczna, stosowana przez internautoéw. ,,Nazwa nie tylko
nazywa, czyniagc w ogole mozliwym wybor okreslonego przekazu sposréd wielu innych,
ale 1 syntetycznie opisuje, podaje pewne informacje o przekazywanych tresciach — peini
wiec funkcje deskrypeyjng” (Rutkowski, Skowronek 2018: 142). Ta skrétowa prezentacja
tematu dokonuje si¢ poprzez umieszczenie w strukturze nazwy konkretnych leksemow,
ktore w oczywisty sposob tacza si¢ z poruszanym zagadnieniem. Dla kazdego z trzech
analizowanych krggéow tematycznych istnieje lista stow, ktére w prosty i czytelny sposob
informuja odbiorce, jakiemu zagadnieniu poswie¢cony jest dany blog czy kanal. Tak
skonstruowane nazwy dajg ,,mozliwo$¢ odnalezienia strony przez wyszukiwarke
internetowa — co jest szczegdlnie wazne w wypadku stron sprofilowanych uzytkowo”
(Suska 2015a: 621). Jest to zwigzane z funkcjonowaniem tekstu w internecie — z
pozycjonowaniem tresci i hipertekstowym uktadem. O tym, jak istotne jest stosowanie
odpowiednio dobranej leksyki, pisze Dorota Suska: , W kreowaniu oniméw
sprofilowanych marketingowo bardzo wazng role odgrywa leksyka. Przede wszystkim
dostarcza $rodkow, ktore lokuja ,,produkt” tematycznie [...] Funkcja ta realizowana jest
poprzez wskazanie dominujacej cechy tematycznej bloga, przy udziale stoéw kluczowych”
(Suska 2015a: 625). Wilasciwy dobor owych etykiet leksykalnych bedzie gwarantem
czestego wyswietlania si¢ bloga/kanatu na preferowanych, wysokich miejscach

wyszukiwarek, a to moze realnie przektadac si¢ na jego popularno$¢. Co ciekawe, zaréwno
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w przypadku blogow, jak i kanatow parentingowych nie wykorzystano potencjatu, jaki
kryje si¢ w leksemie dziecko. Wydawatoby si¢, ze wlasnie to stowo powinno by¢
najczesciej wykorzystywane do zapowiadania tresci. Jednak w obydwu przypadkach tak
si¢ nie stato.

Kolejnym mechanizmem nazwotwérczym wystepujacym zarOwno w nazwach
blogéw, jak i1 kanaléw na platformie YouTube jest obecno$¢ szeroko pojetych gier
jezykowych, rozumianych jako zabawy (z) jezykiem. Nalezy podkresli¢, ze omawiane
nazwy ,,naleza do onimow tworzonych ze swiadomoscig nazwotwoércza, tak wiec zardwno
obecne na réznych poziomach gry, jak i towarzyszace im elementy ludyczne sg w petni
zamierzone” (Suska 2015a: 627). Do typowych zabaw nalezy przekraczanie regut
stowotworczych, w tym tworzenie form potencjalnych. Innym popularnym zabiegiem jest
stosowanie rymow. Z reguly s3 to rymy zenskie doktadne, co dodatkowo wptywa na
tatwo$¢ procesu zapamigtywania, gdyz takie nazwy sg dzwigczne i1 ,,wpadajg w ucho”.
Celowosci takich zabiegow nie mozna odmowi¢ internetowym tworcom, ale zastanawia,
czy wszyscy sa $wiadomi mnemotechnicznego potencjatu takich nazw. Jeszcze innym
zabiegiem jest niestandardowa delimitacja tekstu, czesto polaczona z grafizacja. Takie
propria s3 nie tylko ciekawe 1 nieszablonowe, ale takze pozwalaja na wyzyskanie
wieloznacznosci 1 réznych odczytan sensu nazwy, co jednak zawsze pozostaje w Scistym
zwigzku z poruszang tematyka. Dzigki takim wieloptaszczyznowym nazwom mozliwe jest
przekazanie dodatkowych tresci. Trzeba jednak pamigtac, ze wszystkie wykorzystywane
gry z odbiorcg, aby odniosty sukces, nie moga by¢ zbyt skomplikowane ani odnosi¢ si¢ do
niezbyt oczywistych czy powszechnych elementow rzeczywistosci. Taka niewtasciwie
dobrana gra zniechgca, zamiast przecigga¢ uwage, a nawet moze prowadzi¢ do
nieczytelno$ci nazwy. Podobnie rzecz si¢ ma z nawigzaniami intertekstualnymi, ktore
rowniez do$¢ chetnie sg wykorzystywane zardwno przez blogerow, jak i youtuberow. Tekst
zrodtowy musi by¢ dobrze znany szerokiemu gronu odbiorcéw, dlatego najczesciej
pochodzi z kultury popularnej. Danuta Kepa-Figura, analizujac gry jezykowe w
komunikacji medialnej, zauwaza, ze ,,nadawca nie po to ukrywa swoje intencje, by
odbiorca ich nie zauwazyl, ale zeby ich szukat. Wydaje si¢ bowiem, ze nadrzgdnym celem
kazdej gry jest intensyfikacja procesow myslowych odbiorcy” (Kepa-Figura 2009: 106).
Jednak mimo widocznych podobiefistw trzeba odnotowaé znaczaca réznice miedzy

nazwami blogéw a kanaléw youtube’owych. Pierwsze prezentuja znacznie bogatszy
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wachlarz zabiegdbw 1 bardziej interesujagce pomysty. Mozna odnies¢ wrazenie, ze
youtuberzy sa zdecydowanie bardziej zachowawczy w swoich nazwach. Odnotowano
wsrod nich mniej gier i sg one duzo prostsze. Nie mniej, stosowanie gier jezykowych
oprocz wykorzystywania funkcji atraktywnej, wywoluje badz zwigksza zaangazowanie u
odbiorcy, a takze aktywuje funkcje fatyczna, gdy odbiorcy uda si¢ zdekodowac nazwe, a
tym samym uzna si¢ za jej adresata (Kepa-Figura 2009: 109-110). Mimo istnienia wielu
jednostkowych niezwykle ciekawych i kreatywnych nazw, trzeba przytoczy¢ i powtorzy¢
whniosek, ktory sformutowata Magdalena Graf w odniesieniu do nazw stron internetowych:
»|...] mozemy zauwazy¢ ograniczajace onimiczng inwencj¢ dazenie autorOw nazw stron
internetowych do jasnosci 1 czytelnosci przekazu. Nazwy proste, bezposrednio wskazujace
na tematyk¢ badz autora witryny frekwencyjnie dominuja na tymi, ktore trudno
jednoznacznie zinterpretowac” (Graf 2003: 643).

Nastepnym wnioskiem plynagcym z przeprowadzonej analizy to stwierdzenie, ze w
badanych nomina propria do$¢ czgsto wystepujagcym elementem struktury jest czion
werbalny. Taka praktyka wyr6znia internetonimy sposrod pozostatych oniméw. Jest to ich
cecha wspolna, gdyz zardwno nazwy blogéw, jak i1 kanatow realizowaty wspomniany
schemat nazewniczy niezaleznie od poruszanej tematyki. W kazdym przypadku
dominujagce byly wypowiedzenia o charakterze oznajmujacym, ktore najczesciej
przyjmowaly forme deklaracji i wyrazaly zamilowanie autoréw do podejmowanych
dziatan. Zdania o charakterze pytajacym i rozkaznikowym, cho¢ konsekwentnie obecne,
pojawialy si¢ znacznie rzadziej. W pierwszym przypadku ich nadrzedng rolg byto otwarcie
na dialog z odbiorcg, a wigc funkcja fatyczna, w drugim to gléwnie zacheta do dziatania,
takze wspolnego, wrecz swego rodzaju wezwanie, obietnica pomocy i wsparcia, co
uwypukla poradnikowy charakter badanych gatunkow. Ich autorzy wystepuja czgsto jako
osoby posiadajgce szerokie doswiadczenie w danej dziedzinie 1 pragnace dzieli¢ si¢ nim z
innymi, a takze oferujace wsparcie 1 obiecujgce wspolne rozwigzywanie problemow.
Nalezy takze odnotowaé, Zze nazwy zawierajagce wyrazenia rozkaznikowe znaczaco
skracajg dystans mi¢dzy nadawca a odbiorca.

Ostatnim mechanizmem nazwotworczym, wspdélnym dla blogéw i1 kanaléw na
platformie YouTube jest wykorzystywanie elementow obcych jezykowo. Jest to praktyka,
po ktora siggaja wszyscy autorzy nazw, nie tylko tych internetowych. W 2006 roku Ewa

Rzetelska-Feleszko wskazywata, Ze onimy obcoj¢zyczne s3a bardziej eleganckie i
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prestizowe (Rzetelska-Feleszko 2006: 81). Wydaje si¢ jednak, ze wspotczesnie, w dobie,
kiedy jezyk angielski zyskat status ligua franca 1 nie ma chyba dziedziny zycia, w ktorej
nie bylby obecny, ten pierwiastek wyjatkowosci 1 nobilitacji zanika. Sklaniatabym si¢
raczej do stwierdzenia, ze skoro aktywnymi uczestnikami przestrzeni internetu sg w
wiekszosci ludzie mlodzi, dla ktorych angielski jest zjawiskiem naturalnym, obcujg z nim
na co dzien, to i w swoich nazwach odwotujg si¢ wlasnie do tego jezyka. Alina
Naruszewicz-Duchlinska, analizujac nicki internautow, konkluduje, ze te powstate w
oparciu o angielszczyzne ,,s3 proba stworzenia oryginalnej formy, majac jednoczesnie
dowodzi¢, ze posiadacz 1 tworca nicka jest wspotczesnym kosmopolita, podazajagcym za
moda na angielszczyzne, znajacym ten jezyk 1 wymagajacym jego znajomosci u odbiorcy
nazwy. Czasami zastosowanie w nazwie elementdow obcych dodaje jej elementoéw
humorystycznych, zwigksza takze jej tadunek ekspresywny i atrakcyjno$¢ wizualng dla
odbiorcy” (Naruszewicz-Duchlinska 2003: 8). Podobne wrazenia mozna odnies¢, patrzac
na nazwy blogéw i1 kanatéw. Nie mozna jednak zapomina¢, ze cho¢ sporadycznie, to
wystepuja takze inne jezyki, jak cho¢by francuski, niemiecki czy hiszpanski, sg to jednak
przyktady jednostkowe i po raz kolejny bardziej typowe dla nazewnictwa blogowego niz
kanaléw na platformie YouTube.

Ostatnig uwaga, ktora tyczy si¢ calej proby badawczej, a przez to moze byc¢
uznawana za odnoszaca si¢ do nazewnictwa sieciowego w ogole, jest konsekwentnie
realizowany postulat transparentnosci nazw. Nieczytelnos¢ tytutow moze prowadzi¢ do
niezrozumienia, a przez to zniecheci¢ do kontaktu, co z kolei prowadzi do wykluczenia
bloga czy kanatu, a to z perspektywy cyfrowych autoréw jest rtownowazne z porazka. Przed
nazwami internetowymi stawiane jest bardzo kompleksowe zadanie: powinny informowac
o zawartos$ci, tematyce i autorze, reklamowa¢ produkt, pozwala¢ na przeprowadzenie
btyskawicznej selekcji, etykietowaé publikowane tresci, zachgca¢ do odwiedzenia danej
strony, intrygowac 1 zaciekawia¢. A to wszystko przy wykorzystaniu jak najmniejszej
liczby znakéw. Internetonimy zatem ,,petnia rol¢ skroconego komunikatu” (Naruszewicz-
Duchlinska 2003: 5), w ktorym wszystkie (lub chociaz znaczna czg$¢) te informacje sa
zawarte.

Nauwage zastuguje takze fakt, ze w opracowaniach dotyczacych jezyka i zachowan
komunikacyjnych w internecie bardzo mocno podkresla si¢ obecnos¢ okreslen pozytywnie

warto$ciujacych czy wrecz zachwalajacych strong/autora (por. Skowronek, Rutkowski
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2004a, Suska 2005, Nobis 2019). Jednak w badanym materiale nie odnotowano zbyt wielu
przyktadow potwierdzajacych te zalozenia. Omawiang tendencje zauwazytam i opisatam
w konteks$cie kanatéw kulinarnych na platformie YouTube. Jednak jest to jedyna
przestrzen, w ktorej autorzy jawnie i konsekwentnie zachwalali, ale nie siebie (jak to miato
miejsce w przypadku nickdow), a publikowane przepisy i dania, przez co jedynie posrednio
takze swoje kanaty.

Podstawowa cecha wszystkich nomina propria, niezaleznie od tego, do czego si¢
odnosza, jest nazywanie, wyrdznianie jednego indywidualnego obiektu z calej klasy mu
podobnych. Zupehie inaczej prezentuje si¢ kwestia funkcjonowania nazw przynaleznych
do chrematonimii w jej najszerszym rozumieniu, a co za tym idzie, takze — a moze
szczegllnie — w stosunku do medionimoéw. Tutaj funkcja nazewnicza zdaje si¢ byc¢
marginalizowana. Nie sposoéb jej wyeliminowaé, jednak obserwuje si¢ znaczne
przewartosciowanie rol pelnionych przez nazwy. W badanym sektorze onomastyki prym
wiedzie funkcja marketingowa. Nazwa juz nie tylko oznacza, ale przede wszystkim jest
elementem zaplanowanej 1 przemyS$lanej strategii marketingowej majacej na celu
budowanie marki. W dynamicznie rozwijajacym si¢ $wiecie, w ktorym niemal kazda
aktywnos$¢ czlowieka moze mie¢ znamiona produktu, powstat nowy obszar dziatalnos$ci
marketingowej — naming. Jest to ztozony proces tworzenia nazwy, ktora zapewni sukces
wlascicielowi. Na stronie ideoforce.pl mozna przeczyta¢, ze ,.efektywno$¢ strategii
marketingowej zalezy od wielu czynnikow. Jednak nawet najlepsza kampania nie zapewni
oczekiwanych rezultatow, jesli nazwa firmy nie bedzie dobra. Okazuje si¢ bowiem, ze
najwazniejszym elementem dziatan marketingowych jest nazwa, ktora:

e kreuje wizerunek,

o okresla tozsamosc,

e wyrodznia sposrod konkurencji” !,
Podobnie zdajg si¢ mysle¢ blogerzy i youtuberzy, ktorzy zazwyczaj bardzo powaznie
traktujg nazewnictwo swojego bloga/kanatu i wida¢ w nim przemyslane dzialania. Rownie
istotna zadaje si¢ takze funkcja ludyczna i atraktywna. Badany material wystepuje w
przestrzeni internetowej, ktora mimo wielu zmian 1 ciggle postepujacej profesjonalizacji

wcigz kojarzona jest z rozrywka. W duzej czgsci nazw widaé prymat tej funkcji, gdyz sa

134 Zespol Ideo Force, Skuteczny naming. Jak nazwaé firme, aby odnies¢ biznesowy sukces?,
https://www.ideoforce.pl/akademia/skuteczny-naming-jak-nazwac-firme-aby-odniesc-biznesowy-

sukces,97.html, online, data dostgpu: 22.12.2022.
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one nierzadko zabawg stowami, subtelng gra prowadzong z odbiorca. Przektada si¢ to na
rozpoznawalno$¢ nazwy, tatwos¢ jej zapamigtywania i korzystanie z danego bloga czy
kanalu, co z kolei wptywa na tak zwang klikalno$¢, czyli popularnos$¢, ktéra jest
najcenniejszg walutg internetu.

Wszystko to nakazuje odrzucenie pokutujacej w codziennym zyciu opinii, ze
przestrzen wirtualna, jej jezyk 1 zachowania sg wyjatkowe 1 niespotykane nigdzie poza nia.
Taki wniosek mogt by¢ prawdziwy w pierwszych latach istnienia internetu. Obecnie trudno
odnalez¢ jaskrawe przyklady roznic. Nazewnictwo internetowe jest niewatpliwie
kreatywne 1 interesujace, ale bardziej niz miejsce wystepowania determinuje je
wspolczesna gospodarka 1 oczekiwania konsumentow, ktorzy chcg by¢ zaskakiwani,
oczekujg od producentdw niebanalnych, intrygujacych nazw. ,,Nazwa musi by¢ oryginalna,
ale jednoznacznie musi kojarzy¢ si¢ z firmg — oczywiscie w sposob pozytywny. Jesli nazwa
bedzie trywialna, jesli bedzie powiela¢ schematy, nie zostanie ani zauwazona, ani tym
bardziej zapami¢tana — po prostu nikt nie zwroci na nig uwagi. Jednak trzeba tez uwazac,
aby nazwa nie okazata si¢ §mieszna, btaha, gdyz wprawdzie zostanie dostrzezona, a moze
nawet zapamietana, jednak zapewni firmie oczekiwanego rezultatu™'3*. Bardzo podobne
zasady panuja w odniesieniu do nazewnictwa internetowego.

Reasumujac, nazwy blogow tematycznych i1 kanaléw na platformie YouTube
wykazuja daleko idace podobienstwa jesli chodzi o mechanizmy nazwotworcze.
Niewatpliwie cechami wspolnymi bedzie dazenie do transparentno$ci i prostoty nazwy,
autoprezentacja autoréw, obecnos¢ leksyki etykietujgcej, cztondw werbalnych i jezykow
obcych, ze szczegdlnym uwzglednieniem angielskiego, a takze szeroko rozumianych gier
jezykowych. Co wigcej, nawet przy respektowaniu prymatu funkcji deferencjacyjno-
identyfikujacej oraz deskryptywnej nie mozna im odmowi¢ kreatywnosci i
nieszablonowos$ci. Podstawowa cecha roznicujaca blogi 1 kanaly jest wigksza
zachowawczo$¢ 1 prostota onimiczna tych drugich. Nazwy kanatow zdaja si¢ by¢ bardziej
profesjonalne, a ich autorzy wydaja si¢ bardziej powaznie podchodzi¢ do swojej
dziatalnosci.

Na koniec nalezatoby odpowiedzie¢ na pytanie, ktora perspektywa badawcza jest
najwlasciwsza do prowadzenia takich analiz. Nie ulega watpliwosci, ze sam opis

jezykoznawczy jest niewystarczajacy. Niezbedne jest cato§ciowe spojrzenie na kazdy tekst

135 Tamze.
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wystepujacy w przestrzeni medialnej. Taki holistyczny oglad proponuje medioonomastyka,
dziatajagca w ramach szerszej dziedziny — mediolingwistyki. ,,Mediolingwistyka pozwala
wigc spoi¢ refleksje jezykoznawcza z rozwazaniami nad S$rodowiskiem mediow.
Przygotowany przez uczonego [Bogustawa Skowronka — A. B.] projekt badawczy wymaga
jednak ulokowania analiz mediolingwistycznych w obszarze badan transdyscyplinarnych,
funkcjonalnie powigzanych z podejéciem interdyscyplinarnym. W ten sposob mozliwe
staje si¢ catosciowe ujecie mechanizmdéw rzadzacych zaréwno jezykiem, jak i przestrzenia,
w ktorej ten jezyk funkcjonuje” (Kalisz 2019: 48). Nie jest mozliwe przygotowanie
rzetelnego opisu medioniméw — w tym przypadku internetonimow — bez uwzglednienia
przestrzeni jezykowej, fundamentalnych podstaw marketingu, psychologii i wielu innych

aspektow, ktore staratam si¢ uwzgledni¢ w dysertacji.
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Wykres 11: Nazwy blogdw zawierajace gry jezykowe

Wykres 12: Nazwy kanatow zawierajace gry jezykowe

Zdjecie nr 1: Nazwa kanatu ParaKulinarni Jack&Domi
Zdjecie 2: Nazwa bloga niesmigielska.com,

Zdjecie 3: Primo Cappuccino

Zdjecie 4: Mountravels

Zdjecie 5: kami every where

Zdjecie 6: CroLove.pl

Zdjecie 7: TroPiMy

Zdjecie 8: WioczyMiSie

Zdjecie 9: Glodny Swiata

Zdjecie 10: Moj kulinarny pamietnik
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2minutyGOTUJ,

2smaki,

A chodzze na pole!,

Adam Ciucka,

addio pomidory,
Agnieszka Mielczarek — jedz inaczej,
Aktywny Tata,

ALA I OLA,

Ala piecze i gotuje,
Aleksandra Rutka YT,
Alicja w krainie garow,
Almanka w kuchni i...,
Amelka Youtuberka,
AMUSED OBSERVER,
Angelika M. Talaga,

Ania Gotuje,

Anna D Travel,

Anna Everywhere,

Anna Sudof,

Annie KA,

Antek w podrozy — travel blog,
Antek w podrozy,

Anula w kuchni,

Apetyt Na Podroz,
ARABESKA WANILIOWA,
Arkady Fiedler — PoDrodze,
Asia Makowiecka,

Asia od kuchni,

Asieja W,

Atelier Smaku,

Atlas Smakow,

Autostopem Dookota Swiata,

Autostopem Na Koniec Swiata,
Autostopem przez zycie,
Autyzm oczami Sebastiana,
Avelina w kuchni,
Azymut Nieznany,
B*Anita Demianowicz,
B*A4nita,
BabaYaga Patrzy Viog,
babcia Bozenka gotuje,
Babcia radzi cos...
Babcia robi cos...,
Baby in the House,
Babylandia
Bagaz Wspomnien,
Bajeczna Kuchnia,
Bakusiowo family,
balkanyrudej,
BALKANY WEDLUG RUDEJ,
Barbarella,
Bartek bez przepisu,
Basia w ketozie,
BAYADERKA,
Bqczki na szlaku,
Be a mom,
Beata Wanderin w Niemczech,
bejsa family Viog,
Biegajgca Bio Mama,
Biegun Wschodni
BITE OF ICELAND,
Blaneczkowo,
BLOG — SZCZYTY AFRYKI,
Blog Anyzkowo,
Blog rodzica,
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BlogGlobtrotera.pl,
blogOJCIEC,
BlogPodrozniczy.com,
Blondynka w Krainie Teczy,
BoB — na szlaku,

BOLIVIA IN MY EYES,
Bombowa Kuchnia,

Brodaty Tata — Viog Ojciec,
brunetka w kuchni

Budujgca Mama.pl,

Budzetowy Luksus — vlogi z podrozy,
Butka z Chlebem,
BURCZYMIWBRZUCHU,
BUSEM PRZEZ SWIAT,
BUSZUJACA W KUCHNI,
bycie mamqg dwa razy — dla Dawida i
Adama,

By¢ matkg...,

Bytem tu. Tony Halik,

Calluna Trip,

Cate Zycie w Podrézy,

Cate ZYCIE W PODROZY,
CANDY COMPANY,

Cel w podrozy,

Chatka Patki,

chefowa,

Chillie Bite,

CHILLIE, CZOSNEK I OLIWA,
CHINY-INFO,

Chiopaki w podrozy,

CHOOSE TRAVEL CHOOSE LIFE,
CHWYTAJ DZIEN.PL,

Ciasta z tradycjami,

Ciastkozercy.pl,
Cioccolato Gato,

Co do garnka,

co dzis jemy mamo?,
CO MI W DUSZY GRA,
CoJaPieke,

CookMe Polska,
Coolinarna strefa
CroLove,

CroLove.pl

Cuba, mi amor,
CUPCAKE FACTORY,
Curlytrips,
Cynamonowy Dom,
Czajnikowy.pl,

Czary mary gotuje Cezary,
Czas na podroze

Czas na Wywczas,

Czas Smakosza,
Czekoladg Utkane,
Czes¢ tu Maja i Roza,
Cztery Strony Swiata,
czworo na poktadzie,
Daktyle w czekoladzie,
daleko niedaleko,
dalekooddomu,

Datam Zycie,

Damian Kordas,
DAMIAN KUCHNIA OD KUCHNI,
Damsko-meskie spojrzenie na kuchnie,
Dare to Cook,

Delicious Place,
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Deserek TV — Proste przepisy na

smaczne ciasta i desery,
DlaSmaku.com.pl,
DLM,

Do dzieci z pasjq,
Dobrze Pojechane,
Dokqdkolwiek,

domi w kuchni,
Domowa kuchnia Aniki,
Domowe trunki — Przepisy,
Dookolafiata,
doradcaSmaku,
doradcaSmaku,
DOROTA KAMINSKA,
Dorota Kaminska,

Duze Podroze,
DwaPlusCzery.pl,
DwaPlusTrzy Lifestyle,
DZIECIAKI W DOMU,
dziecinne problemy taty,
dzieciologia,

Dzieciowo mi!,

DZIECIOZMAGANIA i

edukacja matki wariatki

Dziecko w drodze,

domowa

DZIEJE KUCHENNEJ WIEWIORY,

Dziewczyna z kamerg — Kamax96,

Dziewczyny w wielkim swiecie,

EduRodzinka,
eksplozja smaku,
Emerytka w  podrozy
retrospektywny,

Emi w drodze,

—  blog

ENJOY LIFE,
Enjoyment Family,
e-PrzepisyKulinarne,
Every Cake You Bake,
EVERYDAY FLAVOURS,
Ewa w kuchni,
Ewa Wojtan MOJE
KREATYWNIE,

EwAway,

FACET Z NOZEM
Family Beauty Box,
Fantazje Magdy K.,
FashionVoyager,
FATHERSDAY.PL,

Feed me better,

filmy kulinarne,

fit Matka Wariatka,
FitSweet,

Flow Mum,

Fly me to the spoon,
Follow your map,

Fuzja smakow,

Gabara Family,

gadki Matki,

Garniec Magalie,

gdzie bqdz,

Gdzie Los Poniesie,
Gdzie Tym Razem?,
Gdzie wyjechacd,
GdziewPolscenaweekend?,
GEEKI PODROZNIKI,
Glodny Swiata,
GoGoGosku,

DZIECI
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Gonna Travel,
Gotowanie jest latwe,
Gotowanie na parze,
Gotuj si¢ do gotowania,
Gotuj to sam,

Gotuj z Bartkiem,
Gotuj z Cukiereczkiem,
Gotuj z Gamoniem,
Gotuj z Kasia De,
Gotuj z Maszkq,

Gotuj Ze Mng,

Gotuj ze mng.pl,
GOTUJEMY,
GOTUJE, BO LUBIE,
grand tour,

Grazyna gotuje,
Grill360,

Gruszka z fartuszka,
Grzegorz Caputa,
Hafija blog matki,
Hawranki w drodze,
Healthy Omnomnom,
Henia Foks,
Hiszpania 360,
Hubisiowo,

1 LOVE BAKE,

I saw pictures,
idealneciasta.com,
Idziemy dalej,
IGULEC I JEGO ZRZEDLIWY
MATULEC,
INFOLIZBONA.PL,

innymi oczami,

Inspiracje nasze,

INSPIROWANE SMAKIEM,

InterAmeryka Podroze,
intoamericas,

Italia by Natalia.

italia POZA SZLAKIEM,
Iza Handerek,

Izabela Kostka,

Izabela w kuchni,

ja Mama — ja Kobieta,

Jacek Majkut — Widziane tu i tam,

Jade Ja,
Jadlomania,

Jak dojade do?,
JAK ONA TO ROBI,
Jak to daleko,

Jak To Daleko,
JAKI PIERNIK,
Jakub Kotuta Fit on Trip,
JamesMumSaid,
jarcco motocyklem,
Jasmin gotuje;
Jasuwienas Wiktoria,
Jasminowa Kuchnia,
Jedz Fit,

Jjedzonko o,

jedz, baw sie,
JEMTO,

Joanna Tam i Tu,
Just a SALAD,

Just A Travel,

Just Cake It PL,

Just Tyna,
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Jjustynasniezek.com,
Kaczgtko w zalgzku,
Kalejdoskop Renaty,
KALEJDOSKOP SMAKOW,
KAMI & the rest of the world,
kami every where.

kamila kielar,

Kamperem po bezdrozach — Pawel i
Bozena,

Kamperem Przed Siebie,
Kanat Kulinarny,

KARO IN THE KITCHEN,
Karolina Kopicka,
KARTKA z PODROZY,
kASIA jalan jalan,

Kasia na Rozdrozach,
Kiedy mama nie spi,
KINGA ON TOUR,
Klarciowy swiat!,

Klaudia Czajczynska,
Klub Tworczych Mam,
Kocham Gary,

kocham gotowac,

Kodeks Kulinarny,

Kolej na Podroz,

KOLEM SIE TOCZY,
KONWALIE W KUCHNI,
kori on the trail,
Kosmetomama,

Kraina Sosny

Kris Travels,

KRONIKI EGIPSKIE,

Krople Szczescia,

KROLESTWO GAROW,
Krolowa Matka i Bada Czworga
Kruszynowe kucharzenie,
KrychuGotuje,
Krystyno nie denerwuj matki,
KRYSTYNO NIE DENERWUJ MATKI,
Krzysztof Gonciarz,
Kto podrozuje ten zyje dwa razy,
Kuba ON TOUR,
KuchaniaRenaty,
KUCHARNIA
Kuchenna Wyspa Smakow,
Kuchenne wzloty i upadki mtodej
mezatki,
KUCHENNY KREDENS,
KUCHENNYMI DRZWIAMI,
KuchennyViral,
Kuchnia Alicji,
Kuchnia Banalna,
Kuchnia bez granic,
Kuchnia cerkiew.pl,
Kuchnia Daniela,
Kuchnia domowa Ani,
Kuchnia Elexis,
KUCHNIA GUCIA,
Kuchnia Magdy,
Kuchnia Marioli,
KUCHNIA NASZA POLSKA,
Kuchnia Orientalna,
Kuchnia pachngca bzem
Kuchnia pod brzozg,
Kuchnia Pysznosci,
Kuchnia Szeroko Otwarta
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Kuchnia u Krysi,

kuchnia w czekoladzie,
KuchniaKwasiora KK,
KuchniaPlus,
kuchniarenaty,

Kulinarna Wiola,
KULINARNE PODROZE,
Kulinarne Przemyslenia,
Kulinarne przygody,
Kulinarne Szalenstwa Margarytki,
Kulinarne-smaki,
Kulinarnie z Polkg na Kresach
Kulinarny Blog Samanthy,
Kulinarny Freestyle,

Kurs na Wschod,

Kuzyn Hindus,

kwestia smaku,
Lecebochce.pl,

LECI BOCIAN,

Lecimy dalej,

Lekcje w kuchni,

Lepszy smak,

Life in Romania,

Little Max Family,
LosWiaheros,

Love Traveling,
ludziepodrozuja,

Ltowca Widokow,

LUKASZ KEDZIERSKI — PODROZE 1

FOTOGRAFIA,

LUKASZ SUPERGAN podroze, gory,

fotografia,
Ltyzka Widelec NozZyczki,

Maciejkowa Mama,
Madame Edith,
MagdalenkoweFrykasy,
Magiczna kuchnia,
Majka Maria Ba,
Majkel,

MAKE COOKING EASIER,
Maksymalny Tata,
MAKULSCY.COM,
Malynowa Mama,
Mafta Cukierenka,
Male miasteczka Dee,
Matgorzata Jackowska dietetyka
mam i dzieci,

Mam Szkraba,

Mama Autysty,

mama bloguje,

MAMA CARLA,

Mama Dietetyk,

Mama  Frania czyli tecza
roztrzepaniem,

mama Gadzet,

mama ginekolog,
Mama Glamour,
MAMA KREATYWNA,
mama lama,

Mama Lenki bloguje,
Mama Misi i Tosi,
mama na caly etat,
Mama na karuzeli,
Mama na Puszczy,
Mama said be cool,

Mama Trojki,

dla

nad
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Mama w Biegu,

Mama w dobrym stylu,
MAMA W DOMU,
Mama w Hiszpanii,
Mama w obiektywie,
Mama w opatach,
Mama w UK,

Mama Wikinga,
Mama Zuzi i Zosi bloguje,
mama_w_usa,
mamablizniacza,
MAMAGERKA,
MamaJaga,
mamajanka i ONI,
MAMALIFE,

Mamasy,
mammyDoriska,
Mamo!holiczka,
Mamo, Tato, dziecko na horyzoncie,
Mamoholiczka.
MamusioweLoveVlog,
Mamuszka!,

MAMY GADZETY,
Mamy okiem,
MamyCzas,

Mangarie u Ewki,
Marcepanowy kqcik,
Marcy Shan — zycie w Dubaju,
Marian na Swiecie,
Marian przy Garach,
Mariola wpodrozy,
Marta Sielska,

Mary w plecaku,

Marzy mi sie,

Mateusz Magiera,

Matka 3 plus,

Matka Debiutujgca,

Matka MEZATKA,

MATKA NIEIDEALNA,
matka tylko jedna,

MATKA WARIATKA,
MATKAPREZESA,
matkawygodna.pl,

matki wariatki,

Matki Wariatki,

Matko Wariatko!,
matkojedyna,
MADRZY-RODZICE.PL,
menu Dorotki,

Mewa w locie,

Meska kuchnia,

Mezczyzna gotuje,
Michalinka Michal i Matthew
Miedzy strefami,

Miedzy ustami a ciosem patelnigq,
Mika Dominikaa,
Mikropodroze i Pasje,

Mirka 1951 — moje podroze,
Miss Globetrotter,

Mtoda mama,

Mitodzi Rodzice,
Mniamniusne,

Mo&Wo w podrozy,

Moich 100 btedow wychowawczych,
MOI-MILI.PL,

Moja Kuchnia Moje Smaki Graczyk,
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MOJA KUCHNIA

PACHNACA...BARSZCZEM,
Moja rodzinka i ja,

Moja zona gotuje,

moje bistro,

Moje domowe kucharzenie,
Moje Dwoje,

MOJE DZIECI KREATYWNIE,
Moje Mate Cudenka,

Moje Mate Czarowanie,
Moje podroze UK,

Moje Podroze,

Moje Walijskie Pichcenie...,
moje wypieki,

MommyLu,

Monika Breedijk Baranek,
Monika Daily,

Montravels

Montravels,
motheratorka.pl

MOJ KULINARNY PAMIETNIK,
Mow mi — Mamal!,

MR. K,

Mr. Wioczykij,

Mprs. Polka Dot,

Multi Mammy,

MUM AND THE CITY,
mum rules,

Mummy and the Tot,

my Cups 'n’Cakes,

My simple kitchen,

MY TRAVEL BLOG

My tu i tam,

NA FILIPINACH,

NA KRANCACH SWIATA,
NA LEWO OD CENTRUM,
Na Litwie,

Na Nowej Drodze Zycia,

Na pateczkach,

Na Szlaku Przygod,
NadiAnastazja,

Nasz Caly Swiat — Blog podrézniczy,
Nasz CUD — nasza NIKOLA,
Nasz Majowy Swiat,

Nasza czworka,

Nasze Szlaki,

naszymi drogami,

Natalia Fundowicz,
nataszacorkaadmina,
Naturalnie Stodko,

Nicole Mamaginekolog,

Nie jedz z nami,

Nie usiedze w miejscu,
Niech to SZLAK,
NIEPERFEKCYJNA MAMA,
Niezwykte Miejsca w Polsce,
Nikola i Przyjaciele TV,

no co ty tato,

Not Born In The USA
NOWAK Migration,
Nowoczesna Mama,

Noz i Widelec,

Nuna Gotuje,

Nusia i Mamusia — Poradnictwo

Rodzinne,

ObyDwoje,
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Obzarciuch, Zartok TV, ParaKulinarni Jack&Domi,

Oczami Mamy, patiTV,

OCZEKUJAC pl, PaukaZapatka,
ODKRYWCZAMAMA, Paulita 1,

OH DEER Mama, Pawet Glaz,

OJCA RAJ, perond.pl,

Ojciec na rodzicielskim, Pigteczka i Pies,

Ojciec Polak PICANTE jalapeno,

Okcia i Kapi, PIEPRZ CZY WANILIA,

Okiem Maleny, Pieprzy¢ z Fantazjq,

okiem mamy.pl, Piekno Tatr i podroze przez swiat,
OKIEMMamy.pl, Piotr Polo Przywarski — Bucket List,
okiemMatki, PIOTR TRYBALASKI FOTOGRAF W
OLGA SMILE, PODROZY,

OLOMANOLO, pistachio

On the bike — Piotr Strzezysz, PIWNE PODROZE,

OneDayStop, places2visit.pl,

opolanka Kasia w Kuchni, Plecak i Walizka,

Opowiesci z Podrozy, PLECAK WSPOMNIEN,

PACZKI W PODROZY, PLECAK WSPOMNIEN.pl,
Paczorkowe Podroze, Pluszowe misie

Pakistanskie Przepisy, Po prostu podroz — blog tampingowy,
PALCE LIZAC, PO PROSTU PODRO?Z,

Paleta Smakow, POBITE  GARY —  kuchnia =z
Paleta Smaku.pl, przymruzeniem jezyka,

Pamietnik Expata POCZTOWKA Z...,

PAMIETNIK MAMY pl, podrozemaleduze.com,

Pani M — kuchnia smakowita, Podréze BUSEM PRZEZ SWIAT,
Pani na deser, Podréze Busem Przez Swiat,

Pani na deser, Podroze Darii,

Pani Podroznik, Podroze i zycie w Afryce,

PANNA KAROLINA, PODROZE KULINARNE,
PARAGON, Podroze LosWiacheros,
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Podroze male i duze,
Podroze Obiezyswiatki,
PODROZE OD KUCHNI,
Podroze Pana Szpaka,
Podroze po Chmurze,
PODROZE PO Europie,
Podroze Szczesciary,
Podroze w Naturze,
Podroze w Piguice,
Podroze Wioczykija,
PODROZE 7Z DALA OD ZGIEEKU,
Podroze z duszq,
Podroze z Maciejem,
Podroze z Pazurem,
Podroze Za Stowe,
Pod-Rozne inspiracje,
Podrozne,
Podrozniccey,
Podroznicey.pl.
Podroznicy.pl,
Podroznik Patucki,
Podroznik Tom,
podrozoVanie,
POEZJA SMAKU,
Pojechana,

Pokochaj Polske,
Policzona Szama,
Polska Mama w USA,
Polska po Godzinach,
Polskie Szlaki,

Pomoge Ci Mamo,
Pomystowa Kuchnia,

Pora na positek,

PORADY-MAMY.PL
PORIOMANIACY.
Posmakuj Polski,
POSZLI POJECHALI,
Poszukujgc Raju,
Powsigirki — Podroze motocyklowe,
poza domem,
PoznajKrajTV,
Poznajmy Nasz Kraj,
Primi Piatti

Primo Cappuccino
Prosto i Smacznie,
Prosty przepis na,

Prosty przepis,
PRZEBISNIEGI W PODROZY
DOOKOLA SWIATA,
Przed siebie,
Przemystaw Kurowski,
Przepis na mieso,
Przepiski,

Przepisy Joli,

PRZEPISY KULINARNE ze zdjeciami
Przepisy na kazdy dzien,
Przepisy na migso,
Przepisy od Katarzyny,
PRZEPISY Z PODROZY,
Przepisy.pl,

Przez Kontynenty,

Przez Swiat Na Fazie
Przygody Gabi,
PrzySmaki,

Przystanek Hiszpania

przystanek Tajlandia,
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Pyra w Korei,

pyszna dieta,

Pyszne Kadry,

Pyszny przepis,
Raczkujemy.pl,

Rafat Udzielak — Podroze i Przygody,
RightOverThere,

RITA creative,

RobiMy Podroze,

Robimy Sushi,

Rodzice Nieidealni,

Rodzice,

RODZICE.PL.

Rodzimy w domu,

Rodzina w praktyce,
Rodzinka 1plus3,

Rodzinka 4plusl,

rodzinka bez nudy,

rodzinka M vlog,

Rodzinka w terenie
RODZINKA z innego swiata,
Rodzinne podroze,
RODZINNE PORACHUNKI,
Rodzinsonada,

Ronja,

Rozterki mtodej matki,
Rudeiczarne — Travel blog,
Rusz w podroz,

Ruszaj w Droge!,

Rycerz Maurycy,

Sadowscy w terenie,
Samotna Mama — Zycie w Niemczech,

Sqdecki Wioczykij wiercipieta,

Sqdecki Wioczykij,
SENIORKA Z PLECAKIEM
SIEKIERA PO JAJACH
sita smaku,
SKOK W BOK,
Slodka mamatosi,
Stodka Czarodziejka,
Stodka Kuchnia Pszczolek,
Stodka mamatos,
Stodki Blog,
stodki ciezar.pl,
Stodki Smak Pasji,
SLODKI ZAKATEK,
Stodkie inspiracje,
Stodkie przepisy od Katarzyny,
Stodko Stodka,
Stodko-Stony Swiat Ilony,
SLONE SL.ODKIM PRZEPLATANE
Smaczna kuchnia Dagmarelli
Smaczna kuchnia,
Smaczna Pyza,
Smaczne dania,
Smaczne Podréze — Smak Zycia,
smaczne-przepisy. TV,
Smaczne-zdrowe,
smaczny. TV,
Smak Zdrowia,
Smak, zapach, kolor...tradycja z nutkq
nowoczesnosci...,
Smaki i Aromaty,
Smaki Katriny,
Smaki na talerzu,
Smakolyki Asi,
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Smakoterapia,
smakowiteDania,
Smakuj z Maszq,
Sobota w kuchni,

SPRYTNA MAMA,

STARYM FORDEM PRZEZ EUROPE

Sugarlady,

SUPER DZIECIACZKI,
Super TATA.tv,

Sweet corner,
swiatwnaszymobiektywie,
Swojskie jedzonko,
Sylwetka Od Kuchni,
Sylwia & Mikotaj w podrozy,
Sylwia K.,

Sylwia K_Podroze,
synalek & corciajulcia,
Szalone Walizki,
Szczesliwa kuchnia,
Szerokg Drogg,

Szpilki Na Mapie,

SZtuka kulinarna z Monikq,
Szukajqgc stonca,
szuszgotuje,

szybki przepis,

Szybkie Podroze,

Szybko i smacznie,
Szybko Smaczne,
SZYMON PODROZNIK,
Slazaczka Halinka,

Sroda Gotuje,

swiat Ignasia i Stasia,

SWIAT KARINKI,

Swiat kobiety i jej dziecka,
Swiat Mateuszka ),

Swiat wedlug moich dzieci,
SWIAT WEDEUG ROSTKOW,
Tajemnice smaku,

Takie PODROZE,

Takie tam moje pomysty,
Tam gdzie dredy poniosq,
Tam Gdzie Nogi Poniosq,
Tam i z powrotem,
Tapenda — przepisy kulinarne,
Tarka W Drodze,

Tata Karola,

Tata Potwora,

Tata Viog,

Tata w Pracy,
TATASTORY.PL

tatologia

Tatus Bajarz,

Therapeutic Mama & Family,
tierralatina.pl,

Timothy Travel PL,

To My w Podrozy,

To Ta Podroz,

TO W SRODKU.PL,
Tomasz Strzelczyk
ODDASZFARTUCHA,
Tommy Passion,

Top Gar,

TOSINKOWO

ToTuToTam TV

Trafi Mnie Szlak,

Travelerka.
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travelike.pl,

trojaczki TV

TropiMy Przygody,

TroPiMy,

TYSIA GOTUJE,

Tysigc Smakow — Przepisy na kazdg
okazje,

ucieczkaDoRaju,

UgotujmyTo.pl,

UMAMI,

uwaga babcia gotuje,

uwaga babcia gotuje,

Uwielbiam gotowac,
Vagabundos.pl,

VeganTV by Zakrecony wege obiad,
Vege tu jemy,

vegeMICHY,

VideoKuchnia,

Viog Casha,

VLOG podroz przez Azje,

W 10 INSPIRACJI DOOKOLA
SWIATA,

W garze mieszane,

W kuchni Karmel-itki

W kuchni u Moniki,

W kuchni u Moniki,

W mojej kuchni,

W ROZNE STRONY,

Walizka i Aparat,

Waniliowa chmurka,

Wapniaki w drodze — blog podrozniczy
WASABI,

WATAHA W PODROZY,

wAzji.pl,

Weekendowy Podroznik,
WegeTuba,

Weronika Domograd,
wedrowki po bezdrozach,
Wedrowki Slgzakow,
Wedrujgca Ruda,

WHERE IS JULI + SAM
White Plate,

Wielki swiat, matej Lenki,
Wita Nikolasek Tv,
WITAM SWIAT,
WtasnieTam.

WEOCZYKIJ — ROMAN HUSARSKI,
WtoczyMiSie,
wnieznane.pl,

Wojazer,

Wsiowa Kuchnia
WSTAWAJ SZKODA DNIA,
wszystkiego smacznego,
Wszystko dla mam i dzieci,
www.filozofiasmaku.pl
www.krzysztofgierak.pl,
Wybor Rodzicow,
Wypasem z Kompasem,
Wypieki Beaty,

Wyprawka Bobasa
wyrodnamama,

Yoto Mama Viog,
YouTuber Tu Rzqdzi,
Yummy Homemade Cooking
Z aparatem w plecaku,

Z cukrem pudrem,
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Z kamerg w plecaku

Z pamietnika piekarnika,

Za Horyzont,

Za miedzq i dalej,

zabawkowicz.pl — zabawki dla dzieci,

ZABIEGANA MAMA,

Zadzieram kiece i lece // Kamila

Zawftocka,

Zalezna w podrozy,

Zamotani,

Zapiski ze Swiata

Zaradna mama,

Zaradni Rodzice
Zawsze-smacznie.pl

ZtAP TROP,

znajkraj,

Znane i nieznane miejsca w okolicy,
zobaczyMy,

Zrob to smacznie,

Zu in Asia,

Zuzilinowo,

Zwariowana Mama,
ZWYCZAJNA Mama,

Zwyktej Matki wzloty i upadki,
zarcia strefa,

Z6br w podrézy — zubr,
ZYCIE JEST PIEKNE!,

Zycie od pierwszego wejrzenia,
ZYCIE W PAKIECIE,

ZYCIE W PODROZY.
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